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Apontamentos sobre a
historia de dois jornais
curitibanos:

“Gazeta do Povo” e “O Estado do
Parana”

Elza Aparecida de Oliveira Filha®

Resumo

Os jornais “Gazeta do Povo™ ¢ “O Estado do Parand”
sdo os principais periédicos editados em Curitiba e foram
criados, respectivamente, em 1919 ¢ 1951. A exemplo da maior
parte dos jornais paranaenses, nasceram — e se mantém até
hoje — atrelados a intetresses politicbs e econdmicos. Este arti-
go levanta algumas das condicbes histSricas do surgimento
das publicagdes, enfoca os momentos em que foram vendi-
dos para os atuais propretdrios na década de 1960 ¢ acres-
centa alpuns dados sobre a situago atual dos veiculos.

Abstract

The newspapers “Gazeta do Povo” and “O Estado
do Parana” are de most important journals published in
Curitiba and they exist since 1919 and 1951, respectively. Just
like most of the newspapers in. the state of Parana, they were
cteate — and kept until today — connected to political and
economic interests. This article shows some of the historical
conditions of the emergence of the journals, it treats about
the moments when they were sold to their current owners,
duting the G0 ths and adds some data about their present
situation.




Introdugao

O presente texto preteade identificar,
em dois difefentes momentos da histéria de
Curitiba, algumas das condi¢es sociais, po-
liticas, econdmicas e culturais que contribu-
iram para o surgimento de¢ dois dos miais
importantes jornais paranaenses da atuali-
dade: a “Gazeta do Povo”, que comegou a
circular em 2 de fevereiro de 1919, e “O
Estado do Parana”, editado a partir de 17
de ]ulho de 1951.

No inicio da década de 60, por moti-
vos diversos, os dois jornais enfrentavam pro-
fundas crises, tendo sido vendidos a seus atu-
als proprietarios. Nos tltimos 40 anos, os ve-
iculos - passaram por transformagdes e inte-
gram hoje os.mais fortes conglomerados de
comunicacio do Parand, responsiveis, em
grande medida, pelas informacdes
consumidas pela maioria da populagio
paranaense e, conseqiientemente, pela forma-
¢io da opiniio publica.

O trabalho foi desenvolvido com base
em entrevistas ¢ em pesquisa bibliografica, com
consultas a duas fontes bisicas: as colecGes dos
jornats pesquisados e autores que trabalham
com a histéria do Parand e de Curitiba. Os
jornais ndo possuem arquivos plenamente or-
ganizados e suas proprias colecdes apresen-
tam falhas. A “Gazeta do Povo” tem todas as
edi¢des devidamente encadernadas apenas a
partir da década de 40 e, mesmo assim, exis-
tem lacunas na colegiio. Os volumes estio pre-
cariamente guardados em um prédio sem ilu-
minagfio ou ventilagio adequadas e as consul-
tas ndo sio, normalmente, permitidas. Segun-
do o atual diretor de redacio, jornalista
Arnaldo Cruz, que facultou o manuseio do

arquivo a autora, existe um projeto em estu-
do na empresa no sentido de abrit o material
para pesquisas académicas.

Em “O Estado do Parana”, a situacio
€ ainda mais preciria: a cole¢io encadernada
do jornal data 2penas do final dos anos 60 e
se encontra armazenada em um local no
subsolo do prédio onde funciona a editora,
sem qualquer ordem, mesmo cronol6gica, e
sem condigSes de climatizagio favoraveis,

A coleta de dados para o presente tra-
balho incluiu ainda entrevistas com os atuais
diretores de redacio dos dois veiculos e um
ex-diretor de “Q Estado do Parana”.

Ao iniciar esse desenho da histéria dos
maiores jornats cutitibanos, fol possivel per-
ceber a existéncia de variadas abordagens te-
oricas que colocam em questio facetas do
surgimento e do desenvolvimento dos veicu-
los. As complexas relagSes entre o campo das
midias e os campos politico ¢ econdmico; o
papel da comunicagio nos processos eleito-
rais; as questdes de poder e as reacoes das
instituicbes ao exercicio do poder coercitivo;
as condigbes e as justificativas que os jornais
experimentam na montagem de suas agendas;
o que é abordado e o que é silenciado sio
alguns enfoques que este texto objetiva, pelo
menos, tangenciar,

Gazeta do Povo: Um Jornal
Independente e Apolitico

No dia 20 de janeiro de 1919, o advo-
gado Benjamim Lins fez circular em Curitiba
o manifesto de fundaciic da “Gazeta do
Povo™:
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‘Naa pertenge, nda quero pertencer, a wenbinm
dos grupos politicos que militant no Estado. A
politica pessoal, circinscrita a adoragds fetichis-
ta de qualguer individiealidade, como tenr ocorri-
do ntos riltimos tempos da Repablica, nie sé ndo
e cativa, como ¢ dg tal forma contrdria a minka
dndole que mal entendo gue baja alguén capaz, de
e clrcnnscrever a atividade fo inferior (...) Néo
tom, pats, nenbuim fundamente notivia propalada
de gue o jornal que redigirei s¢ destina ao langa-
menio ow defesa de qualguer candidato a Presi-
déncia dy Estads. Serd escotmado de vivios poli-
ticos, viverd por 5i, do pove, para o pove.”

O texto fala também que a linha do
jomal serd de “independincia ¢ imparcialidade.”

Nagquela época, Curitiba tnha cerca de
40 mil habitantes e vivia um momento de ex-
pressivo crescimento. A Universidade do
Parani, criada em 1912 como instituicdo pio-
neira do género no Brasil, formava suas pri-
meiras turmas e atrafa estudantes de varios
Estados. Imigrantes estrangeiros, fugindo da
Eurcpa devastada pela Primeira Guerra Mun-
dial, encetrada no final do ano anterior, che-
gavam ao Parand. Grandes levas de italianos,
poloneses, ucranianos e alemies —que ha quase
50 anos ji vinham se instalando na regifo —
eram atraidas pela facilidade de obtencio de
terras e pelas oportunidades de trabalho. A
economia da erva-mate vivia o seu segundo e
maior ciclo expansionista, atingindo em 1920
a exportagic de 44.873 toneladas de folhas e

&

ajudando a fixar as populagdes migrantes.®

Existiam outros jornais em Curitiba
quando do langamento da “Gazeta do Povo”,
como “A Tribuna” e o “Diitio da Tarde™?
além de uma numerosa e pouco constante
imprensa operitia, com titulos como “O Pro-
letario™, “Unifo e Trabalho” ou “ O Traba-
Iho”. Os jornais operirios, de inspiragio soci-
alista ou anarquista, haviam sido, em grande
parte, responsaveis pela greve geral que para-
lisara 2 cidade poucos meses antes.

O primeiro nimero da “Gazeta do
Povo” circulou com seis paginas e com qua-
se 40% do espago ocupado por publicida-
des. Apesar do que dizia o manifesto de lan-
camento, a edigio incluiu um texto de pri-

- meira pagina que defendia enfaticamente 2

candidatura de Ruy Barbosa a Presidéncia da
Reptblica: “(..) ninguém o iguala em merecimen-
tos; ninguém € tdo querido pelo pove, ninguém ¢ tio
veneradp pelas muitidies; ninguém tem prestade a
este pais 130 elevados servicos, ninguém quer o Brasil
com tanta intensidade ¢ fanto cavinbo(. )7, A
epigrafe “Didrio independente™, colocada
logo abaixo do titulo do jornal parece
desmentida ji na edicio de langamento.

Placido e Silva, que figura no primei-
ro nimero como secretirio e assumin logo
depois a diregdo do jornal — cargo no qual
permaneceu até 1962 — identificon, em pro-
nunciamenio feito em julho de 1949, a on1-

*Trechos do manifestoforam publicados na pagina 3 da edicio comemorativa dos 80 ancs dojomal que circulow em 3 de fevereiro

de 1999, Aortografia da época foi “atualizads’.

2COSTAS.G. Aerva-mate. Curitiba, ColegBo Farol do Saber, 1995,
*Mais antigojomat paranagnse ainda em circulago, fundado em 1899, o vespertine & editado atuaimente apenas duas vezes por
semana (tergas e quintas-feiras) sendo vinculado  Editora Gazeta do Povo.
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gem do capital necessirio pata o langamen-
to do jornal. Ele cita uma dezena de nomes
de importantes e ricas familias locais que
compraram cotas de uma sociedade limita-
da para montar a grifica. No primeiro nd-
mero, os interesses desses setores também
parecem contemplados com um vasto edi-
torial que critica os altos impostos cobrados
da industria e do coméreio. A edicio come-
morativa dos 73 anos do jornal, que circulou
em 2 de fevereiro de 1992, narra assim o
nascimento do periédico: “Besjamim Lins ¢
De Plicido ¢ Sitva ao deflagrarem a satda deste jor-
nal procuraram antecipadaments o apoio das classes
conservadaras de Parand, que na época eram forma-
dar pelos proprietdrios dos grandes engenbos de erva-
mate ¢ industriais da madeira”. (p.16)

O nascimento da “Gazeta do Povo”
pode ser enquadrado no segundo pedodo da
histéria da imprensa, com o predominio da
imprensa comercial. Mige (1999), citado por
Sodré (2002) identifica quatro modelos de cons-
tituicio de jornais: 1) iwprensa de opinido, caracter-
zada pela produgo artesanal, tiragens reduzidas,
estilos polémicos — foi a imprensa que introdu-
Ziu no espago publico a razio arpumentativa cara
4 burguesia ascendente; 2) imprensa comercial, or-
ganizada com bases industriais/mercantis, com
prioridade para a publicidade e a difusdo infor-
mativa (noticia), poliicamente ligada 4 demo-
cracia patlamentar; 3) wédia de massa, produgio
definitivamente dependente de investimentos
publicitirios ¢ técnicas de marketing, predomi-
nio das tecnologias audiovisuais e grande valori-
zacio do espeticulo; 4) wmunicagio generalivada, a
teboque ‘do Estado, das grandes organizagdes
comerciais e industriais, dos partidos politicos, a
mformacioc insinua-se nas clissicas estruturas
socioculturais e permeia as relagbes intersubjetivas.

Essa periodizagio, proposta especial-
mente para a imprensa européia, data a fase
da imprensa comercial na segunda metade
do século XIX, com o fortalecimento de uma
tendéncia denominada nove jornalismo. Tra(iui.na
diz que esse jornalismo cumpria um duplo
papel: de um lado, vigiar o poder politico e
proteger os cidaddos dos eventuais abusos
dos governantes; de outro, fornecer infor-
magdes necessarias ao desempenho das res-
ponsabilidades civicas da cidadania. O jor-
nal era mais independente dos lagos politi-
cos na medida em que vendia um novo pro-
duto (as noticias como informa¢io) para
obter lucro. Os conceitos centrais eram jot-
nalismo como servico pablico e com fideli-
dade aos fatos. Assim, é no século XIX, em
que o positivismo ¢ reinante, que todo o es-
forgo intelectual, tanto na Ciéncia como na
Filosofia como ainda, mais tarde, na Socio-
logia e noutras disciplinas, ambiciona atingir
a perfeicio de um novo invento, invento esse
que parecia ser o espelho hd muito desejado,
cujas imagens eram reproduziveis, cuja auto-
ridade era incontestdvel: a miquina fotogra-
fica. (TRAQUINA, 2002, p. 36)

Nessa nova fase do jornalismo, os fa-
tos passaram a ser considerados sagrados e
a opinifo perdeu espaco, sendo aceitivel
apenas que os leitores tivessem acesso a co- -
mentirios. Para Sodré, esse tipo de jornalis-
mo, “mermo buscando a viabilidade econdmica,
Pantava-se pelo espirito publicista, isto &, o princi-
Dio critico da visibilidade ou da publicidade, erigido
por Kant como traco marcante do nminismo ¢ hoje
retomado no pensamento de Habermas como ideal
normative da esfera piblica’™

1 SODRE, 2002, p. 65.
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No Brasil, as transformacdes no perfil
editotial dos jornais chegaram mais tarde e,
evidentemente, durante um certo tempo, con-
viveram tragos da uprensa de opinide com a
imprensa comercial. Tado indica que a “Gazeta
do Povo”, pelo menos em sua primeira fase,
somava estas caracteristicas: 20 mesmo tem-
po em que se dizia apolitica e independente,
abrigava artigos marcadamente facciosos,
como o exemplo apontado acima do edito-
rial em apoio 4 candidatura Ruy Barbosa.

Ao longo das décadas seguintes, a “Ga-
zeta do Povo” consolidou sua participagio no
mercado editoral de Curitiba, desenvolven-
do um jornalismo com caracteristicas
notadamente locais e de prestacio de servi-
gos. Em 1923, o jornal mudou de endereco
se instalon na rua XV de Novembro, até hoje
a principal artétia do centro da cidade. Na
parede externa da nova sede, junto 20 balcio
de anincios, foi colocada uma pedrz de mar-
more onde, a qualquer hora do dia, as pesso-
as podiam ler as mais recentes informacoes,
captadas pelo ridio ou recebidas pelos tele-
gramas das agéncias de noticias, além das no-
tas de falecimento dos habitantes da cidade.
A “pedra da Gazeta” como era conhecido
esse ponto de atualizagio permanente, era
abastecida por noticias manuscritas em apa-
ras de papel extraidas das proprias bobinas
da rotoplana que imprimia o jornal, Tratava-
se de “xm ponto de parada obrigatiria para todor or
que queriam saber de novidades e primeira mio”,
descreve a edicfio de 73 anos (p. 16).

Nos acontecimentos mais importan-
tes, os redatores chegavam a usar a sacada
do primeiro andar do prédio para anunci-
ar, de viva voz, o que seria editado na ma-
nhi seguinte. Os resultados de eleicbes na-

50

cionals, os principais momentos da Segun-
da Guerra Mundial, os placares de jogos e
outtos eventos eram comunicados verbal-
mente, direto da redagio, aos populares que
passavam pela ra ou aos freqiientadores
dos cafés das proximidades. O sucesso da
iniciativa levou a dire¢io do jornal a firmar
um convénio com a primeira emissora de
radio de Caritiba, a PR B2 — Radio Clube
Paranaense criada em 1927 para instalagio
de um alto-falante na sacada, possibilitan-
do a retransmisséio de jogos de futebol.

O Estado do Parand: Um Jornal com
Motivagoes Politicas

O primeiro jornal paranaense, o
“Dezenove de Dezembro” (o nome refere-
se 4 data de instalagio da Provincia do Parana,
em 1853), comegou a circular em 1U de abrit
de 1854. Seu proptietitio, Cindido Martins
Lopes, contou com © apoio financeiro do
presidente recém-empossado da provincia,
Zacarias de Gées e Vasconcelos, para instalar
a primeira tipografia na cidade. O semandrio,
que se transformou em didtio em 1884, pu-
blicou um longo editorial em sua edicio de
lancamento, logo depois da transcriciio da Lei
704, de 29 de agosto de 1853, na qual o im-
perador D. Pedro II criava a Provincia do
Parand. A parte inicial do texto faz uma apre-
ciacio do papel e da conduta da imprensa
que continua vilida 150 anos depois.

A imprensa, come todas as insiituighes ¢ coisas
humranas, tenz nnz lady bowr & oxtro man, pois se
¢ origem fecunda de vantagens sociais, lambém
con tagde se lhe atribuem maler gravissinos. As
veges solfa e desenfreada como a anarguia, a
imprensa afropela fudo, nada é para ela sagrads,

nada invioldvel; nio bd poder gue respeite, nem
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preceifo a que se submeta; ataca ¢ excarnece do
quee € mais caro e preciose ao homen; subverte ¢
desmorona sem nada edificar, ¢ no lugar das ifu-
sGes apenas deixa o walsgro ¢ o desespero: gis o
sex lade maw. Ountras veges, porém,
desveladamente ocupada ers investigar 56 a verda-
de ditil ¢ profizua av pais a imprensa, tomando a
anictativa do bens, discate ar guesides de mator
iuteresse para a sociedads, orienta ¢ dirige a opi-
nidio na senda do progresso ¢ dos melboranmentos,
Debaiso desse aspecto, ela labuta profunda ho-
sienagen @ meoralidade ¢ nega eurvar-se ap espiri-
70 de partid, nem ag inferesse pecunidio, decla-
ra guerra @ mentira, 4 hipocrisia ¢ 4s paixies vis
¢ odientas: eis o belo lado da imprensa.’

Logo a seguir, contudo, o editoral apa-
rentemente se contraria ao identificar o “pro-
grama’ da nova publicaciio: “Este programa
& informar o piblico do procedimento do
governo da provincia, e das diversas autori-
dades dela, mediante a publicagio de seus atos
oficiais (...) abstendo-se completamente de
questdes politicas (...} sem jamais esposar os
interesses e desafetos de um ou de outro par-
tido na provincia” (p.2).

Em 1861, por um desentendimento
com o entio presidente da provincia, José
Francisco Cardoso, Cindido Lopes perdeun
a verba de publicagido oficial que foi
transferida para outro periédico: “Q Cor-
reto Oficial”, mais um jornal nascido sob o
signo do interesse polftico. Essa ¢ uma mat-
Ca comum na imprensa paranaense 20 longo
de todo o século passado. No livro Curitiba,
300 anos de histiria oficial e real Puglielli narra
um final de vida mais coetente com o pri-
meiro editorial para “O Dezenove de De-

zembro”. “Na primeira pdsina da sltima edigio,
o jornal traz; o conteddo do decreto nl 88 de 23 de
dezembro de 1889 gue limitava a liberdade de im-
prensa. Abaixo do decreto apenas um comentério da
diregdo do jornal de que se tornara impossivel o exer-
cécio do jornalismo livre com aguela nova lei. Todas
as outras pdginas vinhawr em branco™ 6

Quase cem anos depois, em 1951, o
govetnador do Parand, Bento Munhoz da
Rocha Neto, softia oposigiio de todos os jor-
nais que circulavam em Curitiba. “Q Dia”
era propriedade de seu inimigo politico
Moysés Lupion, que detinha também 50%
do capital da “Gazeta do Povo™, enquanto
o “Diatio da Tarde” era controlado por
outro grupo rival. Segundo o jornalista Jodo
Dedeus Freitas Netto, essa foi 2 principal jus-
tificativa para o surgimento de “O Estado
do Parana” a partir de 17 de julho de 1951.
Freitas foi diretor de redagfio do jornal des-
de seu nascimento até 1968. “O mnbade do
governador, Fernando Camargo, que era advogads
da Caixa Econdmica Federal, junton dois empresi-
rios amigos, o Aristides Merby e o José Luiz Guer-
ra Rego para montaren um jornal e dar sustentagio
av governo (...). Naguela época, o5 jornais eram
marcados por polémicas, trocdvamos acusagies ¢ re-
Jletianmos, especialmente nos editoriais, a linba polisi-
ca das publicagier”, relatou o jornalista.

A condicio de ter nascido com um
claro atrelamento politico é reconhecida
pelo préprio jornal. Na edicio comemora-
tiva de seus 50 anos, 1&-se: “Pundado para
dar sustentagio ao governador Bento Munhog da

* O DEZENOVE DE DEZEMBRO, Ano | n° 1, Curitiba, 1° de abril de 1854, pp- 1. 2.

& PUGLIELLI, 1994, p. 158.

91



E Cadernos da Escola de Comumcag&o
LNIBRASIL

Recha Netof...)” (O ESTADO DO
PARANA, terga-feira, 17 de julho de 2001,
suplemento especial 50 anos, p. 5).

Nio é possivel desconsiderar, em qual-
quer anilise que se faga da imprensa, as com-
plexas relagdes entre o campo das midias com
os demais campos sociais, sobretudo o eco-
ndmico e o politico. “Assin ¢ que, nos estados da
Federagiio brasileira, as emissoras de feve, rddios ¢ for-
nais de maior andiéncia séio totalmente controlados pelas
oligarquias, o que obriga as candidaturas poltticas a
passarem pelo crivo dos interesses dominantes e da ima-
gem compativel com a midia”. Quando as dispu-
tas entre o campo jornalistico e o politco nao
chegam a um bom termo, funda-se (ou com-
pra-se, como se vera a frente) um jornal.

A teoria dos campos abre a possibili-
dade de analisat a produgio jornalistica como
uma construgio social: “(..) reswltads de indme-
ras interagoes entre diversos agentes sociais que prelen-
dem mobilizar as noticias como um recurso social em
prol de suas estratigias de commnicagio, e o5 profissio-
nais do campo que reivindicam o monopdlio de um 1a-
ber, o seja, 0 que ¢ noticia”

Naquele inicio de década de 1950,
Curitiba tinha em tomno de 180 mil habitantes
e sofria os reflexos das mudancas ocorridas
no Brasil e no mundo. Com o fim da Segun-
da Guerra Mundial, grupos de imigrantes che-
gavam  cidade, vindos sobretudo da Polénia
e da Ucrénia, paises que passaram a integrar o
bloco soviético. O Brasil comegava a viver um
periodo de estabilidade democratica que se
prolongaria até o golpe de 1964 ¢ o Parand

7 SODRE, 2002, p. 32.
8 TRAQUINA, 2002, p. 16.
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experimentava um novo e forte surto de ex-
pansio econdmica com a conquista das terras
roxas da regiio Norte pelas lavouras de café,
cuja exportagio crescia ano a ano.

Apesar de cornviver com o raciona-
mento de energia elétrica que afetava a ci-
dade e de enfrentar sérias dificuldades para

garantir o abastecimento de papel, 2inda em

conseqiiéncia do perfodo de guerra, “O Es-
tado do Parana” se aproveitou do apoio
oficial para rapidamente ampliar sua tira-
gem e circulagio. Desde o inicio, o jornal
teve um diferencial em relacio aos concor-
rentes: procurou alcangar o interior do Es-
tado e oferecer uma cobertura regional dos
acontecimentos. Essa preocupagio, refleti-
da na linha editorial e na circulacio do novo
jornal, guardava relagdo com a proposta
politica de Bento Munhoz. O entio gover-
nador estava empenhado em integrar as
nascentes cidades paranaenses que surgiam
na rota do crescimento da cafeicultura por-
que grande parte da movimentacio da nova
riqueza se fazia pelo Porto de Santos. Além
disso, foram principalmente paulistas, mi-
neiros e nordestinos que colonizaram a re-
gido, constituindo uma populagio com par-
cas ligaches junto s tradicionais familias
paranaenses que habitavam a regido central
do Estado, o planalto curitibano ou o lito-
ral. Apenas no inicio da década de 60 o go-
vernador Ney Braga concluin a “Rodovia
do Café”, primeira ligacio entre a cidade
de Londrina, principal pélo cafeeiro do Es-
tado, e o Porto de Paranagua.




Os Novos Proprietarios e a
Modernizag¢ao da “Gazeta do Povo”

Em 1962, a “Gazeta do Povo” enfren-
tava uma profunda crise financeira. Dirigido
ainda pelo veterano Plicido e Silva, o jornal
acumnulava dividas, ndo pagava salarios em dia
e tinha reduzido espaco ocupado por publi-
cidade: “Era o Wltimo jornal do Parana”, re-
sumiu um dos atuals proprietarios, Francisco
da Cunha Pereira Filho em entrevista a revista
Imprensa, em julho de 1991 (suplemento
Imprensa Regional, p. XVIII). Ele conta que
toi procurado por Plicido ¢ Silva que queria
passar o controle do jornal para um conheci-
do e que assumiu a “Gazeta” juntamente com
um sbcio, Edmundo Lemanski. Essa é uma
das figuras mais enigmaticas da imprensa
patanaense, uma espécie de “eminéncia par-
da” que jamais aparece. Em todas as edigdes
comemorativas, consultadas para o presente
trabalho, existe apenas uma mencio a
Lemanski que nfo é uma figura publica em
Curitiba, a exemplo do sécio Cunha Pereira.

Os novos proprietarios levaram dez
anos parz alcangar o equilibrio financeiro do
jornal, informa a mesma entrevista. Nas edi-
¢Oes comemorativas de aniversario do pe-
riédico, existem referéncias a essa fase de
transicio: “Ew 1962, na metade do ano, av as-
sumir 4 Gageta do Povo, Francisco da Cunba Pe-
reira Fitho rennin o pessoal ¢ expis um plano de
agdo. Anuncion 6 firn dos ‘vales’ ¢ o inicio da era
Saldrios’ ¢ ‘quingenas’. Clovis do Nascimento’ con-
ta gue tudo funcionou porgue ‘nos acreditamos nele

¢ ele — o nosso divetor — acrediton em nés. Passa-
232 10

mos @ formar quase uma familia™ .
No periodo posterior, foram feitos
grandes investimentos na modernizacio do
parque grafico, da redagio e de outros setores,
20 mesmo tempo em que o Gtupo ampliava
seus dominios no segmento da comunicacio.
Em 1969, por exemplo, comecou a operar uma
nova rotativa, a primeira gffsef de grande porte
instalada no sul do Pafs. Em junho de 1973, a
“Gazeta do Povo” instalou os primeiros com-
putadozes para fotocomposicio e, em agosto,
o jornal estampou, na primeira pagina, uma foto
colorida, novidade na imprensa paranaense.

No mesmo ano de 73, Cunha Pereira
e 0 socio compraram a 'V Paranaense, Canal
12, de Curitiba, contando também com a
participacio acionaria do empresirio Roberto
Marinho. A sociedade com a familia Marinho
foi desfeita apenas em 2002, quando o Gru-
PO paranaense assumiu a totalidade da emis-
sora. Nos anos seguintes, foram montadas ou
compradas mais sete emissoras de televisio,
cobrindo tedas as regides do Estado.

Um dos raros momentos em que o
empresario Cunha Pereira manifestou-se pes-
soalmente a respeito de suas empresas, nas
paginas da “Gazeta do Povo”, foi em um
suplemento especial que circulou em dezem-
bro de 1975: “O jornal e a tekevisdo tragem gran-
der alegrias. Uma delas, de importincia vital, por
exerpio, ¢ Sentir gue s¢ pode ajudar a orientar radia-
mente a opinido pablica, pode-se criar um bdbito saly-
tar, pode-se defender uma tese de interesse da coletivi-

¢ Trata-se de um grafico, citado anteriormente na matéria, gue rabalhava na jornal desde o final dos anos 50,
® GAZETA DO POV, 2 de fevereiro de 1992, edig8o comemorativa de 73 anos, p. 7.

93



Cadernos da Escola de Comunicagdo
UNIBRASIL

dade. Enfim, sente-se que pelo jornal e pela TV pode-
5¢ oumprir o dever nio i de cidadio, mas de patrio-
#2”." Nos diversos exemplares do jornal con-
sultados para a presente pesquisa, apenas nes-
se encarte aparece uma fotografia do empre-
sario, com a legenda: “Francisco Cunha Pe-
reira Filho, o grande comandante™.

Dois movimentos foram responsiveis
pela consolidagfio da atual Rede Paranaense
de Comunicagic (RPC) cotno maior do Es-
tado: a transformacio da “Gazeta do Povo™
no principal jornal de classificados e de anin-
cios imobilidrios de Curitiba e a passagem da
programacio da Rede Globo de Televisio
pata a TV Paranaense em 1973. A suprema-
cia da Globo em termos de audiéncia ajudou
a alavancar as vendas do jornal que continuou
sempre investindo na modernizacio de equi-
pamentos. Em 1995, foi o segundo jornal
brasileito a disponibilizar seu noticidrio na
Internet. '

Uma Trajetdria Politica e 0 Orgulho da
Censura

No jornal “O Estado do Parana”, o
inicio da década de 1960 também fot de cri-
se. Os socios da editora divergiam e um de-
les, José Luiz Guerra Rego, vendeu suas aces
20 deputado federal Jodo Ribeito que queria
ser candidato 4 sucessio do entdo governa-
dor Ney Braga. Os desentendimentos entre
os sbcios se ampliaram e, depois de virios
meses de negociacdes o jornal acabou vendi-
do a0 entiio secretirio de Agricultura do Esta-

" GAZETA DO POVO, suplemento especial, Curitiba, dezem-
brode 1975, p.4. :
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do, Paulo Cruz Pimentel. “Foi wm periodo tenso,
com tentativas de goipes ¢ boataria”, lembrou o
jornalista Freitas Neto que viu o matutino di-
rigido por ele ha 11 anos mudar de mios
durante o segundo semestre de 1962.

Pimentel também tinha pretensdes po-
liticas e usou o jornal para consolidar sua can-
didatura ac governo. Seu sogro era um dos
maiores proprietarios de terras do Parani e
havia imposto o nome do genro na Secreta-
ria da Agticultura como condicio para fi-
nanciar parte da campanha de Ney Braga ao
governo. J4 no cargo, o secretitio passou a
controlar grande parte das verbas publicita-
rias do governo paranaense. O capital para
compra da Editora O Estado do Parana foi
obtido também de doacbes de fazendeiros
que queriam um representante da classe no
governo. Trés anos depois, em 1965, a edi-
tora O Estado do Parana inaugurou um novo
parque grafico. Além de “O Estado do
Parana”, a editoria publicava, desde 1956, a
“Tribuna do Parand” um jornal que no final
dos anos 60 ganhou novo projeto editorial
especializando-se no binémio futebol/poli-
cia. Trata-se, hoje, do veiculo mais popular
entre todo os jornais paranaenses, com uma
tiragem de 22 mil exemplares, destinada ex-
clusivamente a venda em banca.

O papel desempenhado pelo jornalis-
mo impresso ~ num primeiro momento € a
seguir pelos demais formas de comunicacio
massiva -- N0s processos eleitorais tem sido
bastante estudado. Alonso (1989), citado por
Rubim (2000) afirmou: “Pods se dizer gue se du-
rante o sécule passado ¢ o primeir terpo dz XX os
cormicios eram a esséncia de qualguer campanba eleito-
ral, agora este papel central é desempenbado pelos mei-
or ¢, especialmente pela felevisdo”. Ao analisar a
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disputa pela Presidéncia da Repuiblica no Bra-
sil em 2002, Fawsto Neto propde que o cam-
po politico perdeu ndo apenas o controle das
condi¢des de producio da sua visibilidade na
esfera piblica, mas as condi¢des de sua pré-
ptia enunciagio, que passaram 4 set definidas
pelas estratégias e operagdes de enunciagio do
campo da midia. “Tais estratégias tornam, assim,
a politica ‘refim’ das condigdes de pma’yfaa de sentido
definidas pelas midias” 2

As atividades tradicionais das campa-
nhas politicas, j4 na década de 60 do século
XX, estavam permeadas pela necessidade de
visibilidade midistica. Os j jornais, as emisso-
ras de ridio ¢ 2 televisdo, embora ainda atin-
gindo um nimero pequeno de lares, chama-
vatn a atengdo dos politicos que sabiam tam-
bém a importincia de contarem com os ve-
fculos no desempenho dos cargos, especial-
mente 0§ majoritarios.

Eleito governador para o mandato
1966-70, Pimentel continuou investindo no jor-
- nal e em outros veiculos de comunicacio. Em
1967, colocou no at a TV Tguagu, Canal 4, e
pouco antes havia comprado a Radio Guairacs,
lider em audiéncia em Cutitiba na época. Em
1969, comegou a operar a TV Tibagi, em
Apucarana, na regido Norte. A TV Iguacu ini-
ciou suas transmissbes como repetidora da
Globo e acompanhou o ripido crescimento
de audiéncia que a rede experimentava naquele
momento. Os veiculos do Grupo Paulo
Pimentel eram os maiores em termos de ven-
dagens e de verbas publicitirias no Parand.

2 FAUSTO NETO, 2003, p.123.

No inicio dos anos 70, contudo, o gru-
Po passou a enfrentar dificuldades por razdes
politicas. Pimentel foi contra a indicacio do
deputado Haroldo Leon Peres para o gover-
no do Parani, feita pelo presidente Emilio
Gartrastazu Médici. Quando assumin em mar-
go de 1971, Leon Peres foi a0 presidente da
Reprblica e argumentoun que nio podera ad-
ministrar o Estado com a oposicio dos veicu-
los de comunicagfio do ex-governador. “Médici
ndo deixon por menos, assinou o Decreto-lei niimero
1.077, instituindo a censura prévia a liveos, revistas e
Jornais”, informa a edicio comemorativa de 40
anos de “O Estado do Paran#”, que circulon a
partir de 17 de julho de 1991 (p4).

Essa edi¢io disse — e outras matérias
comemorativas tepetem com o mesmo tom -
de orgulho — que o jornal paranaense foi o
primeiro a contar com um agente da Policia
Federal que desempenhava o papel de cen-
sor diretamente na redagiio, todos os dias. O .
jornalista Mussa José de Assis era o diretor
de redagio na época (cargo que ocupa no-
vamente hoje, depois de alguns periodos de
exercicio em outras atividades) e conta que 2
teagio inicial do jornal foi deixar espagos em
branco nas matédas, demonstrando os pe-
dagos cortados pelos censores. “Howve entio
Hma determinagio federal para que ndo_fossem dei-
xados espagos em branco nos jornais; foi a partir dai
que 0 Exstadio comegou a preencher estes E5Pagor com
o5 Lusiadas, de Camaes, 0 Jornal da Tarde  pasion a.
publicar receitar culindrias, a Veja os decorou com a
arvorezinha da Abril (..)

" O ESTADO DO PARANA, edigao especial de 50 anos, Curitiba, 17 de julho de 2001,p.4.
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De acordo com o jornalista, “O Esta-

do (... encontrou maneiras de driblar a cen- -

sura: “Usdvamos muitas metdforas, irabalhdvanios
a manchete, publicivanos fotos em situagdes ridiculas.
Mas nio tinha muito o gul faser, s¢ o censor, -percebesse
‘poderia apreendsr ou atrasar o jornal”. Mussa As-
sis reconhece, na mesma entrevista que, em
determinado momento, foi feito um “acor-
do de cavalheitos” com os agentes do gover-
no militar. “Nos comprometemos a nio co-
locar notas ou noticias de conotagées politi-
cas em outros cadernos, assim, o censor po-
deria conferir apenas as paginas politicas”,
diz ele, citando algumas “manchetes de pro-
testo” que © jomai conseguiu publicar na
época como uma que dizia “Deus nos aju-
de!” ¢ era uma frase retirada de um discurso
do governador Leon Peres,

Na ediciio comemorativa dos 40 anos
do jornal, entretanto, publicada em 17 de ju-
lho de 1991, o diretor de redagdo era o jorna-
‘lista Carlos Roberto Tavares e a histéria do
petiodo de censura é contada em cores me-
‘nos favoraveis ao comportamento dos pro-
fissionais de “O Estado (...)”, citando inclusi-
ve o diretor Mussa José de Assis.

“Com o passar do tewipo, porént, ati um relacio-
nanwento cordial passou a existiv entre jornalis-
tas ¢ censores. Depois de tanto tenspo "engprega-
dos™ juntos nio havia porgue ndo manfer wma
relagho de cordialidads entre antbos (Mussa ¢ 0

censor). Afinal, cada um era emprigado de al-

grém, embora o5 agentes tivessem cumpride sima
tarefa nada simpatica. Canforme o femipo ia pros-
seguindo, o5 agentes comiegaram a faser ‘vista
grossa’ em algumas sessies (sic) ¢ concordaran
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ent setorizar as notidas, para facilitar ¢ traba-
Jho. Inchusive o deles. Passaran a concordar que
a chefia se responsabilice por aquilo gue & publi-
cade ¢ submeta a avaliacio somente aquile que
Julgne que no fituro dé problema. Isso. duron
cerca de nm ano, fenipo relativantente pequetio s
comprado ao que oniros jornais, conso O Estado
de Siio Panlo, ficaram sob o julgo da censura,
Durante todo este periode, a censura lantbén
vestin ontras carapugas, aléwr da presenga dos

agenies federais. Telgfonemas, bilhetes, recados

¢ afé apreensdes de jornais foram algumas’’™

O embate do jornal com a censura
pode ser referenciado no texto Microfisica do
poder, de Michel Foucault. Nele o autor pro-
pde a superagio de duas definicSes clissicas
de poder: o poder entendido no século XVIII
como direito originirio que se cede ou o po-
der analisado como questio econdmica, cujo
modelo formal setia o poder politico e no
qual estatia embutido o conceito de repres-
530 — aos individuos, aos instintos ou 2 utna
classe. “(...) as relaghes de poder nas sociedades atuats
tém essencialmente por base uma relacdo de forga
estabelecida, em um momento bistoricamente
determindvel, na guerra ¢ pela guerrd”. Se o poder
politico tenta impor a paz na sociedade civil
niio é para neutralizar os desequilibtios, “mas
para reinscrever perpetuamente esias relagies de forca
(...)s nas instituicies, nas designaldades econdmicas, na
linguagem ¢ até no corpo dos individuos” "

Talvez a leitura foucaultiana seja muito
desalentada em relagio a0 poder politico e
desconsidere a possibilidade de existéncia de
atores sociais detentores de poder que ndo
tenham interesse apenas em perpetuar as rela-

*idem, edigio espacial de 40 anos, Curifiba, 17 dejulho de 1991, p. 3.

™ FOUCAULT, 2002, p. 176.
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¢Bes de forca. No momento especifico do
regime militar, contudo, essa exa uma realida-
de histdrica. Resta a indagagiio de como pen-
sar, teotricamente, a reagio do jornal “O Es-
tado do Parand” e seus responsiveis,
notadamente os jornalistas, Um “acordo de
cavalheiros” ou um “relacionamento cordial”
com os censores fol uma atitude de sobrevi-
véncia? Uma medida de acovardamento? Se-
ria possivel estabelecer outros mecanismos de
resisténcia? Perguntas que, certamente, mere-
cem um aprofundamento de pesquisa em
busca de elucidacio.

Um fator que contribuiu para reduzir
as pressdes sobre “O Estado do Parana” foi
a cassacio do governador nomeado, por
corrupgio no final do ano de 1971. A rela-
¢io do jornal com os novos governadores,
contudo, continuou extremamente conturba-
da e o desgaste da imagem das empresas do
grupo Paulo Pimentel j4 havia se consolidado
em um petiodo de repressio em que ousar
ser contra qualquer segmento do poder era
um ato temeririo. A permissio de funciona-
mento da Ridio Iguagu (ex-Guairacd) foi anu-
lada e, logo em seguida, a TV Iguagu perdeu
a condicio de retransmissora da Rede Glo-
bo, que passou pata a TV Paranaense, de pro-
ptiedade de Francisco da Cunha Pereira e

Roberto Marinho. Em entrevista publicada na .

ediciio especial de 30 anos, o empresirio Paulo
Pimentel acusou diretamente o ex-governa-
dor Jaime Canet Janior (1975/1979) e o ex-
prefeito de Curitiba, Saul Raiz, pelas perse-
guicdes 3 suas empresas. As duas autoridades,
segundo ele, pressionaram anunciantes pata
boicotarem o grupo. No episédio da retirada
da Rede Globo, governador e prefeito teri-
am contado com o apoio do entdo ministro

da Educagio Ney Braga, de quem Pimentel
havia sido secretario da Agricultura anos antes.

No texto de abertura do suplemento
especial de 40 anos, Paulo Pimentel cita que
“0 Estado do Parani” esti sob sua direcio ha
30 anos: “Fof um perivde de grandes lutas contra or
prepotentes, comfra o arbitrio e sobreludo, contra o5
desrmando da administragio pidblica. E por isse, sofre-
05 ery vdrias gportunidades as agressies dos regimer
despdticos. Apesar de tudo, sobreviven o jornal, defen-
dendo o5 ideats da demacracia e o5 direitos do bomem em
sua plenitnde” 1 Uma coisa que chama a atenco
nesse suplemento de 24 piginas € o volume de
anincios: nada mienos do que 70 prefeituras
paranaenses manifestamn seus cumprimentos ao
jornal. As publicidades, que incluem também
empresas de vatiados setores, tomam 20 pagi-
nas da edigdo que tem outras quatro com tex-
tos contando a histdra do jornal. Dez anos
to comemotative de meio centenitio nio sdo
tio representativos: cerca de nove paginas das
24 que integram o encarte sio ocupadas por
antncios e somente nove prefeituras assinam
pecas. Ha ainda quatro votos de congratula-
¢des em nome de associagdes de municipios,
assinadas por dezenas de prefeituras e com
custo, cerramente, menoct.

Com Tiragens Reduzidas, mas Mantendo
a Influéncia

Um exemplo da capacidade de articu-
lagdo e do papel desempenhado pela “Gaze-
ta do Povo™ na sociedade paranaense é, cer-

® O ESTADO DO PARANA, edicio especial de 40 anos,
Curitiba, 17 de julho de 1891.
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tamente, a edigio comemorativa dos 65 anos
do jornal que circulou em 3 de fevereiro de
1984. Um caderno especial de 20 piginas
publicou o resultado de cinco mesas redon-
das realizadas no més antetior ~ em um ho-
tel de propriedade do préprio Grupo, cujo
nome é citado mais do que uma vez nos tex-
tos de apresentacio do encarte — reunindo
as principais autoridades do Estado dos po-
deres Executivo, Legislativo e Judiciatio, os
mais fortes empresitios em variados seto-
res, além de uma dezena de parlamentazes e
presidentes de entidades empresariais. O
encarte, intitulado “Idéias e perspectivas para o
Estado do Parand no ano de 19847, tinha como
objetivo, segundo o texto de abertura, colo-
car em debate piblico os interesses da co-
munidade “com a mdxima isengdo, conforme en-
tendemos ser a missdo jornalivtica”.

A primeira mesa-redonda, por exem-
plo, que aconteceu no dia 10 de janeiro, con-
tou com a presenca das seguintes autorida-
des: governador José Richa (PMDB, primei-
ro governo de oposicio eleito no Parand),
vice-governador Jodo Elisio Ferraz de Cam-
pos, secretario de Planejamento, Belmiro Cas-
tor Jobim, prefeito de Curitiba, Mauricio
Fruet, presidente da Assembléia Legislativa,
Trajano Bastos, deputado estadual Luiz
Alberto Martins de Oliveira e dos empresé-
rios Hermes Macedo (lojas HM) e Mirio
Petrelli (Bradesco Seguros). Sempre com 2
coordenagio de Francisco da Cunha Perei-
ra, nos dias seguintes, reuniram-se em dife-
rentes mesas temdticas praticamente todos os
secretarios de estado, além de autoridades
diversas e empresatios. Nio foi possivel evi-
denciar, no 4mbito da presente pesquisa, os
resultados obtidos com as mesas redondas e
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a publicagéio do caderno especial. Uma pos-
sibilidade interessante seria verificar, no peri-
odo seguinte, pelo menos o acompanhamen-
to jornalistico das propostas apresentadas
durante os debates, para verificaciio de suas
possiveis aplicacdes praticas.

Ao longo dos anos, a “Gazeta do
Povo” tem sido reconhecida, por outro lado,
pelas campanhas que assume “er defesa dos in-
teresses do Parand’. Em 1994, ao completar 75
anos, o jornal fez um balanco dessas campa-
nhas lembrando seu posicionamento editorial
contra a divisdo territorial do Estado; na de-
fesa do pagamento de royades pela energia
gerada pela usina de Ttaipu aos municipios que
tiveram terras inundadas pelo reservatério da
hidrelétrica; pela exploragio das reservas de
xisto existentes no Parani, pela presenca de
paranaenses em cargos federais, pela instala-
¢do de equipamentos que garantam o funcio-
namento do aeroporto Afonso Pena que so-
fre constantes interdigSes por conta do nevo-
¢iro. As campanhas, que muitas vezes sio
motivo de “chamadas™ veiculadas nas emis-
soras de televisio do Grupo, ganham reper-
cussdes em outros campos: sio objeto pro-
nunciamentos na Assembléia Legislativa ouno
Congresso Nacional, geram comentirios e/
ou atitudes de autoridades em variados niveis
e agendam o debate da opinio publica.

De resto, o “segredo do sucesso™ esta
também ligado 2 uma postura politica de ex-
trema cautela e de atrelamento ao poder (mu-
nicipal, estadual ou federal). A conduta da
direcio da “Gazeta do Povo” tem sido, his-
toricamente, de evitar o debate politico e
nunca aceitar o confronto. Os episddios ocot-
ridos no periodo inicial do segundo manda-
to do governador Roberto Requiio sio




ilustrativos. Logo depois de tomar posse, em
janeiro de 2003, Requido passou a formular
criticas publicas 4 Rede Paranaense de Co-
municagio, A TV Educativa, que pertence
ao Estado, chegou a editar trechos de uma
reportagem, levada ao ar pela TV Paranaense,
tratando do fechamento dos bingos no
Parand e do desemprego gerado, para acu-
sar 2 RPC de conspirar contra os interesses
estaduais. Algum tempo depois, o governa-
dor publicou, como matéria paga, um texto
em diversos outros jornais, contestando uma
matéria da “Gazeta do Povo™ a respeito da
nova orientacio da Radio e da TV Educativa.

A iniciativa gerou protesto, inclusive, do Sin-

dicato dos Jornalistas Profissionais do Patana,
mas as atitudes do governador nunca foram
comentadas pela direcio do jornal.

Embora continue como maior didrio
do Parani, a “Gazeta do Povo” reduziu sua
circulagio. Segundo matéria publicada em 3
de fevereiro de 2000, comemorando os 81
anos do periddico, a tiragem havia alcancado
140 mil exemplares aos domingos ¢ 80 mil,
em média, nos dias de semana. Em junho de
2003, de acordo informagdes do jornalista
Arnaldo Cruz, diretor de redagio, a tiragem
estava na faixa de 92 mil exemplares nos do-
mingos, 40 mil nas segundas-feiras e 70 mil
nas quartas-feiras, O mimero de paginas, nos
dois principais cadernos (que abrigam as
editorias Parand, Brasil, mundo, politica e eco-
nomia), caiu de 28 a 32 para 20 a 24. Houve
reducdes também nas editorias de esporte,
cultura, bem como nos classtficados e nos
suplementos especiais. O jornal, que j4 em-
pregou mais de 1.200 funcionarios em 2001,
tinha menos de 900 trabalhadores no final de
2003, dos quais 150 eram jornalistas (165 um

ano antes). A queda do nimero de assinantes
(sete mil ern 24 meses) e das vendas em banca
foi estancada no primeiro semestre de 2003.
Passaram, entdio, a registrar um ligeiro cresci-
mento, segundo pesquisas da Marplan, cita-
das pelo diretor de redago.

A Rede Paranaense de Comunicacao
¢ integrada pela “Gazeta do Povo”, “Didrio
da Tarde”, “Jornal de Londrina” (editado na
segunda maior cidade do Parand, compra-
do hi quatro anos pela RPC), pela Ridio FM
98, de Curitiba, e por oito emissoras de tele-
visio, espalhadas pelas diversas regiGes do
Estado, todas repetidoras da Globo. Segun-
do Arnaldo Cruz, nio existem trocas de in-
formagdes entre 2 “Gazeta do Povo™ e as
demais empresas do Grupo, principalmente
as emissoras de televisio. “Trubalhamos mais
como concorrentes do que como grape. Nio hd apro-
veitamento de matériar de nma redagdo para outra,
apenas com 0 Jornal de Iondring ¢ ainda com restri-
gdes, pois em alguns casos chegamos a deslocar repdr-
teres de Curitiba ou da sucursal de Maringd para
cobrir acontecimentos em Londring”, disse ele.

Na redagiio de “O Estado do Parana”,
o diretor Mussa José de Assis também admi-
te um enxugamento da empresa nos viltimos
trés anos, “reguindo mma tendéncia geral dos jornats
brasileiros”. Segundo ele, a tiragem for bastante
reduzida, estando atnalmente em torno de 25
mil exemplares durante a semana, ndmero que
dobra aos domingos. As 16 sucursais existen-
tes no interior do BEstado — que garantiam uma
cobertura bastante completa do territdrio
paranaense — foram fechadas, com demissoes
de dezenas de profisstonais. Em torno de 90
jornalistas integram atualmente as redagdes de
“O Estado {..)” e da “Tribuna do Parana”,
cerca de 300 funcionarios na editora.
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O Grupo Paulo Pimentel é formado
pelos dois jornais curitibanos e quatro emisso-
ras de televisdo, todas repetidoras do SBT. No
inicio de 2002, o empresario Paulo Pimentel se
afastou oficialmente da direcio das empresas
— ptimeiro para concorrer a0 Senado, na cha-
pa do PMDB na eleicfio daquele ano, na qual
foi derrotado; depois, porque assumiu a presi-
déncia da Companhia Paranaense de Energia
(Copel), nomeado pelo atual governador,
Roberto Requifio.

Consideragdes Finais

A histéria dos dois principais jornais
curitibanos da atualidade; “Gazeta do Povo” e
“O Estado do Parana”, repete uma tendéncia
comum na imprensa local desde sua fundacio
hi 150 anos: os periddicos tém profundas
vinculacdes politicas — ligadas 2 situagio ou a
oposicio — ¢ sio, geralmente, sustentados por
elas. Mesmo que nos altimos anos tenham re-
duzido suas tiragens, significando a perda de
leitores e anunciantes, os dois jornais continu-
am sendo referéncias na formagio da opinio
puiblicA paranaense até porque integram fortes
grupos de comunicagiio que detém as emisso-
ras de televisio com maior audiéncia regional.

Em meio ao debate que hoje se pro-
cessa no plano mundial, em busca de altes-
nativas de sobrevivéncia do jornalismo di4-
fio impresso, os dois periédicos tragam, no
inicio do ano de 2004, estratégias para o fu-
turo. Na Gazeta do Povo, discute-se a fusio
das redacdes do impresso e do digital (o
portal Tudo Parani) com objetivo de pro-
duzit conteido com menor custo e melhor
qualidade. O Grupo como um todo, além
disso, adota medidas de economia para fa-
zer frente as dificuldades financeiras, resulta-
do da queda de faturamento ¢ da divida as-
sutnida na compra da parte das ages da TV
Paranaense que estavam nas mios da familia
Marinho até dois anos atris.

Na redacio de.“O Estado do Parana”,
os ultimos meses foram de expectativa pelo
anlincio, feito no final de 2003 pelo empresi-
tio Paulo Pimentel, de uma possivel fusio do
Grupo com uma importante empresa de co-
municacio paulista, que ele ndo identificou.
Nas emissoras de televisio os departamentos
de jornalismo foram praticamente extintos,
enquanto os jornais funcionam com o nime-
ro minimo de profissionais, sem reposigio de
vagas em caso de dermssoes. IB
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Periddicos

Revista Imprensa, julho de 1991. - :

Gazeta do Povo —edigdes de 3 de fevereiro de 1919, suplemento espec1al dezcmbro de 1975 3de fcvcren’o
de 1984; 2 de fevereiro de 1992; 3 de fevereiro de 1999; 3.de fevereiro de 2000; 3 de fcvercuo de 2001 3de
fevereiro de 2202; 3 de fevereiro de 2003, Cee
O Estado do Parand — edigdes de 17 de julho de 1991 e 17 de julho de 2001.

Entrevistas

Armaldo Cruz, diretor de redagio da “Gazeta do Povo”. Curitiba, 27 de junho de 2003. R
Jodo Dedeus Freitas Neto, primeiro diretor de redagdo de “O Hstado do Parana”, Curtiba, 13 de junho de 2003.
Mussa José de Assis, atual diretor de redaco de “O Estado do Pafand”. Curitiba, 16 de ]unho de 2003
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