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Cadernos da Escola de Comunicagao

As Eleicoes Gerais de 2002
nos Jornais do Parana
Analise do Espago Ocupado
pela Politica nas Primeiras
Paginas’

Jodo Augusto Moliani™

Resumo

A realidade é construida cotidianamente através dos
contatos com outras pessoas, parentes e amigos €, em um
nivel mais amplo, também pela relagio que mantemos com
os meios de comunicacio. Essas relagdes interagem e o que 2
imprensa evidencia passa a ser debatido como parte da agen-
da social. Nesse contexto é muito importante analisar qual foi
a prioridade para 2 imprensa na cobertura das cleigdes gerais
de 2002. Através da medicio do contetido noticioso e de sua
anilise, é possivel demonstrar como os jornais do Parand se
posicionaram na disputa para os cargos eletivos.

Abstract

The social and political reality is daily constructed by
the inter-subjective relations (people in general, and particulatly
relatives and friends), so deep in thought is fundamental to
consider the media influence, As these relations are interactive,
the subject chosen, published and broadcasting by the media
demands considerable discussions on the social agenda. In this
connection is very important to analyse what was the priority
for press on the cover of the brazilian general election in 2002.
Through the careful measurement and analysis of the contents
published, it is possible to demonstrate how the newspapers
of Parana were positioned during the election dispute.
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As Eleigoes Gerais de 2002 nos Jornais
Paranaenses '

As notictas veiculadas pelos meios de
comunicagio jornalisticos — impressos ou ele-
trdnicos, em qualquer uma de suas vertentes
— ocupam papel preponderante na forma-
¢do da consciéncia dos cidadios, sejam eles
radiouvintes, telespectadores ou leitores de
jornais ou revistas. E através dos noticidrios
e da repercussio das informagdes neles vei-
culados que os fatos ocorridos nos mais di-
versos lugares tornam-se significativos 2 gran-
de parte da populagzo, contribuindo para a
interpretagio do mundo atual.

E esse produto jornalistico que provo-
ca a reagdo das pessoas ao longo da histota.
A imprensa é formadora da opinido prblica, isto ¢, do
conjunto de opinides, juizos, conceitos, apreciagies, pon-
tos de visia gue a respeito de diferentes aspectos da vida
do povo ¢ do Estado imperam nas variadar classes
sociais, defende AMARAL (1982, p.24). Essa
influéncia é exercida através da veiculacio
noticiosa em que pesam seus vArios aspectos
como noticias, comentarios, fotografias, opi-
nides, artigos, charges, etc. Segundo o autor,
entretanto, ar caracteritticas de lideranga da impren-
sa~ objetividade, newtralisnio, preocupagio com a pro-
paganda e a dirculagio — garantems a prioridade de
informagio sobre a lideranga de opinido (ibid).

Essencialmente, o exercicio do
jornalismo emana da relagio com a so-
ciedade, da qual recebe inspiragdo e so-
bre a qual influi fazendo com que as idéi-
as e pensamentos circulem e se desen-
volvam, formando ou fundamentando
correntes de opiniio sobre os aconteci-
mentos eleitos. As noticias publicadas em
meios impressos — ou transmitidas por
meios eletrénicos — tém funcio
(te)criadora, pois o jornalista reconta’ os
fatos do mundo com o objetivo de -
terpretar Ia realidad social para que la gente
preeda entenderia, adaptarse a ella y modificaria,
como especifica GOMIS? (1991:35).

A interpretagio da realidade social
¢ realizada diariamente por profissionais
preparados — de acordo com os critérios
de cada veiculo — para determinar o que é
ou ndo noticiavel.? Esses veiculos funcio-
nam como refletores, jogando luz sobre
os acontecimentos que consideram impor-
tantes, mas também como refratores, uma
vez que eliminam ou minimizam a reper-
cussio de todos os outros acontecimen-
tos. Conforme afirma BELTRAQ (1960,
- 78), “Diante do fato ocorride, o jornalista teri
que examinar & sua ipiporidncia ¢ o caviter, o
interesse gue despertard, as repercyissées de sua di-
vitlgacio ¢ se informar sobre ele. O simples fato de

*Acreditamos que a utilizagaio do verbo recontar & a mals apropriada para definirmos & alividade dojomnalista, uma vez que
0 repdrier prepara seu refato embasado 1o que as testemunhas the contam a respeito do ocorrido.

2 Lorenzo Gomis, que é utiizado como uma das principais referéncias sobre fecria da comunicagio neste trabalho, é
Catedratico de Joralismo da Universidade Autonoma de Barcelona e autor dos livros Efmedio media (fa funcion politica de
fa prensa} (1974, 1987) e Teoria dels géneres periodistics (1989), além do Teoria def periadismo (1991}, no qual nos
embasamos. Gomis também & coordenador editorfal do dirio La Vanguardia de Barcelona,

*Varics autores alegam que devem existir elementos para uma selegio mais critericsa do que & ou ndo publicavel nad
paginas dos jornais. Entre os mais difundidos estdo atualidade, veracidade, oportunidade, interesse humano, raridade,
curiosidade, importanciae conseqiiéneias para a comunidade / piblico leflor.
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destacd-lo e publicd-lo expressa o resultado de wma in-
terpretagdo, que consiste no ato de swbmeter os dados
recolbidos a wma selegio critica, Iransmitindo ao priblico,
apenas, o5 gie sdo realmente sigrificativos”.

Ao reconhecer as noticias como emi-
tidas por uma fonte considerada confidvel,
o cidaddo as incorpora e as adota nas rela-
¢des cotidianas, influenciando seus circulos
de relacionamento. A repercussio é, portan-
to, o elo fundamental da cadeia que permite
a0 jotrnalismo intervir no cotidiano da socie-
dade ou de determinado grupo. Com base
nisso, podemos afirmar que os meios de co-
municagdo nio apenas transmitem noticias,
mas preparam, claboram e apresentam uma
versio de realidade construida a partir do
texto jornalistico.

E bom ressaltar que nfo consideramos
o leitor, espectador ou publico como uma es-
ponja que absorve inadvertidamente qualquer
liquido. Acreditamos que esse publico escolhe,
em primeiro lugar, o veiculo que lhe transmita
maior fidedignidade, ou seja, adequado a seus
interesses. Em segundo lugar, as proprias noti-
cias passam pot esse processo de interpretagio
e escolha. Nio obstante, se pensartos que
determinados elementos das noticias sdo repe-
tidos em diversos meios e circulos de relacio-
namentos, hd um enfraquecimento desse filtro
e uma disposi¢io a aceitar o que estd sendo
apresentado pela imprensa.

Mas € preciso analisar constantemente a
imprensa para que ela seja realmente um ins-
trumento de representagdo dos interesses da
sociedade. Para DINES (1986, p. 48), o jornal
impresso diitio é o veiculo ideal de informa-
cao. Defende que b jornal ¢ amplo ¢ universal.
Naguele pequeno espago, sem os percalgos do tempo, ele
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retrata a vida em todos os seus aspectos”. Isso pode
ser observado tanto na leitura ripida da pri-
meira pigina quanto no tempo que cada um
dispde para acompanhar os assuntos internos.

O jornal para ser analisado precisa, no
entanto, ser considerado como um processo
€ nio apenas aquele exemplar estitico no tem-
po e no espaco. 44 edigio isolada ndo é um produ-
10 em1 5i, 0 confunto das edighes — e sua unidade — ¢ que
compde o produte” (tbid). E pot esse motivo
que a anilise de qualquer veiculo, quando se
deseja conhecer seu posicionamento editorial,
deve ser feita ao longo de um periodo e ndo
apenas reproduzir o que se encontra em ma-
terais internos ou manuais de redacio.

1 A Primeira Pagina

Um dos espagos onde a influéncia do
jornal é exercida com maior visibilidade é a
primeira pagina. Esse espago é reconhecido
como a apresentagio de qualquer periddico
de comunicacio impresso, onde se colocam
os resumos das informagdes mais importan-
tes que se pretendem transmitir ao leitor da-
quela edigdo.

A péagina ndmero um do jornal deve
apresentar um resumo do que hd de mais re-
levante acontecendo no mundo, no pafs ¢ na
cidade do leitor para que ele, em pouco tem-
po, possa saber dos fatos mais importantes
que aconteceram no dia anterior e que terao
repercussio na vida dos cidaddos. Virios au-
tores apontam a primeira pagina como um
retrato — ou o espelho — do mundo em um
dia, tanto que alguns historiadores buscam
nessas paginas o que ocorreu de mais relevan-
te em determinada época.
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Para FRIAS FILHO (2002, p.07), “por
mieto delas ficamos conbecendo tanto sobre a realidade
objetiva, exterior, que procuram focalizar, quanto so-
bre o recorte bumano — suas idiossincrasias, hdbitos ¢
tlusdes — que determinam a escolba entre 0 que “vale”
£ 0 gue “nio vale” estar na primeira pdgind”. B uma
luta entre noticias vencedoras que passaram
pela primeira selegéo, foram escolhidas para
compor a edi¢fio do jornal e venceram a se-
gunda etapa que ¢ ser selecionada para repre-
sentar quais, na visio dos jornalistas, foram os
fatos tmais marcantes do dia. Pode ser que a
histéria demonstre que o que saiu na primeira
pigina nio represente os principais aconteci-
mentos de um determinado dia na histéria da
populacio. Mas devemos lembrar que a edi-
¢io sempre é feita para o leitor do dia seguin-
te e ndo para o de um futuro distante. “De um
lada, é sobretudo na Primeira Pdgina que o jornalis-
w10 interpela a posteridade, apresentando-se como ras-
cunbo do Histdvia. Dai a gravidade dramdtica de
certas pAginas, que percorremos hoje quase como um
calafrio, ao trazerem de volta nm dia gue nor acostu-
mamos a ver cowio cricial, decisive, espantosd”. (bid)

Mesme sendo um documento histod-
co, 2 sua importincia para © momento em que
ela foi publicada nfo pode ser contestada e,
pot isso, optamos pot analisar primeiramente
as primeiras piginas de alguns dos principais
jornais do Paranid que circulam em Curitiba.
Além disso, h4 também um embasamento cul-
tural que € o habito dos habitantes locais lerem
essas piginas que ficam em exposi¢io nas ban-
cas de revista da cidade.

O ideal € gue os assuntos constantes
nesse espago sejam pautados a partir da dtica
do leitor e nio de noticias que sdo de interesse
do jornal enquanto grupo editorial, politico
ou ideologico. Isso normalmente acontece e

podemos verificar em uma mesma pigina a
noticia de uma partida de futebol, da prisio
de um ditadot ou de novas medidas econd-
micas e acdes politicas.

Nio obstante, & possivel perceber, mui-
tas vezes, certa distorcio principalmente no
noticidrio politico entre o que ¢ de interesse
do leitor e o que interessa a0 grupo que co-
manda o veiculo de comunicacio. Nio € o
caso de fazer nenhuma caca as bruxas, mas
podemos citar como exemplos a campanha
pelas eleigSes diretas — Diretas Ja — em 1984,
o movimento pelo impeachment do ex-pre-
sidente Fernando Collor de Melo em 1992 ¢
a eleicio do presidente Fernando Henrique
Cardoso, com toda a superexposigio do
Real, em 1994,

Segundo ALBUQUERQUE (1998),
“o emprego do paradigma da “manipulagdo da noti-
cia” 4 realidade brasileira nde é por certo, despro-
positado. Ele se adequa d evidéncia de que a cobertu-
ra_fornalistica da politica no pais ¢ influenciada em
um grau imenso por fatores de cunho exira-
Jjornalistico, fais como interesser politicos e econdmicos
das empresas noticiosas”.

No inicio deste século, o Brasil passou
por um momento de grande envergadura e
realizou uma das principais eleicSes de sua his-
téria. Estavam em disputa os mandatos de
deputados estaduais e federais, senadores, go-
vernadores e para presidente da Repiblica. E,
por isso, de fundamental importincia que se
estude a participacio dos jornais nesse proces-
so que, supOe-se, deveria ter grande destaque
na imprensa tanto nacional quanto regional.

O discurso sobire a importincia do plei-
to para o processo democritico e para o Pais
exigiria uma longa explanagio que ndo cabe
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ser feita neste momento. Porém, apenas para
ressaltar a percep¢io dos vejculos sobre o
tema, destacamos a maneira como eles tepre-
sentaram o dia da eleicdo.

Para o Jornal do Estado, que sé circu-
lou na data anterior, o final do processo elei-
toral culminava com o ideal democritico e
ele estampou a manchete em caixas altas:* “ama-
nhii é dia da democracia”. O tema ocupou toda a
parte superior do veiculo e indicava que na
parte interna estavam publicadas mais cinco
paginas sobre as eleigGes.

Também a Folha do Paran, ja no dia
06 de outubro, ressaltoun a importincia do plei-
to, dedicando-lhe toda a parte superior da
primeira pégina e informando que 2 eleicio
decidia o futuro do pais. Abaixo do chapéun,’®
“Brari{ vai ds #rnas”, a manchete em caixa alta,
“0 pats nas méos do eleitor”, demonstrava quem
era o responsavel pelos rumos do Brasil. Na
parte interna, foram produzidas também mais
sete paginas sobre o tema.

Tanto a Gazeta do Povo quanto O
Estado do Parani nfio dedicaram tanto espa-
6o 35 eleigOes em suas primeiras piginas e nes-
te, nem nas paginas internas. Entretanto, per-
cebe-se claramente a importincia do fato no
texto das suas manchetes. O primeiro seguiu
a mesma linha da Folha do Parani e buscou
relacionar, pelo uso da metonimia — uma fi-
gura de linguagem da lingua portuguesa — o

* Caixa Alta era a denominag&o usada pelos tipbgraios da
prensa de tipos moveis paraindicar onde ficavam os caracteres
mailsculos, enquanto caixa baixa indicava os caracteres mi-
niisciios, ‘

® Chapéu & otermo utilizade nojargaojornalistico para designar
um assunfo, nomalmenie & uma palavra ou expressao coloca-
dasobre ofitulo,
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processo eleitoral ¢ o eleitor com o destino
nacional “Brasi/ deposita futnre nas nraas”. Pu-
blicou também 19 paginas internas sobre o
processo eleitoral. O segundo veiculo pau-
tou-se por critérios mais objetivos para no-
ticiar a elei¢io ao usar como parimetro os
elementos quantitativos que matcaram o plei-
to “Brasilefros vio ds wrnas para a maior eleicdo
da bistériea”. Entretanto, o jornal dedicou
apenas duas paginas internas ao assunto.
Ambos utilizaram caixa alta e baixa.

Para verificar, entdo, qual é o ponto de
vista da imprensa paranaense sobre as eleigdes.
a sua representatividade para a sociedade e o
que foi praticado jornalisticamente com rela-
¢d0 a isso, buscou-se realizar um levantamento
da importincia dada 4s noticias politicas veicu-
ladas na semana que antecedeu o primeiro tur-
no. Constatamos que a cobertura jornalistica
pelos principais veiculos impressos do Paran,
cm termos de disponibilizagio de espago na
capa, ¢, sem considerar o percentual de notici-
as produzidas a partir de pesquisas eleitorais,
demonstrou, dado o interesse e a importincia
dos cargos em disputa, que o jornalismo poli-
tico paranaense ainda tem um longo caminho
a trithar para que o leitor possa utilizar-se dos
jornais para fazer a escolha de seu voto.

No caso da disputa patlamentar, por
exemplo, dois jornais, a Gazeta do Povo e a
Folha de Londrina, nio dedicaram sequer uma
linha nas suas primeiras piginas ao assunto,
tanto na disputa para a Assembléia Legislativa
quanio para a Cimara Federal e Senado. O
Jotnal do Estado publicou apenas 2,4 cm/
col, o que ndo representa nem 10% do pouco
que publicou sobre as elei¢des. A maior co-
bertura foi realizada pelo O Estado do Paran4
(36,5 cm/col) que dedicou aos candidatos
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parlamentares 41,7% da atea destinada as elei-
¢cOes. Infelizmente, conforme afirmarmos
anterormente, as chamadas foram restritas 2
disputa pelo Senado, na qual estava envolvido
o diretor-presidente licenciado do jornal

Por outro lado, O Estado do Parana
praticamente ipnorou a campanha pelo go-
verno do Estado do Parani, dedicando-lhe
apenas 7,7 cm/col (8,8%). No entanto, esse
namero foi melhor que o da Gazeta do Povo
que nfo noticiou na primeira pagina uma li-
nha sequer sobre isso, exceto quando o mot-
vo era a divulgagio de pesquisas por qualquer
instituto. O embate para chegar ao Palicio
Iguacu teve o maior espaco dedicado pela
Folha de Londrina com 32,5 cm/col (38,2%),
mas foi o Jornal do Estado com 20,2 cm/col
(75%) que garantiu o maior percentual a esse
tépico dentro do assunto Eleigdes 2002.

Da mesma forma que O Estado do
Parani ignorou o pleito estadual, o Jornal do
Estado também ndo tomou conhecimento da
disputa para a Presidéncia da Reptiblica (01
cm/col), enquanto o volume noticioso dos
outros jornais foi semelhante. A Gazeta do
Povo dedicou 29,6 cm/col aos presidencia-
veis, 0 que correspondeu 2 74,9% de sua co-
bertura eleitoral. O Estado do Parand ficou
com o segundo maiot espago, com 28,2 cm/
col (32,2%), e a Folha de Londrina teve 25,2
cm/col, em média, na primeira pigina, dedi-
cados aos candidatos 2 presidéncia, represen-
tando 29,6% do espago para eleigdes.

Os dados esmiugados acima represen-
tam o espaco dedicado pelos jornais, sem
considerar o noticiirio motivado por pesqui-
sas de opiniio, que foram responsivets por
17,1% das chamadas de primeira pigina rela-

cionadas as Eleicoes 2002 em O. Estado do
Parand, por um quarto delas (24,9%) na Ga-
zeta do Povo, um pouco menos (22,7%) na
Folha de Londrina e apenas 11,1% no Jornal
do Estado. Esses dados demonstram a de-
pendéncia que os veiculos tém de tal instru-
mento, deixando em segundo plano a investi-
gacio jomalistica e o esclarecimento publico
que serve para orientar o eleitor no processo
de decisiio do voto. |

Os Critérios

Para realizar este trabalho, o primei-
ro passo foi a defini¢io dos veiculos que
comporiam a amostra. Optou-se pelos prin-
cipais jornais de Curitiba (Jornal do Esta-
do, O Estado do Parani ¢ Gazeta do Povo)
e pelo de maior tiragem do interior do Es-
tado (Folha de Londrina).®

Depois da selegio dos veiculos, ha duas
outras etapas, ja previamente definidas, que
deveriam ser seguidas: a quantificacio das cha-
madas sobre o assunto, incluindo até as que se
referiam a colunistas sobre as elei¢des, e a
mensuracio do espaco dedicado ao conted-
do politico. Com isso, seria possivel descte-

¢0 Jornal do Estadocircula de segunda-feira a sabado com
médiade 28 paginas e iragem de 14 mil exemplares. O Estado
do Parana circula de terga-feira a dominge com tiragem de 20
rmil em dias Oteis uma média de 28 paginas. Além disse, 30 mil
nos domingos e uma média de 60 paginas. A Gazela do Pavo
circula diafiamente com firagem de 55 mil nos dias eis e 110
mil aos domingos, tendo, respectivamente, 40 & 100 paginas
emmeédia. AFotha do Parana também circula diariamente com
tiragem de 30 mil nos dias (teis {36 paginas) e de 40mil acs
domingos (76 paginas). Fonie: CIRANDA — Central dencticias
dos Direitos da Infancia e daAdotescéncia. Rede ANDI. Curitiva
2002,
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ver a diversidade de noticias e o destaque dado
2 elas com relagio ao restante das noticias da
primeira pagina, denotando 2 importincia
dada ao assunto pelos jornais.

Como o objetivo do trabalho € verifi-
car a qual aspecto ou segmento das eleigcbes
gerais de 2002 foi dado maior destaque pela
midia impressa paranaense, foram seleciona-
dos cinco quesitos que deveriam ser analisa-
dos: a. Noticias politicas em geral, isto é, que
ndo estavam relacionadas diretamente a dis-
puta por cargos eletivos; b. Matérias sobre os
candidatos a Presidéncia da Republica; c. Ma-
térias sobre os candidatos ac governo do
Parang; d. Outras informacdes sobre as elei-
¢bes, que podem ser desde a disputa para o
Legislativo até as campanhas em outros Esta-
dos, e e. noticias produzidas a partit de pes-
quisas de opinido, permitindo verificar a im-
portincia desse instrumento de consulta no
noticiario politico eleitoral. Nz anslise das no-
ticias sobre pesquisas nio foram levados em
conta os candidatos pesquisados, mas simples-
mente o uso dessa ferramenta como subsidio
para a geracdo de noticias. '

Os Nameros

Com esses cinco critérios definidos, a
equipe passou a contar as chamadas veicula-
das nas capas da Gazeta do Povo, Folha de
Londrina ¢ O Estado do Parani na semana
que anteceden o pleito, mais precisamente nos
dias 29 de setembro (domingo), 02 de outu-
bro (quarta-feira), 04 de outubro (sexta-feira)
e 06 de outubro (domingo). O Jomal do Es-
tado também foi analisado durante esse peri-
odo, mas, como nio citcula aos domingos, 2
equipe mediu os exemplares dos dias 28 de
setembro e 05 de outubro (sibados).

Nimero 2 - Jan-Dez 2004

134

A melhor relagio entre noticias e poli-
tica ficou com O Estado do Parana que, dos
14,7 textos da capa, tinha 4 que abordavam o
universe politico (27,1%). Apesar de ser re-
conhecido por dedicar-se mais 4 cobertura
politica, um dos motivos pela énfase maior
nessa area durante as elei¢des € a participacio
do seu diretor-presidente, Paulo Cruz
Pimentel, filiado 20 PMDB, na disputa por
uma das vagas ac Senado.

A segunda melhor relagio entre o nd-
mero de chamadas (12,3) e aquelas que tra-
tam de politica (3) foi obtida pelo Jornal do
Estado com 24,5% do total geral. Apesar
desse ndmero, observa-se que o jornal enfatiza
em suas capas os assuntos refetentes 4 cidade
de Curitiba e Regifio Metropolitana, deixan-
do a cobertura politica em segundo plano.
Apenas uma manchete, a do dia 05 de outu-
bro, véspera da eleicio, teve relagio com as
elei¢des. O jornal anuncia na capa alguns de
seus colunistas apenas € ndo tem o habito de
divulgar seu editorial.

A Gazeta do Povo, que € o mais tradi-
cional didrio do Estade, dedicou 16,8% das
chamadas 3 politica. O jornal teve a maior
média de chamadas na primeira pigina, 20,7%,
mas ficou com o segundo pior indice de no-
ticias politicas com apenas 3,5%. O jornal tam-
bém publica chamadas sobre a sua opinido,
expressas nos editorais e, no Domingo, tam-
bém chama para a leitura de seus principais
colunistas, o que contribuiu para aumentar o
indice de chamadas relacionadas 4 politica.

A Folha de Londrina, Gnico jornal ana-
lisado do intetior, foi o que teve o menor
percentual, tanto de chamadas quanto de no-
ticias politicas: publicou em média 9,7%




chamadas na primeira pigina e apenas 1,2%
dessas tratava de Politica, indicando um
percentual de 12,8%. Esse jornal adota uma
diagramacio menos rigida, aproveitando es-
pagos em branco para garantir a leveza esté-
tica, rompendo com 2 sisudez tradicional dos
veiculos didrios. H4 pelo menos uma grande
foto ocupando a parte superior ou o meio
da pagina, na maioria das vezes nio relacio-
nada 4 manchete textual principal que, nesses
dias, referiu-se is dreas de economia ou po-

litica. Diferentemente dos outros veiculos, a
Folha de Londrina nio tem chamadas para
seus editoriais, colunistas e/ou articulistas,

Os veiculos publicaram, em média,
14,4% das charnadas nas suas primeiras pa-
ginas e dessas 2,9% foram sobre a 4rea poli-
tica, 0 que significa dizer que a editoria re-
presentou 20,2% dos assuntos mais relevan-
tes nos dias analisados.

O Estado do Parana 14,7 1%
Jornal do Estado 12,5 3 24,5%
Gazeta do Povo 20,7 3.5 16,8%
Folha de Londrina 9.7 1,2 12,8%

B importante frisar que a medida de cada
veiculo € diferente, tanto para a drea impressa to-
tal da pégina quanto para 0 espaco destinado a0
cabegalhio. A Gazeta do Povo, por exemplo, tem
312 em/col,” enquanto os outros didrios variam.
A Folhz de Londrina tem 322 cm/col; O Estado

em/col. O tamanho dos cabecalhos, isto é, o es-
pago destinado ao nome do jomal. (data, niime-
1o da edicio, local de publicagio, ano, prego e,
muitas vezes, o diretor responsavel) também di-
fere de um jornal para outro, o que acaba influen-
ciando o espago destinado s noticias e propa-

do Parana, 323 cm/col € o Jornal do Estado, 324 gandas da primeira pagina.
Jornal do Estado 324 confeol | 25 confeol | 299 caveol

Q Estado do Parani 323 cmicol 26 crfcol 297 crfeol

Folha de Londrina 322 cmicol 27 cmicol 295 cmicol

Gazeta do Povo 312 tmicol 30 cmfcol 282 ¢mfcol

Para verificar qual foi a 4rea que os jor-
nais destinaram ao jornalismo em geral e es-
pecificamente a cobertura das eleigdes, optou-
se por nfio considerar a publicidade veiculada
nas primeiras piginas dos veiculos. Sendo as-
sim, subtraiu-se o espago comercial da drea
impressa para que fosse possivel determinar
apenas o espaco jornalistico. Para tanto, nio

foi considerada a diferenca entre aniincios
institucionais ou de produtos do préprio ve-
iculo e outros, que poderiam ser tanto de
empresas e organizagdes quanto de politicos,
fato um tanto comum. Observe afrente, por-
tanto, a evolugio da ocupacio publicitiria da
ptimeira pagina com 2 proximidade do plei-
to € 0 aumento significativo no dia da eleicio.

T O centimetro por coluna {cm/col) & a unidade de medida no jomalismo imprasso, Utiliza-se multiplicando a altura da noticia ou area

editorial a ser mensurada pelo nimero de colunas que ela ocupa.
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445

Tornal do B
.t .ot | O Eftado doParand | 08 08 - | 26 57 93 247
S _Gazeta.do Povo 25 | 85 09 £5 95 237
" "'[ Folha de Londrina 07 - . 575 | 445 | 111

. O]omal do Esmdo & 0 que mais ocupou
a pnmen:a pagma com pubhcldade (14,8%0) e,
conseque:ntcmmtc, o que t tevc O IMenot espago
para. noticias (254, 5 cm/ col) OEstado do Parans
dedicon 8, 3% da frea echtonal para © setor co-
mercial e ficon com 272,3 cm/ col para as notici-
as. O petcentual é semelhante a0 utilizado pela
Gazeta do Povo (8,4%), mas como o pn.nc:lpal
jonal paranaefise. mpnme urma 4rea editorial me-
not, sobraram 258,3 cm/col para as chamadas.
A Folha do Parana temum {ndice muito peque-
no de pubhcldade (3,7%) ¢ a maior 4rea de espa-
o ]omahsuco (283 9 em/eol). -

Com a 4rea mecha de espago jornalistico
da pnmen-a pagma de cada vefculo, foi possivel
veuﬁcar qual 0 espago dedlcado a cada um dos
assunitos das edlgoes estudadas. Nesse caso, op-
tou-se por separar o que se rcfe.na 2 politica em
geral, isto &, que ndo estava relacionado direta-
mente 2 disputa por cargos eletivos, e o que erd
especifico das Elctgocs 2002.

Dois jornais dedlca.ra.m, na semana que
antecedeu s eleigdes, praticamente o mesmo
percentual a0s assuntos politicos. O Estado do

_ Parand publicou em média 40% das capas de suas
edicBes sobre politica, enquanto a Gazeta do Povo
chegou 2 39,5%. A diferenga maior entre os dois
velculos se da no perfil da cobertura realizada.
Enquanto o ptimeiro dedicow 32,1% s elei¢des,
enfatizando as noticias relacionadas  eleicio par-
lamentar federal e 2 disputa presidencial e apenas
7,9% a0 noticidrio politico sem relacio direta com
o pleito; o. segundo dedicon 15,3% as Eleicdes
2002, também com énfase na briga pela presi-

dmda, tmas semn qualquer referéndia ao pleito es-
tadual ou pa.tlamcnwr e a maioda de sen espaco
(24,2%) a politica em geral. Foi o tinico veiculo
paranaense, dentre os analisados, em que a cober-
tura das eleicées perden em termios de espago
pata outros assuntos politicos na primeira pagina.

O Jomal do Estado dedicon 13,4% de

" seu espaco na capa para politica e a quase totali-

dade dele (10,6%5) para as eleigbes. O mesmo fez
a Folha de Londrina, que destinou 30% de suas
primeiras paginas para as elei¢Ses, com destaque
para a disputa pelo executivo estadual e em segui-
da o nacional. Sobraram ainda 2,3% das capas
pata outros temas politicos.

E possivel compreender por esses niime-
ros, mesmo que carecam de urna analise mais
aprofundada, os diferentes petfis da cobertura
politica nos jornais paranaenses. Podemos dividi-
los ern dois grupos, dada a prioridade que elege-
ram na cobertura — nacional ou estadual
do no primeiro deles a Gazeta do Povo e O Es-
tado do Parani e, no segundo, a Folha de Lon-
drina e o Jornal do Estado. Apesar das diferencas
nta cobertiira, eles dedicaram, em média, 22% de
suas primeiras paginas para as EleicGes 2002,

, fican-

Ainda é pouco, dada a relevincia que o
pleito tinha para o Pais e para o Parand, mas é um
comeco €, a cada nova eleicio, renova-se a espe-
ranca de que 2 imprensa possa colaborar cada
vez mais com o amadurecimento do debate po-
litico, com o esclarecimento e 2 informacio da
populagdo a respeito dac_[uelf:s que buscam car-
gos eletivos. |
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ANEXO1
Datas | Mancheies principais dos jornais no pcm&s anahsado
O Estado do Parand
400 PTC ¢ Tory punidos por tentar fapesr & Justica
Candidato ao Senado e partide nanico fentam ludibziaro TRE
02110 | E Luls, com Sexra ou Garotinho -
| T1és dos quatro privcipais candidato a Pres. Sobe em pesquxsado Ibope 54 C:m cal.
040D  Lula e Seara correm airds dos indecisos _
' Potista quar definir & eleig 80 1o Prireno urmp, Sma Juta pars deté-io
06110  Brasileiros vn &c umas pars a malor elelio de histors ‘
Engenheito questions @ idoneidade des wmas elebronicas
Gazeta do Povo
25109 TRE lacre urnss pars eleigdes
Candidato e partidos exdram na Qltirs semans de carapanha com toda a forga
Dolar cai de nove e fechaexa RE 361
o2na Banco Central infervém com fowa e inwestidotes reconhiecem que & afual cotagio estd
superestimada
04110 Candidatos usam debate pavs conguistar o volo de mdecisos
Sepundo peaguisa sspontines do Toope, 27% dos eleitores ainds ndo escolheram candidato
06110 Brasil deposita futuro nas umas
Pleite informstizade permitird a apuragio de mats e 0% dos volos até meia-noite
Jornal do Estade
28100 | Mova empresa gerara 5615 VRZeS MAJS ermpregs gue 8 Cloysier
| Governo exuncis 2 mstalsges ga 111 MOLoco o 1671en0 que exs da montadoma
010 | Aunents fiscalizarac contre gis de cozinha clandesting
“Forga-tarele visa veduzir pontos de venda yeeular, que sorar: 20 das lojes de Cunitiba,
Sacolenos de Curitia preferer ficar no Faraguai & exdrerdar a Receita
o410 Com reedo de perder wercsdoriag ne Operaglio Fira de Ann 2, eles estéo “sitiados”™ em Cidade
de Leste.
Amanhi & dia da democradia
No Pavend, 6.063.334 eleitores vio 45 wmes e escolher®n o5 novos deputedos, senadores,
governadar e presidente
05410 TRE terreina de organizer locais de voteglio hoje. Previsio € que resultado seja conhecido atéa
meig-noite de Donango
Para garantir trentliilidade, Policia militar colocard nas rues 0.176 howens a mais ex todo o
Parang.
Folha de Londxina
| Délar pirs econoria ¢ mdice Natel de escassez
29109 [ Comércio suspende encomendas e industria desacelere produgan. Perspective & de fim de ano
com yais axvochs
0210 Luls 50 preciss de dois pontos
Thope confirmas pesquisa Datafolha: falte pouco pata o PT conmuistar a Presidéncia
0410 Carapanha agora € stlencioss
Nos dois dias gue antecedern a eleip®io ficam nroibidas manifestacBes piiblicas de candidatos
3 pais nas maos do eledtor
06/l Tula paranite vitoxis o [° tumo ou vl pava & disputa cota Sena, Gavotinho ou Cis?
No Parang, Alvaro & Reguiiio continuazn i briga ou a5 wnas reservam algima surprese?

13



Cadernos da Escola de Comunicacio 1328
UNIBRASIL

Referéncias Bibliograficas

ALBUQUERQUE, Afonso, Manipulagio editorial e produgio da noticia: dois paradigmas da andlise da cobertura
Jjornalistica da politica, in RUBIM, Antonio A.C.; BENTZ, Ione M.G;; PINTO Milton }. (oxgs), Predusio e
recepeiio dos sentidos mididticos, Petrépolis, Vozes, 1998.

AMARAL, Luiz, Téonica de jornal ¢ periddico, Rio de Janeiro, Edi¢es Tempo Brasﬂeu:o 1982.

BELTRAO L., Iniciagio é filesofia do ) jornalisnio, Rio de Janeiro, Agir, 1960.

DINES, Alberto, O papel do jornal, Sio Paulo, Summus Editorial, 1996.

FOLHA DE SAQ PAULO — Primeéras Pdgénas, S3o Paulo, Publifolha, 2002.

GOMIS, L, Teoria del periodismo — Como se forma el presente, Barcelona, Paidés, 1991.




