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Resumo:

Esse artigo é focado na influéncia que o Jornalismo Mobile possui dentro das redaces televisivas,
com foco no programa Balango Geral Curitiba, que é exibido pela emissora afilhada da Rede
Record. A partir da abordagem é tema, é necessario analisar como o jornalismo se reconfigurou para
a Internet, também serd possivel compreender o que é o Jornalismo Mobile e o que ele acarreta para
as redacOes. Também sera possivel encontrar um debate do Telejornalismo regional. A pesquisa
resultado dessa andlise foi baseada no programa Balango Geral, que apds seis dias foi possivel
observar que o publico interfere nos programas, a partir do jornalismo participativo e cidaddo. Sendo
que o objetivo geral dessa analise é identificar a influéncia do espectador nos processos televisivos
de produgdo das noticias, a partir dos parametros do Jornalismo Mobile, dentro do programa
Balango Geral Curitiba. A justificativa desse artigo € que a partir da identificacdo das mudancas que
ocorreram nas redacoes, seja possivel agregar o Jornalismo Mobile ao jornalismo tradicional. Além
de que essa interacdo que existe entre os produtores e o publico é essencial para manter a audiéncia e
cultivar o espectador, com assuntos préximos a realidade. Esse artigo visa responder o
questionamento de: como os processos de produgdo de conteudos nas redaces televisivas estdo
sendo adaptadas ao Jornalismo Mobile?

Palavras-chave: Jornalismo Mobile; Telejornalismo Regional; Internet; Jornalismo.

Abstract:

This article focuses on the influence of Journalism Mobile has inside television newsrooms, focused
on the Balance Sheet Curitiba program, which is displayed by the goddaughter broadcaster Rede
Record. From the approach is subject, it is necessary to examine how journalism is reconfigured to
the Internet, you can also understand what journalism Mobile and what he brings to newsrooms. You
can also find a regional Telejournalism debate. The research result of this analysis was based on the
General Balance program, which after six days it was observed that the public interferes in the
programs, from citizen journalism and citizen. Since the main objective of this analysis is to identify
the influence of the viewer in the television production processes of news from the Mobile
Journalism parameters within the Balance Sheet Curitiba program. The justification of this article is
that by identifying the changes that have occurred in newsrooms, you can add the Mobile Journalism
to traditional journalism. In addition to this interaction between the producers and the public it is
essential to keep the audience and cultivate the viewer with issues close to reality. This article aims
to answer the question of: how the content production processes in television newsrooms are being
adapted to Journalism Mobile?

Keywords: Mobile Journalism; Regional television news; Internet; Journalism.



Introducéo

Esse artigo ira abordar o Jornalismo Mobile dentro da redacdo televisiva do
programa Balanco Geral Curitiba, que é objeto de analise para a construcdo dessa
pesquisa. Abordagens sobre a reconfiguracdo do jornalismo para a internet, o conceito
dessa ramificagdo do jornalismo e como ele interfere nas préticas do jornalismo
televisivo, norteiam o debate para a construcdo desse artigo. Sendo que 0 programa
Balanco Geral Curitiba, € analisado sob a perspectiva da intervencdo existente do
Jornalismo Mobile na estruturacdo do programa. Essa pesquisa se dé& por acreditar que
possa auxiliar os jornalistas para o uso do Jornalismo Mobile, durante a producéo de

noticias nos programas televisivos.

O objetivo é identificar as mudancas existentes nos processos televisivos durante
a producdo das noticias, através do Jornalismo Mobile, com foco no programa Balanco
Geral. As ramificacOes desse objetivo ocorrem em torno da identificacdo dessas
possiveis mudancas que o Jornalismo Mobile trouxe as redacdes, além de problematizar
a producdo dos conteudos televisivos, identificar a interacdo que existe entre o publico e
0 programa, apresentar de que forma os meios de comunicacdo auxiliam para a
producdo de matérias televisivas, além de propor e identificar a interacdo que existe
entre 0 programa e 0s espectadores, e também as mudancas no processo de producgédo
(apuracdo, producdo, distribuicdo e consumo) das noticias.

A importancia desse trabalho para o jornalismo, € que a partir da identificacdo
das mudancas nas rotinas de produgdo nos processos televisivos, um mapeamento

podera existir para aliar o Jornalismo Mobile, com o jornalismo tradicional.

A pesquisa desse artigo surgiu para analisar como esta ocorrendo a interatividade
entre produtores e espectadores, para contribuir com o que esta ocorrendo no jornalismo

direcionado ao publico popular.

O foco desse trabalho é analisar a interagdo e participacdo do publico no
programa Balanco Geral Curitiba, também a escolha do programa se da pela
proximidade que existe com o publico, ja que, ao analisa-lo, é possivel observar que o
publico interage por meio das redes sociais, em especial o Facebook, respondendo o

apresentador.



Durante essa pesquisa sera possivel analisar o programa citado acima, sob a

perspectiva da influéncia do publico na construcao de pautas e matérias.

Jornalismo Mobile

O Jornalismo Médvel, traduzido do inglés (mdbile jornalism), vai ser estabelecido
nesse artigo a partir de Barbosa e Seixas (2016), que definem como uma prética que esta
ligada as questdes de mobilidade, e é desempenhado por meio do uso de dispositivos
moveis, tanto para o registro, tratamento, quanto para 0 envio e transmissdo dos
contetidos, de onde ocorreu em tempo real. Os conteldos podem ser em formato de
audio, video, imagens ou texto. Apesar dessa nova dinamica aos processos jornalisticos,
as organizacdes estdo se remodelando e criando as versdes Mobile, ja que faz parte da

convergéncia jornalistica e das publicacGes em diversas plataformas.

Para que seja possivel a compreensdo do Jornalismo Mobile, é interessante
conhecer um pouco do seu histérico. Para Quinn (2014, p. 84), durante
aproximadamente 150 anos de intervalo entre a criacdo do telégrafo e do celular, os
jornalistas continuavam criando métodos para captar noticias e dados, como a utilizacdo
dos telefones, e-mail, fax, agendas telefénicas, entre outros métodos. Durante este
periodo os jornalistas tinham que se reinventar. Até que em 2007, ap0s varias criacdes
de ferramentas para facilitar a carreira dos jornalistas, foi criado o Jornalismo Mojo.
Esse tipo de jornalismo movel é capaz de transmitir noticias de maneira instantanea,

com apenas um celular.

Um reporter MoJo pode transmitir video ao vivo para a internet, gravar audios e entrevistas
com o telefone que ja vem com gravador, tirar fotos com a camera do telefone e escrever
mensagens de texto com teclados desmontaveis antes de envia-los a um escritério por meio de
internet 3G ou wi-fi. (Id)

O conceito de mobilidade pode ser entendido como uma conexdo entre seu
aspecto fisico/espacial (transporte) e virtual/informacional (midia) (SILVA 2009, p. 70),

no qual o conhecimento e a época sdo essenciais para que novas midias possam surgir.

E um conceito que orbita em varios periodos histéricos e areas distintas do conhecimento com
aplicaces variadas, considerando as especificidades dos campos de atuacdo. Para nosso objeto
de discussdo, este conceito perpassa a metamorfose dos meios de comunicacdo de massa e 0
surgimento de novas midias na atualidade. (Id).



J& 0 conceito de mobilidade no jornalismo, de acordo com o mesmo autor,
remete &s mudancas que ocorreram nos dispositivos moveis e nas conexdes da internet,
seja por fio ou sem. Sendo que as tecnologias adotadas pelo jornalismo ndo séo novas, e

sim atualizadas em cada ambiente de redacdo, se adequando as necessidades do meio.

E importante situar o processo de informatizacdo das proprias redagdes (MASIP, 2008) da
década de 1970 para a de 1980 como uma etapa de incorporacdo de tecnologias modernas no
interior da cultura jornalistica, trazendo novas formas de lidar com fontes de informacdo, com
base de dados, com o processo produtivo como um todo interligado por redes locais e remotas
através da possibilidade de construcdo de reportagens mediadas por computador. (Ibid, p. 72)

Com a evolucdo da tecnologia, o jornalismo foi se adequando a essas mudancas.
Como exemplo, as bases de dados, a integracdo de multiplas midias para contar uma
Unica historia, a capacidade de customizar e segmentar o contetdo em funcdo
desinteresses de usuarios cada vez mais exigentes e dificeis de atrair, (SANTOS 2015,
p.104). No qual os jornalistas sempre buscaram sistemas em que ndo dependessem de
um programa especial, ou um técnico para conseguir publicar os conteudos, diretamente

na internet.

De acordo com Canavilhas (2013, p. 4), existem diversas semelhancas entre 0s
dispositivos maveis e a internet, ja que o canal de distribui¢do € o mesmo, o que altera é
tipo de plataforma e distribuicdo do contetdo na tela. Quando uma determinada matéria
é disposta na internet para computadores, ela precisa se readequar para 0s smartphones e

tablets, ja que o tamanho e os formatos séo diferentes.

Esse tipo de Jornalismo estd na palma das maos dos repdrteres, pois o
profissional necessita de apenas um celular para transmitir a noticia. Essa vertente vem
tornando-se mais adepta aos jornalistas e cidaddos comuns, ja que esse tipo de
jornalismo permite que o publico faca interacdo com relacdo a producdo das matérias
além de compartilhar momentos particulares para complementar o assunto abordado. A
velocidade e a praticidade passaram a ser essenciais para que 0s repdrteres mandem
suas historias para as redagdes de modo mais facil e conveniente (Quinn, 2014).

O Jornalismo Mobile acontece desde a producéo, até o proprio consumo. Para
produzir a partir dessa tecnologia, o repérter ndo pode abrir mdo das regras basicas para
um bom jornalismo, mas ele deve se aprimorar para essa tecnologia. De acordo com

Barbosa e Mielniczuk (2016), as redagdes devem criar novas maneiras de roteirizagao



para as producles jornalisticas, com objetivo de explorar a integracdo nos diversos
formatos adotados para resultar em um desenvolvimento de hipertextualidade da
multimidialidade e da interacdo. Para criar matérias através do Jornalismo Mobile, o
reporter conta com a facilidade das tecnologias mdveis para levar a informacdo em
tempo real ao espectador, conseguindo assim produzir conteddos com apenas um
celular. E os consumos dos materiais produzidos ocorrem por meio dos smartphones,
tablets e notbooks, sendo que os formatos para cada meio deve seguir uma ordem, para

que o resultado final seja agradavel e atenda as expectativas do publico.

Telejornalismo regional

Os programas televisivos contam com a interatividade’ com o publico,
realizando quadros - nos quais o espectador envia videos e fotos de eventos que ocorrem

em seu bairro, assim como reclamacdes e diversos assuntos.

Partimos da hipo6tese de que a abrangéncia dos processos midiaticos, na sociedade, ndo se
esgota nos subsistemas de producdo e recepgdo. Esses dois angulos da midiatizacdo da
sociedade sdo fundados na ja tradicional descricdo do processo de comunicagdo como uma
relagdo entre emissor e receptor (através de um “canal” — que seriam 0s meios de
comunicagao). (Braga, 2006, p.21).

Para Braga (Id), os emissores e receptores podem trocar de fungdes quando estao
interagindo, ja que eles sdo capazes de responder, seja isolado ou em conjunto, aos

processos relacionados a midia que estdo presentes na sociedade.

De acordo com Oliveira (2016), a construcao do ao vivo pela televiséo gera uma
busca por novidades, de forma que os espectadores se sentem inseridos e presentes nos
assuntos abordados na TV. As imagens transmitidas no momento do ocorrido

representam uma inovacgdo na producéo jornalistica.

Para Fernandes (2016, p.16), durante a histéria da producdo do jornalismo
regional, 0s meios tradicionais de comunicagdo necessitavam de investir em programas
regionais com producdo e participagdo do publico. A televisdo focada no publico

regional é moldada de acordo com o publico e a interagcdo com o0 meio.

! A interatividade pode ser definida de acordo como qualquer sistema que o funcionamento

permita que o seu usudrio tenha algum nivel de participacédo. (SILVA, 1998)



A regionalizacdo permite que a comunidade tenha contetdos proximos ao seu
mundo, com noticias relacionadas ao bairro, seguranga, enfim, de matérias préximas ao
cotidiano, algo que o telejornalismo nacional néo consegue abordar. Para Fernandes (id,
p. 18), existe um aumento de emissoras regionais, ja que os nimeros dos espectadores
aumentam, com a necessidade de criar uma identidade com essas emissoras regionais,

além de que esse tipo de emissora é capaz de incentivar o desenvolvimento do local.

Desta forma, Bazi (2001) afirma que, com a produgdo de programas regionais, ha chance de
alcancar a publicidade local, porque o valor € mais baixo e a emissora deve ter intervalos que
proporcionem ao anunciante, assim, possibilidade de ver seu produto na televisdo. Ou seja, a
TV regional incentiva o desenvolvimento e a regionalizagdo do mercado publicitario. Em
fungdo disso, as agéncias de publicidade, bem como seus anunciantes, tornam-se mais que
clientes para uma emissora regional, tornam-se parceiros. (Ibid, p. 20).

Nos telejornais, a redagéo trabalha de maneira mais intensa, devido ao fato de
gue ao mesmo tempo que ela estd sendo organizada, ela também esta sendo apresentada.
Vizeu (2016, p. 59)_compara os telejornais como um cardapio de restaurante, no qual o
espectador escolhe sua refeicdo, devido ao fato do nimero maior de noticias. A imagem
no telejornalismo estd ligada a necessidade em que a informacdo televisiva tem de
passar de uma forma breve, sintética, significativa e coerente sobre a noticia. Sendo que
a noticia na televisdo tem como foco de repassar a noticia em sua totalidade, podendo
ser mais completa, coerente, organizada e coesa, quando comparada com a noticia em
meio impresso, além do aspecto temporal que a televisdo permite ao espectador (Id, p.
128).

Para Fernandes (2016, p. 22), as noticias nos telejornais regionais tém como
objetivo de atrair o telespectador com informacdes locais, que interessem a comunidade
de maneira geral. Em alguns casos, as noticias dos telejornais regionais sdo a Unica
forma de informacgdo que o publico possui. A televisdo é considerada como o maior
meio de comunicacdo do publico, sendo necessaria a constante inovacao sem deixar de
lado a qualidade da noticia. Mas também é necessario ressaltar que nos programas
televisivos regionais, a participacdo do publico existe, e em alguns casos torna-se

essencial na producédo de contetdos jornalisticos:

A relacdo entre jornalistas e telespectadores € significativa para a producéo de telejornais de
qualidade, uma vez que ha uma interagdo comprometida com a cidadania. Além disso, a
participagdo da populagdo no que se refere a sugestdo de pautas é de grande valia e interesse de
todos, sobretudo por parte dos veiculos de comunicagdo, pois é através delas que é possivel



apresentar problemas do cotidiano, cobrando, desta forma, solucBes imediatas e que, na
maioria das vezes, envolvem o poder publico. (Ibid, p. 24).

Para Silva (2016, p. 03), a midia é capaz de produzir signos e interferir na
realidade, produzindo elementos que de alguma maneira vao interferir na conduta, na
identidade pessoal do espectador, validando a presenca do meio e conquistando o

publico, que resultard no retorno financeiro.

Analise do programa

Para conseguir compreender essa interferéncia que o Jornalismo Mobile produz
no televisivo, serd necessario realizar um estudo de campo de modo a mapear

preliminarmente essas intervengoes.

O objeto escolhido para a anélise é o programa Balango Geral Curitiba, de
producdo regional paranaense, que é exibido de segunda a sabado na Rede Record, no
horério das 12h até as 14h. Esse programa € veiculado em todo o pais, mas cada estado
possui a sua edi¢do. No Parand, o programa tem como apresentador Gilberto Ribeiro,
conhecido por ser proximo da comunidade. O foco do programa é um jornalismo
comunitario?, com destaques para Curitiba e Regido Metropolitana. O programa
incentiva os espectadores a participar, enviando videos, fotos, denuncias, problemas que
a populacéo enfrenta. A interatividade existe por meio das redes sociais, telefonemas, e-
mails, e promocdes. O apresentador utiliza um jargdo proprio “com vocé, pra vocé e pra
mais ninguém”.

A escolha do programa se da pela proximidade que existe com o publico, ja que,
ao analisa-lo, € possivel observar que o publico interage por meio das redes sociais, em
especial o Facebook, respondendo o apresentador. O programa é exibido no horario de
almoco, e a maioria do publico consegue interagir. Também sdo ofertadas promocdes
aos espectadores, incentivando a interatividade com o publico. Para essa pesquisa sera

de seis programas (segunda a sabado), ja que assim todos os quadros que existem no

2 A definigdo de Jornalismo Comunitario se apresenta como um espago para o debater questdes de

diferentes interesses dos grandes veiculos de comunicagdo. Onde o repdrter / apresentador, consegue
debater assuntos importantes para a comunidade, ja que nos demais veiculos na grande imprensa, 0
assunto ndo seria aprofundado. Esses profissionais que estdo presentes no Jornalismo Comunitario, atuam
na luta por uma causa. (Freitas, 2006)



decorrer da semana serdo observados. O periodo para a pesquisa foi dos dias 21 até o
dia 26 de marco de 2016. Durante a pesquisa, foi possivel observar alguns tdpicos que
exista a interatividade entre o programa e o0s espectadores. Mas € necessario
compreender que itens como confirmacdo da audiéncia, comentarios e fotos, podem ser
considerados como interatividade. Ja a prestacdo de servico e reclamacgdes sdo

pertinentes ao Jornalismo Mobile, j& que auxiliam na producgdo de possiveis matérias.

a. CONFIMACAO DA AUDIENCIA: esse item esteve presente durante toda a
semana observada. O proprio apresentador incentiva os espectadores a mandarem
mensagens —seja por rede social, e-mail ou telefone- e confirmarem a audiéncia,
mandando beijos e abragos. Quando o espectador confirma audiéncia, alguns oferecem
abracos a empresa que trabalha, e o apresentador divulga sem cobrar pela propaganda

da empresa;

b. PRESTACAO DE SERVICO A COMUNIDADE: esse item também possui
grande destaque na pesquisa, ja que sdo divulgados por meio das redes sociais, e-mail e
telefone, o0 desaparecimento de animais e pessoas, a perca de documentos, roubos e

também o auxilio de pessoas necessitadas;

c. RECLAMAGCAQO: as reclamagbes variam desde a falta de luz na rua até o
mau gerenciamento da cidade. Essas reclamacdes sdo de politicos, mas condi¢des nos
bairros, aos 6rgdos publicos, a salde, educacdo, transporte, moradia, e banco. Nesse

guesito, surgem algumas sugestdes de pautas;

d. COMENTARIOS SOBRE AS MATERIAS EXIBIDAS: quando a matéria
possui um carater mais problematico ou impactante, 0os comentarios sdo exibidos na

sequéncia, gerando um debate com os proprios espectadores;

e. FOTOS DOS ESPECTADORES: os telespectadores podem enviar “selfies”
durante todo o programa, e no final, é feita uma montagem com algumas fotos e a

masica tema do programa;

f. REPORTAGEM EM TEMPO REAL: um repérter com um cinegrafista
percorre de carro a cidade de Curitiba e Regido Metropolitana para levar ao
telespectador a informacdo no momento que ocorre. E registrado com um aparelho

celular esse distanciamento da redacdo até o ocorrido. Esse quadro é possivel observar



assaltos em andamentos, acidentes, mortes, enfim, a matéria é divulgada no momento

em que o fato ocorreu, sem edigao.

g. TO NA BRONCA: os espectadores solicitam a producéo & participacdo desse
quadro, no qual eles se tornam repdrteres e denunciam alguma irregularidade no bairro
em que mora. Esse quadro ndo passa de dois minutos. E no final existe alguma nota do
orgdo responsavel. Apds a coleta deste material, foi possivel observar que, em todos 0s
seis dias analisados, 0 programa possuiu uma mesma légica de apresentacdo, com
relacdo a interatividade dos espectadores. As maiorias das reclamacdes existentes se
tornam matérias, ja que os espectadores sdo os olhos da sociedade, e é a partir das
reclamacdes que a equipe de jornalismo vai averiguar a denuncia, seja em tempo real,

ou agendada posteriormente.

O programa mostra as principais informac6es do dia anterior e da manhd, nas
areas de: policial, esporte, comportamento, politica e prestacdo de servico. Alguns

topicos a serem observados no periodo:

Dia da Prestacdo de servico & | Reclamacgéo Reportagem em tempo

semana/ item | comunidade real

analisado

Segunda Foi possivel observar | As reclamagfes aparecem | Nesse dia analisado, o
gue o0s espectadores | na maioria dos | reporter e o cinegrafista
entendem que 0 | comentérios exibidos no | seguiam ao local de um

programa € essencial

para a comunidade.
Nesse dia, um
documento de
identificagcdo foi

deixado. O apresentador
auxiliou na divulgacdo,
cumprindo com o papel

do Jornalismo Cidadao.

programa. Cerca de 70%

dos comentarios sdo

reclamagbes. E nessa
porcentagem, 0s itens que
se destacam nesse dia
analisado foram postos de
salde e educacao.

Essas reclamacdes sdo
feitas por comentarios na
pagina do Facebook do
programa. Algumas das
reclamagdes se tornaram

pautas.

acidente. Essa dendncia
sobre esse acidente foi
revelado por espectadores
nos comentarios e o0
reporter foi averiguar.
Além disso, o reporter
também passou no centro
da cidade

alguma informagao.

para dar




Terca

Na terca, 0s
espectadores utilizaram
das redes sociais para
auxiliar na procura de
pessoas desaparecidas, e
a solicitacéo foi
mostrada no Tablet que
0 apresentador utiliza.
Esse tipo de prestacdo
de servico ndo é téo
comum, aparecendo
cerca de um entre 20

comentarios.

Na terga, as reclamacdes
dos espectadores
ultrapassam o0s 75% na

maioria dos comentarios.

Essas reclamac6es
ocorrem para 0s
governantes. Como
questdo da salde,
economia e educacdo.
Além da rede social,

nesse dia, os espectadores
também fizeram o contato
via telefone com a

produgo.

O repdrter e o cinegrafista
comegaram estavam num
veiculo a procura de
informagaes. E no
decorrer do programa
surgiu uma informagéo
que estaria ocorrendo um
assalto em uma regiédo de
Curitiba, e o reporter e 0
cinegrafista vdo  de

\

encontro a informacéo,
para passar a noticia no
momento em que estd
ocorrendo. E apls essa
noticia, o reporter foi a
outro ponto da cidade
para realizar uma outra

matéria.

Quarta

Nesse dia analisado, foi
possivel observar que
apareceu via rede social,
a solicitacdo da
divulgagdo de  um
cachorro que estava
perdido. O apresentador
mostra como que a dona
mandou para ele no

perfil do Facebook.

Na quarta, as reclamacdes
ndo chegaram a 50% dos
comentarios. Mas a
totalidade desses
reclamacbes partiram do
Facebook. Os

reclamados

guesitos
nesse dia
foram a questdo de infra-
estrutura das ruas, saude,
educacdo e economia.
Essas reclamacdes partem
das matérias exibidas
anteriormente e
incentivados por outros

comentarios.

Na quarta, novamente o
repOrter esta pronto para
dar a informacéao
instantdnea. E mais uma
vez nos comentarios,
surgiu uma pauta sobre a
salde e o repdrter segue
ao encontro da

informacéo.

Quinta

Na quinta, foi possivel

observar que a prestacéo

Nesse dia, as reclamacdes

registraram cerca 80%,

Nesse dia analisado, o

reporter vai ao encontro




de servico teve um
aumento, ja que
espectadores divulgaram

a contratacdo de

todas registradas pelo
Facebook. E as
reclamacbes eram na

maioria sobre educacdo e

de uma noticia que foi
informada por meio de
telefone a producdo do
programa. E apds noticiar

funcionarios. E | saude. Além das | um engarrafamento
novamente foram | reclamagdes por ma | resultado de um acidente,
divulgados animais | administracao dos | 0 repérter procura outras
perdidos. Nesse dia | municipios. E  essas | matérias para  serem
analisado, cerca de 5% | reclamacgBes se tornaram | abordadas naquele
dos comentérios  se | pautas para o dia seguinte. | momento.

destinaram a prestacéo

de servigo.

Sexta Nesse dia analisado, | As reclamacOes desse dia | Na sexta, 0 reporter
cerca de 5% dos | ocorreram na maioria | procurava  furos  de
comentarios foram | sobre questbes de infra- | reportagem, mas ele
referentes a pessoas e | estrutura. Cerca de 40% | seguiu produzindo
animais que estavam | dos comentarios foram | matérias no centro de
desaparecidos. Além de | reclamagdes sobre esse | Curitiba, com noticias em
mostrar o alerta de | tema. E algumas dessas | tempo real.
roubo de um veiculo. Os | reclamacGes que
espectadores enviaram | chegaram por meio das
as solicitacbes pelo | redes sociais também
Facebook e o | foram pautadas.
apresentador mostra na
integra a mensagem.

Sabado Nesse ultimo dia | No sabado, as mensagens | No Gltimo dia, o repérter

analisado, esse item teve
apenas duas solicitacdes,
gue uma foi de uma
pessoa desaparecida e a
outra de um animal de

estimacéo.

sobre reclamacdes
passaram dos 80%, e 0s
temas abordados foram
dos mais variados, indo
do excesso de buracos
numa rua até o caos nas
rodovias. E novamente
essas reclamacBes vieram

além das redes sociais,

teve o auxilio dos
espectadores para que
conseguisse produzir uma
matéria sobre as estradas,
e apos isso seguiu para
um outro ponto de
Curitiba para produzir

mais conteldos.




por telefonemas. Algumas
das  reclamagfes  se

tornaram pautas.

Metodologia

O primeiro passo foi chegar ao problema de pesquisa: compreender o fenbmeno
do ‘Jornalismo Mobile dentro das redagdes dos programas televisivos’. Esse tema foi
motivado apds uma primeira observagdo empirica do programa a ser estudado nessa
pesquisa. Além de que esse tema € atual e possui grande abrangéncia, motivando a

dedicacdo e o desenvolvimento da ideia.

O segundo passo dessa pesquisa foi delimitar o tema, realizando um
afunilamento dos temas para chegar a um problema. Foi necessario delimitar o primeiro
item desse topico que foi o ‘Jornalismo reconfigurado para internet’, no qual o tema ja
foi afunilado e direcionado para a construcdo do problema. O segundo tépico foi
direcionado para a definicdo do ‘Conceito de Jornalismo Mobile’, guiando o leitor para
0 objetivo proposto pela pesquisadora. J& o Ultimo item foi analisar o 'Telejornalismo
Regional’, nessa etapa da pesquisa, a pesquisadora ja afunilou o tema e direcionou para
um objetivo, que ja estava proposto. Para concluir essa etapa foi necessario responder:
0 que eu quero mostrar com esse trabalho e o que / como e porque eu quero conhecer

com esse estudo.

Uma outra parte desse artigo foi realizar a revisdo da literatura e definir os
objetivos dessa pesquisa. Por Gltimo foi realizada a analise do programa escolhido para

ser possivel realizar a pesquisa.

Jornalismo reconfigurado para a internet

Com as mudancas tecnoldgicas pertinentes ao jornalismo, o processo de

producdo das redacOes passa a se reconfigurar. De acordo com Biano (2016, p. 156), as




discussdes sobre esse tema sdo inimeras, ja que essas novas tecnologias foram adotadas

pela maioria dos jornalistas, auxiliando em todo o processo de construcéo da noticia.

Sem duvida, as novas ferramentas digitais colaboram para reestruturar o exercicio da profisséo,
a producéo industrial da noticia, as relagfes entre as empresas de comunicagdo com as fontes, a
audiéncia, os concorrentes, 0 governo e a sociedade. Trazem, portanto, implicagdes de ordem
técnica, ética, juridica e profissional para o jornalismo. (ld, pg. 157).

Portanto, como toda tecnologia, é necessario tomar alguns cuidados com essa

facilidade que a internet trouxe ao jornalismo, j& que torna mais pratica e instantanea as
buscas por fontes. Biano (lbid, p. 160) afirma que houve mudancas devido a vinda da
Internet para as redagdes, ja que os valores noticia, interesse e importancia passaram a
serem pautados e ter como referéncia os assuntos com maior procura na Internet. O

proprio jornalista passa a ter a funcéo de selecionar o que é importante, ou n&o.

De acordo com Quadro, Raséra, Moschetta (2013, p. 12), a reconfiguracdo da
tecnologia mével para com o jornalismo, seguindo os exemplos de Firmino (2009), se
da desde a produgdo, até mesmo o consumo, como em alguns telejornais que passaram a
adotar o celular no processo de construcdo e producgdo dos contetdos jornalisticos. Além
de que esses meios tecnologicos baseados em dispositivos mdveis auxiliam na

transmisséo dos contetidos, lancando versdes especiais para algumas plataformas.

As midias como os smartphones e tablets sdo o0s responsaveis pela
reconfiguracdo da estrutura das redac6es, como a mudanga nas producdes, publicacdes,
distribuicdes, circulacdo, consumo e até mesmo a recepcdo desses conteldos nas
multiplataformas. Junto com essas midias surgem as mudancas, como a criagdo de
aplicativos jornalisticos para plataformas tanto para smartphones, quanto para tablets,
que possuem materiais e tratamentos diferenciados (BARBOSA, 2016, pg. 33).

Esses dispositivos iniciam um novo ciclo, ja que desde a producdo até a
distribuicdo serdo reconfiguradas em multiplataformas. Resulta-se, assim, numa

mudanga nas rotinas das redagdes e novas habilidades que os jornalistas dever&o ter.

Consideracdes Finais

Um possivel resultado para esse trabalho, que ainda estd em andamento, é que

essa interatividade entre os telespectadores com o apresentador que existe no programa



“Balanco Geral Curitiba” existe pelo fato de que o programa ¢ mais popular, feito para
as classes C e D, sendo que ndo possui tanto investimento quanto 0s programas que

existem como exemplo na Rede Paranaense de Comunicacao.

O “Balango Geral Curitiba” ¢ um produto popular, por isso o programa utiliza
mais os contetdos externos do que os convencionais produzidos nas redacgdes. Outra
perspectiva tragada, € que por ser um programa mais barato, existe a falta de
investimentos e profissionais, e que os produtores recorrem aos videos, imagens e

dendncias feitas pelos espectadores.

Esse artigo é resultado da monografia, que se encontra em desenvolvimento,
lembrando que esse trabalho sofrera modificacdes, para que toda a discussdo seja
aprimorada, além de que alguns topicos ja definidos serdo analisados e estudados durante o

proximo semestre.

O Jornalismo Mobile se faz presente nas redagdes, no qual ele tornou-se uma aliado
ao jornalismo, e ao mesmo tempo, ao publico, ja que no programa Balanco Geral, a
participacdo do publico é de extrema importancia para a constru¢do do programa, sendo

mais popular e participativo.

Referéncias bibliogréaficas

BARBOSA, Suzana; SILVA, Fernando Firmino da; NOGUEIRA, Leila; ALMEIDA,
Yuri. A Atuacdo Jornalistica Em Plataformas Mdveis: Estudo sobre produtos
autoctones e a mudanca no estatuto do jornalista. BrazilianJournalismResearch, [S.1.],
V. 9, n. 2, p.10-29, dez. 2013. Disponivel em:
<http://www.ciencianasnuvens.com.br/site/wp-content/uploads/2015/02/Atuacao-
jornalistica-em-plataformas-moveis.pdf>. Acesso em: 10 mar. 2016.

BARBOSA, Suzana; MIELNICZUK, Luciana (Org.); SEIXAS, Lia. Jornalismo e
Tecnologias Mdveis: Jornalismo e dispositivos mdveis. Percep¢des, usos e tendéncias.
[S.L]: Livros Labcom, 2013. 160 p. Disponivel em:
<http://www.livroslabcom.ubi.pt/pdfs/20130522-
201302_susana_luciana_jornalismotechmoveis.pdf>. Acesso em: 10 mar. 2016.
BARBOSA, Suzana; MIELNICZUK, Luciana(Org.); SILVA, Fernando Firmino
da. Jornalismo E Tecnologias Mdveis: Repdrteres em campo com tecnologias moveis
conectadas. Sm Cidade: Livros Labcom, 2013. 160 p. Disponivel em:
<http://www.livroslabcom.ubi.pt/pdfs/20130522-
201302_susana_luciana_jornalismotechmoveis.pdf>. Acesso em: 10 mar. 2016.



BIANO, Nelia R. Del. A Internet como fator de mudanca no jornalismo. 2004. Tese
(Doutorado) - ECA-USP. Sao Paulo. Disponivel em:
<http://www.bocc.uff.br/pag/bianco-nelia-internet-mudanca-

jornalismo.pdf >. Acesso em: 05 mar. 2016.

BRAGA, José Luiz. A sociedade enfrenta sua midia: Dispositivos sociais da critica
midiatica. Sdo Paulo: Paulus, 2006. 350 p.

CANAVILHAS, Jodo; SANTANA, Douglas Cavallari de.Jornalismo para
plataformas moveis de 2008 a 2011: da autonomia a emancipacdo. Sao Paulo: Libero,
2011. V. 14, n. 28, p. 53-66. Disponivel em:
<http://ubibliorum.ubi.pt/bitstream/10400.6/688/1/jornalismoparaplataformasmoveis.pd
f>. Acesso em: 04 mar. 2016.

CANAVILHAS, Jodo. "Jornalismo movel e Realidade Aumentada: o contexto na
palma da mao." Verso e Reverso27.64, 2013: 2-8. Disponivel em:
<http://revistas.unisinos.br/index.php/versoereverso/article/view/ver.2013.27.64.01>.
Acesso em: 21 ago. 2016.

FERNANDES,Carolina. Telejornalismo regional: uma andlise dos critérios de
noticiabilidade utilizados no Jornal 53 diante da contribuicdo organizacional e
social. [S.1.]: 2016. 51 p. Disponivel

em: <http://www.bocc.ubi.pt/pag/fernandes-carolina-telejornalismo-regional.pdf>.
Acesso em: 18 mai. 2016.

FERNANDES, Carolina. Telejornalismo regional: uma analise dos critérios de
noticiabilidade utilizados no Jornal 53 diante da contribuicdo organizacional e social.
[S.I.]: 2016. 51 p. Disponivel em: <http://www.bocc.ubi.pt/pag/fernandes-carolina-
telejornalismo-regional.pdf>. Acesso em: 18 mai. 2016.

FREITAS, Viviane Belizario de. O papel social do jornalismo comunitario: Um
estudo do Jornal Cantareira. 2006. 53f. TCC (Graduacdo) - Curso de Comunicagéo
Social — Jornalismo, Centro Universitario Nove de Julho — Sdo Paulo, 2006. Disponivel
em: http://www.bocc.ubi.pt/pag/freitas-viviane-papel-social-do-jornalismo-
comunitario.pdf. Acesso em: 07 abr. 2016.

OLIVEIRA, Bruna de Lima. Mobilidade e Tempo Real: Utilizacdo de Dispositivos
Moéveis no Jornalismo Audiovisual. Porto Alegre, 2014. Disponivel em:
<http://www.lume.ufrgs.br/bitstream/handle/10183/102366/000932357.pdf?sequence=1
>. Acesso em: 08 mar. 2016.

PELLANDA, Eduardo Campos; LEMOS, André (Org.); JOSGRILBERG, Fabio
(Org.);. Comunicacao e mobilidade: aspectos socioculturais das tecnologias méveis de
comunicagdo no Brasil. Salvador: Edufba, 2009. 156 p. Disponivel em:
<https://repositorio.ufba.br/ri/bitstream/ufba/166/1/Comunicacao e mobilidade.pdf>.
Acesso em: 21 ago. 2016.

QUADROS, Claudia; RASERA, Marcella; MOSCHETTA, Andressa. Jornalismo para
tecnologias moveis: 0 consumo entre jovens. Rio de Janeiro: Sbpjor — Associagédo
Brasileira de Pesquisadores em Jornalismo, 2011. 17 p. Disponivel em:
<http://s3.amazonaws.com/academia.edu.documents/31045130/CC_40.pdf?AWSAcces
sKeyld=AKIAJ56 TQIRTWSMTNPEA&EXpires=1471803196&Signature=LA5JZ+jGa
pC0JOJmn6VPPJIk33sU=&response-content-disposition=inline;
filename=Jornalismo_para_tecnologias_moveis_o_con.pdf>. Acesso em: 21 ago. 2016.
QUINN, Stephen. Jornalismo Mével: A Ultima Evolugio Na Captacdo De Noticias.
2014. [S.1.]



http://www.bocc.ubi.pt/pag/fernandes-carolina-telejornalismo-regional.pdf
http://www.bocc.ubi.pt/pag/fernandes-carolina-telejornalismo-regional.pdf
http://www.bocc.ubi.pt/pag/freitas-viviane-papel-social-do-jornalismo-comunitario.pdf
http://www.bocc.ubi.pt/pag/freitas-viviane-papel-social-do-jornalismo-comunitario.pdf

Disponivel em:
<http://www.revistaseletronicas.fiamfaam.br/index.php/recicofi/article/view/235/264>.
Acesso em: 27 jan. 2016.

SANTOS, Marcio C.; CANAVILHAS, JoAo; SATUF, Ivan. JORNALISMO PARA
DISPOSITIVOS MOVEIS: PRODUCAO, DISTRIBUICAO E CONSUMO. Portugal:
Livros Labcom, 2015. 125 p. Disponivel em: <http://www.labcomdata.com.br/wp-
content/uploads/2015/06/jornalismo-mobilidade-e-realidade-aumentada.pdf>.  Acesso
em: 21 ago. 2016.

SILVA, Fernando Firmino da; LEMOS, André (Org.); JOSGRILBERG, Fabio
(Org.);. Comunicacéo e mobilidade: aspectos socioculturais das tecnologias moveis de
comunicacdo no Brasil. Salvador: Edufba, 2009. 156 p. Disponivel em:
<https://repositorio.ufba.br/ri/bitstream/ufba/166/1/Comunicacao e mobilidade.pdf>.
Acesso em: 21 ago. 2016.

SILVA, Fernando Firmino da. Jornalismo e tecnologias da mobilidade: conceitos e
configuracdes. Universidade Federal da Bahia - UFBA , 2008. 13 p. Disponivel em: <
http://cencib.org/simposioabciber/PDFs/CC/Fernando%20Firmino%20da%?20Silva.pdf>
. Acesso em: 21 ago. 2016.

SILVA, Fernando Firmino da. Jornalismo Mdvel. Salvador: Edufba, 2015. 53 p.
Disponivel em: <https://repositorio.ufba.br/ri/bitstream/ri/18003/1/jornalismo-movel-
miolo-repo.pdf>. Acesso em: 04 mar. 2016.

VIZEU, Alfredo. Decidindo o que é noticia: Os bastidores do telejornalismo.
Pernambuco: Universidade Federal de Pernambuco, 2016. 152 p. Disponivel em:
<http://www.bocc.ubi.pt/pag/vizeu-alfredo-decidindo-noticia-tese.pdf>. Acesso em: 04
abr. 2016.



