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A Agéncia Experimental do Curso de Jornalismo da UniBrasil, Midiabdlicos, divide-se
em quatro nucleos produtivos: audiovisual, impresso e internet. No ramo audiovisual,
os académicos envolvidos participam da produgdo de programas de radio, de
televisdo e videos para internet, bem como institucionais para os cursos da
UniBrasil. Além da parceria com a propria IES, os Midiabdlicos também oferecem
seus servigos a clientes externos, em geral, do terceiro setor, que ndo possuem
recursos para producao de midias divulgadoras e buscam no curso de Jornalismo o
apoio para realizar seus projetos. Este artigo pretende fazer uma apresentagdo dos
24 trabalhos realizados entre os anos de 2013 e 2014, dentre eles um programa de
televisdo com seis temporadas, Cine Diva, em parceria com o curso de Psicologia.
Como projeto de extensdo, assentado nas diretrizes do Projeto Pedagdgico do
curso, a agéncia tem como objetivo promover uma compreensdo dialética da
profissao por meio do equilibrio entre o dominio técnico e o conteudo reflexivo, uma
vez que proporciona aos académicos a experiéncia de produgcao de conteudos mas
também um acompanhamento tedrico sobre seus efeitos no meio inserido. Para os
académicos participantes € uma experiéncia bastante enriquecedora, tendo em vista
que podem aproximar-se das rotinas produtivas do audiovisual e suas
peculiaridades, desde a pauta e produgdo, até a montagem e finalizagdo. Desta
forma, cumpre-se o papel primordial do jornalismo, que é divulgar informacdes de
interesse publico e integrar-se a sociedade com o intuito de aprimorar o seu
conhecimento sobre temas relevantes.
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