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ANALISE DA ESTETICA APLICADA NAS PRODUCOES MULTIMIDIAS DO
GRUPO SUL COREANO BTS

Resumo

Gisela Vieira
O K-pop é um termo que se refere a masica popular coreana. Esse estilo musical
se espalha cada dia mais pelo mundo e se tornou a maior ferramenta de
exportacao cultural da Coreia do Sul (G1, 2018). A questao estética para esse
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estilo € muito importante, tanto na questdao de aparéncia quanto de suas
producdes audiovisuais. Tudo € pensado estrategicamente para atingir um
publico especifico. Os proprios idolos, historias e mensagens que eles retratam
em suas musicas e até as paletas de cores que sado trazidas para seus videos
musicais desempenham um papel crucial na promocéo de seus albuns. Nesse
cenario, o grupo BTS se destaca. Com isso, 0 presente estudo busca entender
guais as principais estratégias estéticas que o grupo BTS utiliza para impactar e
caracterizar sua marca. Para o desenvolvimento do projeto, foi necesséario fazer
pesquisas bibliograficas para entender conceitos e a relacdo do marketing com
as outras areas correspondentes nesta pesquisa, como a estética, semidtica,
branding, a cor como linguagem de comunicacdo e como a estética e semidtica
sdo uma estratégia de marketing, além de compreender definicbes acerca do K-
pop, buscando entender o porqué de a estética ser tdo importante e presente
nesse estilo musical. Com base na pesquisa, pode-se identificar que o grupo
utiliza de todas as formas que podem para produzir uma experiéncia visual,
auditiva e espiritual em suas producbes. O BTS é um grande exemplo de
sucesso pela sua utilizacdo de narrativas transmidiaticas, pois eles souberam
utilizar inteligentemente essa estratégia ao seu favor. Dessa forma, vemos que
0 BTS se tornou um produto de seducé&o da industrial cultural de forma em que
tudo que fazem é moldado para cativar seu publico e consequentemente

consumirem seus produtos.
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