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CORPOS GORDOS: A IMAGEM DA MULHER BA PUBLICIDADE PLUS SIZE
BRASILEIRA

Resumo
Vitoria Pinotti Belao

Em resposta ao crescente desenvolvimento do sistema capitalista e da
globalizac&o imbuida pelas novas tecnologias, a industria de consumo e cultura
se desenvolve ajustando para si novos parametros acerca da aparéncia
feminina, mesmo que esses ndo possam, na maioria das vezes, ser alcancados
pela maioria das consumidoras. A sociedade atual atribui um valor iminente aos
padrdes de beleza na maior parte do segmento cultural, assim como também
busca a ascendéncia da fama e visibilidade. A necessidade de se buscar um
corpo ideal, isso €, dentro do padrdo de beleza vigente é, também, por
consequéncia, reforcada pela propaganda - ferramenta de grande influéncia no
ato de promover coeréncia entre o objeto de consumo e consumidor no grau em
gue dialoga com a vida social do publico - que divulga constantemente uma
variedade imensa de produtos e servigcos que cobram a busca por uma saude
deturpada que inclui, entre outras coisas, a magreza; assim, 0 Corpo magro
passa a ser um sindnimo de poder assentido e refor¢cado pela indUstria midiatica,
fazendo com que boa parte da populagdo feminina gorda passe por grande
sofrimento no convivio com a prépria imagem. Reagindo a esse ponto de vista,
verifica-se que essas praticas publicitarias manipulam diretamente as tradi¢cdes
culturais das pessoas, fazendo com que haja a necessidade de uma leitura mais
critica dessas questfes. Dessa forma, o objetivo deste estudo € analisar a
imagem da mulher gorda na publicidade brasileira para, entdo, entender se ha

ou nao real representatividade.
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