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Resumo

O artigo analisa os impactos da divulgagao de jogos de azar por influenciadores digitais
sobre pessoas em situagido de vulnerabilidade social no Brasil. A partir de pesquisas,
examina-se o papel dos influenciadores como agentes de consumo e formadores de
opinido, destacando sua responsabilidade civil e social diante da promocao de praticas
nocivas. O estudo discute a influéncia digital como fenédmeno comunicacional e juridico,
apontando a auséncia de legislacao especifica, e a aplicagdo do Codigo de Defesa do
Consumidor, do Marco Civil da Internet e da jurisprudéncia. Também aborda o avango
dos jogos de azar online e a dificuldade de fiscalizagdo de plataformas estrangeiras. Por
fim, evidencia-se a vulnerabilidade social e a falsa realidade divulgada, com base em
dados da OMS, IBGE e CPI das Apostas, concluindo que tal publicidade reforga
desigualdades e amplia riscos, exigindo maior regulacao e ética.

Palavras-chave: influenciadores digitais; jogos de azar; vulnerabilidade social;
responsabilidade civil; publicidade digital.

Abstract

The article analyzes the impacts of the dissemination of gambling by digital influencers
on socially vulnerable individuals in Brazil. Based on research, it examines the role of
influencers as consumption agents and opinion makers, highlighting their civil and social
responsibility in promoting harmful practices. The study discusses digital influence as a
communicational and legal phenomenon, pointing out the absence of specific legislation
and the applicability of the Codigo de Defesa do Consumidor, the Marco Civil da Internet,
and jurisprudence. It also addresses the expansion of online gambling and the difficulties
of monitoring foreign platforms. Finally, it highlights social vulnerability and the false
reality portrayed, drawing on data from the WHO, IBGE, and the Parliamentary Inquiry
Commission on Sports Betting, concluding that such advertising reinforces inequalities
and increases risks, requiring stronger regulation and ethical responsibility.

Keywords: digital influencers; gambling; social vulnerability; civil liability; digital
advertising.

INTRODUGAO

Na ultima década, a consolidagcdo das redes sociais como principais

espacos de comunicacgao e interagao transformou profundamente as dinamicas
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sociais, econbémicas e culturais. Inicialmente voltadas ao lazer, essas
plataformas tornaram-se mercados digitais em que a atengdo dos usuarios €
convertida em valor econdmico. Nesse contexto, os influenciadores digitais
ganham destaque por sua proximidade com o publico. Mais do que promover
produtos, moldam comportamentos e participam da formacgao da opinido publica.

Entre as praticas mais preocupantes esta a divulgacao de jogos de azar
e apostas online. Apesar das restricdes legais, esse mercado cresce de forma
acelerada, impulsionado pela promog¢ao glamourizada feita por influenciadores,
que associam as apostas a ideia de sucesso e liberdade financeira, ocultando
riscos de endividamento e adoecimento psicoldgico.

O problema se agrava diante da vulnerabilidade social e econémica que
afeta parte significativa da populagao brasileira, tornando-a mais suscetivel a
esse tipo de publicidade. Fatores como baixa escolaridade, desemprego e
dificuldades financeiras intensificam os danos individuais e coletivos. Estudos
apontam que familias em situacao de vulnerabilidade, inclusive beneficiarias de
programas sociais, tém comprometido parte de sua renda com apostas.

Diante desse contexto, o presente estudo busca analisar a
responsabilidade civil e social dos influenciadores digitais na promog¢ao de jogos
de azar, discutindo seus impactos sobre grupos vulneraveis. Especificamente,
pretende-se examinar o papel dos influenciadores como mediadores de
consumo no ambiente digital, contextualizar a regulamentagao juridica das
apostas no Brasil, discutir a vulnerabilidade social no cenario digital e
compreender como a divulgacado desses jogos reforga desigualdades e induz

praticas de risco.

MATERIAL E METODO

Metodologicamente, trata-se de uma pesquisa qualitativa de carater
bibliografico e documental, fundamentada em doutrina juridica, relatérios
institucionais, dados estatisticos e noticias atuais. Busca-se, assim, oferecer
uma analise critica interdisciplinar que una Direito e ciéncias sociais,

contribuindo para o debate académico e para a formulagao de politicas publicas
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voltadas a regulacdo da publicidade digital e a protecdo de consumidores em

situacao de vulnerabilidade.
RESULTADOS E DISCUSSOES OU REVISAO DE LITERATURA

1. AINFLUENCIA DIGITAL E O PAPEL DOS INFLUENCIADORES

Os influenciadores formam hoje um dos pilares centrais da comunicacgao,
incluindo a construgcao de opinido publica. Antes de tudo, é necessario definir o

influenciador digital. De acordo com Bruno Galluci:

E o influenciador é aquele capaz de influenciar comportamentos, criar
tendéncias, servir como fonte de informacgao e ter um efeito direto nas
decisdbes de quem o segue, no estilo de vida, nas opinides e
principalmente no consumo. Nos canais digitais e redes sociais, o0s
influenciadores digitais sdo aqueles que possuem um publico fiel e
engajado e exercem uma certa dose de influéncia na tomada de
decisdo de compra de seus seguidores. Assim, por ter esse poder
mediante  aos  consumidores, essas pessoas  possuem
responsabilidades civis quando indicam produtos e servigos na
internet. (GALLUCCI, 2021)

Em suma, sdo pessoas que, por meio de sua presenca e atividade em
midias sociais, constroem comunidades e exercem poder de persuasao sobre
seu publico. Contudo, Bruno Galluci traz que, por serem pessoas que possuem
tal poder, também possuem responsabilidades civis.

O reconhecimento da responsabilidade civil dos influenciadores digitais
envolve, basicamente, entender que essas figuras atuam como agentes de
comunicagao e publicidade, e, portanto, sujeitos a regras e responsabilidades
similares as aplicaveis a empresas e profissionais da midia tradicional. Ainda nas

palavras de Galluci:

No momento em que um influenciador digital indica um produto ou
servico, a sua confiabilidade agrega poder persuasivo no
comportamento do consumidor, gerando seguranca sobre a qualidade
daquele produto ou servico que estd sendo indicado. Os
influenciadores assumem, portanto, uma posi¢do de garantidores em
face dos produtos e servigos indicados. Caso as qualidades atribuidas
aos produtos e servigos ndo sejam condizentes com a realidade, o fator
de persuasao o influenciador aparece de forma negativa e prejudicial
ao consumidor, confrontando, assim, os principios da boa-fé e da
confianga. Devem ser aplicadas as celebridades todas as diretrizes do
CDC, inclusive no que concerne a responsabilidade em caso de
violagdo aos direitos dos consumidores, tendo em vista que as
celebridades séo partes integrantes da cadeia de consumo, figurando
ao lado de todos os outros agentes. (GALLUCCI, 2021)
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Inerente aos influenciadores esta a sua influéncia, que, nem sempre é
positiva. De acordo com um grafico retirado do site Experience Club, fica
demonstrado que 78% das pessoas ja compraram algum produto por conta de
um influencer, e, 55% das pessoas se sentem mais confiantes em comprar
produtos quando s&o divulgados por influencers (PEDROSA, 2024).

Ressalte-se que no Brasil, ainda ndo ha uma lei especifica que regule a
profissdo, mas a atuacgao deles é pode ser enquadrada por normas ja existentes,
como o Cdédigo Civil, o Codigo de Defesa do Consumidor, o Marco Civil da
Internet, entre outros. Tal responsabilidade ja esta sendo discutida nos tribunais,

conforme é trazido na ementa do TJPR:

EMENTA: RECURSO INOMINADO. ACAO DE INDENIZACAO POR
DANOS MORAIS E MATERIAIS. ALEGACOES DE VIOLACAO AO
PRINCIPIO DA DIALETICIDADE, DE INOVACAO RECURSAL E DE
NULIDADE DA SENTENCA AFASTADAS. PRINCIPIO DO JUIZ
NATURAL QUE NAO SE APLICA AOS JUIZES LEIGOS. CONTRATO
DE PRESTACAO DE SERVICOS. VIAGEM PARA O EGITO EM
JORNADA ESPIRITUAL. CANCELAMENTO DA VIAGEM SEM
RESTITUICAO DOS VALORES ADIANTADOS. RECURSO
INTERPOSTO PELA GUIA ESPIRITUAL CONVIDADA. PRELIMINAR
DE ILEGITIMIDADE REJEITADA. APLICACAO DA TEORIA DA
APARENCIA. DIVULGACAO DA JORNADA REALIZADA PELA
RECORRENTE. RESPONSABILIDADE CIVIL DO INFLUENCIADOR
DIGITAL. RECORRENTE QUE, AO EFETUAR A PUBLICIDADE DA
VIAGEM, AVALIZOU O SERVICO. RECURSO CONHECIDO E
DESPROVIDO. (TJPR, Recurso Inominado Civel n. 0031564-
51.2019.8.16.0182, Rel. Manuela Tallao Benke, julgado em 14 fev.
2021).

O influenciador pode ser responsabilizado na seara civel em algumas

situacoes, a titulo de exemplo:

A. Publicidade enganosa ou abusiva: previstas no artigo 37, §1° e §2° do
CDC.

B. Falta de transparéncia em contetudo patrocinado: o CONAR e o Guia
de Publicidade por Influenciadores Digitais orientam que expressdes
como #publicidade, #parceria, #patrocinio ou #conteudopago devem ser
utilizadas de forma clara, para que o internauta saiba que se trata de
publicidade.

C. Indicagao de uso ilicito ou perigoso: a divulgacao de produtos ilegais

ou de atividades proibidas podem acarretar responsabilidade civil e
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criminal. Maria Yulli da Silva, Laryssa Brenna Xavier e Silva,
Alexandro Oliveira Silva trazem em seu artigo intitulado “A

responsabilidade criminal dos influenciadores digitais de jogos de azar”:

A regulamentagdo atual ainda é fragmentada, em que pese ha
movimentos em direcdo a uma maior legalizagdo e controle que
dependera de um debate continuo sobre as melhores praticas e a
implementacao de politicas eficazes, podendo moldar o futuro desse
setor no pais. Além disso, a fiscalizagao das plataformas de jogos
online é outro desafio significativo, ja que a natureza digital dessas
plataformas permite que muitos sites operem fora do Brasil, dificultando
a aplicagdo das leis locais e a identificagdo de responsaveis por
praticas ilegais. Essa lacuna na supervisdo compromete a protegao
dos consumidores e a integridade do mercado. Ha também o fato de o
setor de jogos online ser extremamente dindmico, com novas
plataformas e tecnologias surgindo rapidamente. Portanto, é bastante
dificil acompanhar essas mudancas e adaptar a legislagdo a elas
representa um desafio constante para os legisladores. (SILVA; SILVA;
SILVA, 2024)

D. Influéncia sobre menores de idade: o art. 37, § 2° do CDC veda
publicidade que se aproveite da deficiéncia de julgamento e experiéncia
da crianca. Influenciadores com publico infantil devem redobrar cuidados,
sob risco de responsabilizacao por praticas abusivas. Nesse sentido, traz

Daniel Barani:

No Brasil, qualquer trabalho artistico realizado por menores de idade,
incluindo a participagdo em publicidades, deve ser autorizado por meio
de um alvara expedido pela Vara da Infancia e Juventude.

O alvara judicial € um documento que permite e regulamenta a
participagdo da criangca em atividades artisticas e publicitarias,
assegurando que todas as condi¢des sejam respeitadas, incluindo a
protecdo ao bem-estar da crianca. A obtencao desse alvara envolve a
analise de varios fatores, como a duracgao do trabalho, as condicbes de
seguranga, a garantia de que a atividade n&o prejudicara o
desenvolvimento educacional da crianga e a confirmagao de que a
participagao é voluntaria e aprovada pelos responsaveis. O Estatuto da
Crianca e do Adolescente (ECA) proibe expressamente a exploragédo
do trabalho infantil, estabelecendo diretrizes rigorosas para assegurar
que a participacdo de criangas em atividades comerciais seja
regulamentada de forma a n&o prejudicar seu desenvolvimento fisico,
mental, moral, social e educacional. As campanhas publicitarias devem
ser planejadas e executadas de maneira que respeitem essas normas,
garantindo que as criangcas ndo sejam exploradas ou submetidas a
pressdes comerciais inadequadas. (BARANI, 2024)

2. JOGOS DE AZAR NA INTERNET

Anais do EVINCI — UniBrasil, Curitiba, v.11, n.1, p. XX-XX, nov. 2025 353



A DIVULGACAO DE JOGOS DE AZAR POR INFLUENCIADORES DIGITAIS E SEUS IMPACTOS
ENTRE AS PESSOAS EM VULNERABILIDADE SOCIAL

A popularizagéo da internet e o avancgo das tecnologias digitais trouxeram
consigo o surgimento de novas modalidades de entretenimento online, entre elas
0s jogos de azar em ambiente virtual. Tais praticas incluem apostas esportivas
e cassinos online, como o famoso “jogo do tigrinho”.

No Brasil, o Decreto-Lei n® 3.688/1941 (Lei das Contravengbes Penais),
proibe a exploragdo de jogos de azar em territorio nacional, salvo excegdes
expressamente autorizadas por lei. Tal legislagdo, em seu art. 50, §3°, define
que os jogos de azar sado atividades nas quais o ganho e a perda dependem
exclusiva ou predominantemente da sorte, com minima ou nenhuma influéncia
da habilidade do jogador. E valido ressaltar que as loterias sdo autorizadas, por
trés principais motivos: base legal, controle estatal e arrecadagao de tributos.

Nos ultimos anos, o tema ganhou nova dimensédo com a regulamentagao
das apostas esportivas de quota fixa, prevista na Lei n° 13.756/2018 e
regulamentada mais recentemente por normas federais que estabelecem
critérios para concessao de licengas, tributacao e fiscalizacdo das empresas.

No Brasil, o crescimento dos jogos de azar online esta relacionado a
facilidade de acesso. A auséncia de barreiras fisicas e a disponibilidade em
dispositivos méveis permitem que os usuarios joguem a qualquer momento e
lugar, intensificando a pratica e tornando-a potencialmente compulsiva. Além do
impacto individual, a sociedade enfrenta desafios relacionados a
regulamentacao dessas praticas.

Em paises como o Brasil, a legalizagao das apostas esportivas e o debate
sobre os cassinos virtuais geram discussdes quanto a tributacao, fiscalizacao e
combate a crimes financeiros, como lavagem de dinheiro. Por outro lado,
empresas e influenciadores digitais tém promovido jogos de azar como forma de
entretenimento, muitas vezes omitindo seus riscos e criando uma falsa
percepgao de ganhos faceis. Essa estratégia publicitaria pode atrair jovens e
pessoas economicamente vulneraveis, ampliando desigualdades sociais e
transtornos de saude mental.

Ray Nascimento da Silva Matos e Waldir Franco de Camargo Junior em
seu artigo “Jogos de azar e apostas online: um olhar sobre a lei das bets”,

dissertam sobre o uso de auxilios sociais em apostas:
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A crescente popularizagdo das apostas online levanta preocupagoes
quanto ao impacto sobre grupos vulneraveis, especialmente no que
tange ao uso indevido de recursos destinados a programas sociais,
como o Bolsa Familia. Ha relatos de beneficiarios utilizando esses
recursos em plataformas de apostas, o0 que contraria os objetivos dos
programas assistenciais e pode agravar situagées de vulnerabilidade.
(Jogos de Azar e Apostas Online: um olhar sobre a Lei das Bets, 2025)

Dessa forma, os jogos de azar na internet configuram um fenémeno que
vai além do simples entretenimento, refletindo em esferas econémicas, sociais e
culturais que se entrelagam no ambiente digital. Longe de representar apenas
uma pratica de lazer, eles expdem fragilidades individuais e coletivas, revelando

riscos que se manifestam tanto no campo financeiro quanto no psicolégico

3. VULNERABILIDADE SOCIAL E ECONOMICA NO AMBIENTE DIGITAL

A expanséao das tecnologias digitais, ao mesmo tempo em que amplia
oportunidades de comunicacéo, trabalho e acesso a servigos, também evidencia
e aprofunda desigualdades ja existentes. O fendbmeno da vulnerabilidade
socioeconémica no ambiente digital se manifesta principalmente por meio da
exclusao digital e da falta de competéncias digitais basicas. Julio Camargo de
Azevedo traz que, apdés a pandemia de COVID-19, houve grande aumento da
desigualdade social:

Como todos sabemos, a inevitabilidade do isolamento social causada
pela SARS/Covid-19 produziu um cenario proficuo para a proliferacéo
de vulnerabilidades, ndo apenas agravando antigos problemas sociais
(pobreza, desigualdade etc.), mas descortinando novas situagbes de
risco e iniquidade decorrentes da efetiva migragdo do mundo real para
o virtual.

Estes problemas do nosso tempo fazem da vulnerabilidade digital um
tema complexo e instigante, despertando na presente coluna a
intencdo de melhor delinear o seu conteldo e investigar suas possiveis

dimensbes, evitando que o uso do termo caia no intuitivismo.
(AZEVEDO, 2024).

A chamada exclusao digital ndo se resume a auséncia de dispositivos ou
de conexao com a internet, mas envolve também diferencas na qualidade do
acesso, nas formas de uso e na capacidade de apropriacdo critica das

tecnologias. Edson Sadao lizuka, em seu artigo intitulado “Um Estudo
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Exploratério sobre a Exclusdo Digital e as Organizagdes sem Fins Lucrativos da

cidade de Sao Paulo”, define a exclusao social como:

A exclusédo social pode ser entendida, entre as diversas possibilidades,
como resultado de uma sociedade cada vez mais desigual e que néo
apresenta alternativas de sobrevivéncia a um conjunto crescente de
pessoas, ou sob outra ética, a excluséo social pode denunciar, de fato,
um quadro de crescente desigualdade e a ampliagdo da injustica
social. Para fazer frente a essa situagao, busca-se alguma alternativa
para que o0 processo seja revertido, ou seja, que exista uma melhor
condigao de vida e um maior equilibrio no acesso a renda e ao bem-
estar. Entretanto, para questionar o que parece ser “razoavel”’, o
economista Amartya Sen apresenta uma pergunta que procura instigar
uma reflexdo sobre a questdo da desigualdade: afinal, busca-se a
igualdade de qué? (ILZUKA, 2003)

E possivel dizer que fatores como renda, escolaridade, localizacéo
geografica e idade sdo importantes para explicar o acesso desigual ao ambiente
digital. Outro aspecto relevante é a desigualdade de competéncias digitais. O
desenvolvimento de habilidades tecnologicas e de letramento digital é
fortemente condicionado pelo nivel socioecondmico e pela qualidade da
educacao recebida, gerando um ciclo de exclusdo em que grupos menos
favorecidos tém menos chances de inserg¢ao social e econémica no ambiente
digital, lizuka traz em seu artigo “Um Estudo Exploratério sobre a Exclusao Digital

e as Organizagdes sem Fins Lucrativos da cidade de Sao Paulo”:

A associagao entre pobreza e exclusdo social, ainda que pertinente,
pode induzir a uma conclusao precipitada de que é uma relagéo Unica
e inquestionavel. Que a pobreza e as condi¢gdes precarias de vida
acentuam os problemas sociais, ndo ha duvida. Isto ndo quer dizer,
contudo, que a exclusao social se limita aisso. Com as transformacgdes
do mercado e a precarizagdo nos empregos formais, por exemplo, boa
parte das pessoas que ndo sao pobres esta excluida das
oportunidades de emprego disponiveis. Ha outros exemplos: pessoas
que perderam as suas familias, ou seja, excluidas da convivéncia
familiar; imigrantes que nao falam a lingua local e ndo conseguem se
estabelecer na comunidade; pessoas que tém renda, mas que sao
excluidas do consumo de produtos e servigos de luxo, entre outros.
(ILZUKA, 2003)

Tal situacdo amplia a distancia entre aqueles que podem usufruir
plenamente dos beneficios da transformacgao digital e aqueles que permanecem
marginalizados. E notério que populacdes em situacdo de vulnerabilidade estio

mais expostas a riscos digitais, como golpes e fraudes, em razdo de pouca
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familiaridade tecnolégica e menor acesso a informagdes de protegado e

seguranca digital.

4. RELAGAO ENTRE VULNERABILIDADE E EXPOSIGAO A JOGOS DE
AZAR - A FALSA REALIDADE DIVULGADA PELOS INFLUENCERS

A relacao entre vulnerabilidade social e a exposi¢cao a jogos de azar tem
sido objeto de crescente atengdo mundial, principalmente diante da ascensao
das plataformas digitais e da popularizagao das apostas online.

Segundo a Organizagdo Mundial da Saude (OMS), fatores como baixa
escolaridade, desemprego, dificuldades financeiras e auséncia de rede de apoio
social sdo elementos que potencializam a adog¢ao de praticas de risco, incluindo
0 jogo compulsivo. Esses individuos, muitas vezes, sdo atraidos pelas
promessas de ganhos rapidos, solugdes financeiras faceis e pela narrativa de
superagao pessoal, amplamente difundida nas campanhas publicitarias de jogos
de azar online.

No contexto brasileiro, em 2020, o IBGE publicou um censo, cujo
levantamento foi realizado entre 2017 e 2018, demonstrando que os brasileiros
gastam mais com jogos de aposta (14,16%) do que com arroz (12,79%) e feijao
(5,92%), por exemplo. (SILVEIRA, 2020)

Esses numeros evidenciam a relevancia econémica e social das apostas
no pais e reforcam a importancia de se discutir a responsabilidade civil e criminal
dos influenciadores digitais que promovem atividades de risco ou ilegais, uma
vez que sua divulgacdo pode potencializar o consumo e ampliar os danos a
sociedade.

A instauragdao da Comissao Parlamentar de Inquérito (CPI) das Apostas
Esportivas, popularmente conhecida como CPI das Bets, em 2024, marcou um
divisor de aguas nas discussdes legislativas e sociais sobre o impacto da
publicidade de jogos de azar no Brasil. Inicialmente criada com o objetivo de
investigar denuncias de manipulacéo de resultados em competi¢cdes esportivas,
especialmente no futebol, a CPI rapidamente ampliou o seu escopo, passando
a incluir em seu campo de analise a atuagcado de influenciadores digitais na

promocao de sites de apostas.
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Tal expansao tematica foi motivada pela constatacdo de que, além das
fraudes esportivas, havia uma crescente preocupacdo com os métodos pouco
transparentes de publicidade de jogos de azar nas redes sociais, com especial
foco no publico jovem e nas populagdes em situagao de vulnerabilidade social.

Durante as oitivas, parlamentares ouviram influenciadores digitais com
grande alcance nacional, que atuavam como promotores diretos de plataformas
de apostas esportivas e outros jogos de azar online. Muitos desses
influenciadores foram questionados sobre a falta de transparéncia na
identificacdo de conteudo patrocinado, a auséncia de alertas sobre os riscos do
jogo de azar, e o uso de estratégias de marketing emocional, que incentivavam
seguidores a apostar com a ilusdo de obter ganhos financeiros rapidos e faceis.

Ademais, a CPI destacou que a vulnerabilidade social agrava os efeitos
dessa publicidade, uma vez que muitas pessoas em situagao de pobreza ou
desemprego veem nas apostas uma possibilidade iluséria de solugéo para seus
problemas financeiros. O relatério aponta que a atuacdo de influenciadores
digitais pode gerar uma falsa percepcao de facilidade e sucesso financeiro,
levando pessoas em situagao de fragilidade econémica a investir recursos que
muitas vezes comprometem a subsisténcia familiar.

A CPI das Bets tornou-se um simbolo da necessidade urgente de
regulamentacao da publicidade digital e abriu espacgo para futuras discussbes
sobre a ética na atuacdo dos influenciadores, a responsabilidade das
plataformas e a criagdo de politicas publicas voltadas a prote¢cao dos grupos
mais vulneraveis.

Essa iniciativa legislativa, representou um avango no enfrentamento dos
impactos negativos das apostas online e de sua divulgagao indiscriminada por
figuras de grande alcance nas midias digitais.

Contudo, no dia 12 de junho de 2025, a CPI registrou um desfecho
controverso: o relatério final foi rejeitado por 4 votos a 3. Entre os senadores que
votaram contra o parecer estao Angelo Coronel, Eduardo Gomes, Efraim Filho e
Professora Dorinha Seabra. Ja os votos favoraveis foram da relatora Soraya
Thronicke, além dos senadores Eduardo Girdo e Alessandro Vieira. (CNN
BRASIL, 2025).
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A rejeicdo do relatério gerou repercussdo nacional, além de refletir as
tensdes politicas e os diferentes interesses econdmicos em jogos de azar e
apostas. Ressalta-se que o documento propunha o indiciamento de 16 pessoas,
incluindo influenciadores digitais como Virginia Fonseca e Deolane Bezerra,
além de empresarios e operadores de apostas. Com a rejeigéo, a CPI encerrou
seus trabalhos sem um parecer formal aprovado.

Apesar da reprovacao formal, a relatora declarou publicamente que ira
remeter o relatério e todas as provas colhidas a Procuradoria-Geral da
Republica, ao Supremo Tribunal Federal e a Policia Federal, com o objetivo de
dar continuidade as investigagdes em outras instancias. Esse encaminhamento
demonstra que, ainda que a CPI nao tenha produzido um documento oficial
aprovado, os debates nela instaurados alimentam o debate publico sobre a
necessidade urgente de regulamentagao mais clara para a publicidade digital de
jogos de azar, com foco na protegdo de consumidores vulneraveis e no
enfrentamento da ludopatia.

O episddio da CPI das Bets evidencia, assim, ndo apenas a complexidade
regulatéria que envolve o setor das apostas e da influéncia digital, mas também
as dificuldades politicas e institucionais enfrentadas no Brasil para proteger
adequadamente os grupos socialmente mais expostos a riscos econémicos e
psicolégicos advindos dessas praticas de consumo midiatico.

Diante o exposto, é notdrio que a relagao entre vulnerabilidade e jogos de
azar pode ser compreendida pela combinagcdo de fatores que aumentam a
suscetibilidade ao risco. Pessoas em situagao de instabilidade financeira tendem
a enxergar nas apostas uma possibilidade de ascensao econémica, enquanto
pessoas em vulnerabilidade social podem ser influenciados pela promessa de
ganhos imediatos e pela falsa estética de sucesso propagada nas redes sociais.
No artigo “Responsabilidade Civil dos influenciadores digitais na publicidade de
jogos de azar no Brasil”, Maria Luisa Santos e Alisson Dias Gomes trazem:

A pratica dos jogos de azar em ambientes fisicos sempre foi motivo de
preocupacao, sobretudo devido aos riscos de vicio e descontrole
financeiro. Com a popularizagéo da internet, o acesso a esse tipo de jogo
tornou-se muito mais facil. A tecnologia possibilitou o surgimento da

modalidade online de jogos de azar, modalidade essa que desafia a
eficacia da legislagao tradicional, realizada em cassinos virtuais ou em
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apostas esportivas, ampliando significativamente o nimero de pessoas
expostas e, consequentemente, os riscos para os jogadores. (SANTOS;
GOMES, 2025).

Os influencers desempenham papel crucial nesse processo ao divulgar
uma realidade distorcida, em que os ganhos sado amplificados e as perdas
ocultadas. A narrativa visualmente atraente, com carros de luxo, viagens
internacionais e estilo de vida glamoroso, cria uma ilusdo de que o sucesso é
alcancavel a partir das apostas.

Portanto, a vulnerabilidade social e econémica, combinada com a
influéncia digital e a disseminagéo de narrativas idealizadas sobre jogos de azar,
cria um ambiente de risco significativo, especialmente para a populagdo mais
vulneravel socialmente. A atuacdo de influencers, muitas vezes sem
regulamentagcdo ou responsabilidade social, potencializa a exposi¢cao de
publicos fragilizados a praticas que podem gerar perdas financeiras, transtornos

psicologicos e consequéncias sociais duradouras.
CONCLUSAO OU CONSIDERAGCOES FINAIS

A analise desenvolvida ao longo deste artigo permitiu evidenciar a
complexidade do fenébmeno da divulgagéo de jogos de azar por influenciadores
digitais e seus impactos sobre individuos e coletividades em situagcdo de
vulnerabilidade social. O exame da atuagao dos influenciadores revelou que, ao
utilizarem sua credibilidade e proximidade com o publico para promover apostas
e cassinos online, estes extrapolam o papel de comunicadores, tornando-se
parte ativa da cadeia de consumo e, portanto, sujeitos as responsabilidades civis
previstas no ordenamento juridico brasileiro.

Constatou-se que, embora a legislagdo nacional ainda seja insuficiente
diante das rapidas transformacdées do ambiente digital, existem instrumentos
normativos, como o Codigo de Defesa do Consumidor, o Marco Civil da Internet
e as diretrizes do CONAR, que podem ser aplicados a atividade publicitaria
desenvolvida pelos influenciadores. Ainda assim, a auséncia de uma
regulamentacgao especifica e o carater transnacional das plataformas de apostas

dificultam a fiscalizagédo e criam um cenario de vulnerabilidade regulatdria.
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Os impactos sociais da divulgagdo dos jogos de azar, por sua vez,
mostraram-se particularmente graves entre populagdes em situagcdo de
vulnerabilidade econémica. A combinacdo de baixos niveis de escolaridade,
dificuldades financeiras e excluséo digital potencializa a adesdo a narrativas
enganosas de ganhos faceis, fomentando comportamentos compulsivos que
comprometem a subsisténcia familiar, ampliam desigualdades e repercutem
negativamente na saude mental. Os dados apresentados pela Organizagao
Mundial da Saude, pelo IBGE e pela CPI das Apostas Esportivas reforgam que
a questao ultrapassa a esfera individual e deve ser compreendida como um
problema de saude publica e de protecao social.

Dessa forma, conclui-se que a atuagao dos influenciadores digitais na
promog¢ao de jogos de azar exige maior responsabilizagdo juridica e ética. Nao
se trata apenas de coibir praticas enganosas ou abusivas, mas de reconhecer
que a publicidade digital, quando direcionada a publicos fragilizados, pode
intensificar processos de exclusao e perpetuar ciclos de vulnerabilidade. Torna-
se, necessario avangar em trés frentes: o fortalecimento da regulagao especifica,
comregras claras sobre transparéncia e limites de atuagao; a criagédo de politicas
publicas voltadas a protegao e a educagao digital de consumidores em situagao
de risco; e a responsabilidade social dos proprios influenciadores, que devem
compreender o alcance de sua influéncia e adotar praticas éticas.

Por fim, cabe destacar que este estudo, abre espago para pesquisas
futuras que investiguem os efeitos da exposig¢ao a esse tipo de publicidade em
diferentes grupos sociais, bem como para analises comparativas com outros
paises que ja possuem regulamentacédo mais consolidada. A partir desse esforgo
interdisciplinar sera possivel enfrentar de forma eficaz os desafios impostos pela
intersecgdo entre jogos de azar, influéncia digital e vulnerabilidade social,
garantindo maior equilibrio entre a responsabilidade civil e a protecdo de

consumidores.
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