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Resumo

O objetivo deste trabalho € discutir o papel da midia na valoragdo do capital
intelectual nas organizagdes. Para isso, o trabalho pretende problematizar, a partir
de um ensaio tedrico, o papel da midia e do capital intelectual nas organizagdes,
utilizando como exemplo midias voltadas para jogadores de futebol. O capital
intelectual tem ganhado destaque na Era da Informacdo, assumindo papel central
entre os ativos intangiveis das organizagdes. Ele corresponde ao capital humano,
formado por pessoas, talentos e competéncias, capaz de gerar novos ativos
tangiveis ou intangiveis. Diferente dos bens materiais, ndo se deprecia com o uso,
mas se valoriza quanto mais aplicado (Chiavenato et al., 2015). A contabilidade
tradicional, voltada a objetos fisicos, passou a enfrentar o desafio de mensurar
fendmenos invisiveis, como conhecimento e reputagao, que hoje impactam mais os
negoécios do que o préprio capital financeiro. O avango tecnoldgico também permitiu
que gestores avaliassem a produgdo individual e remunerassem de forma
diferenciada, valorizando competéncias especificas. Nesse contexto, Longo (2019)
descreve a transi¢cao da “Ildade Média” para a “Idade Midia”, em que as empresas
buscam profissionais talentosos para compor seu capital intelectual. Hoss et al.
(2010) lembram que ativos intangiveis ja eram utilizados desde o século XVI, mas
apenas recentemente a mensuragao patrimonial passou a inclui-los de forma
sistematica. Hoje, esses ativos séo fonte continua de vantagem competitiva. Bueno
(2015) ressalta que a visibilidade e a avaliagado do capital intelectual dependem da
percepcao do mercado, fortemente influenciada pela midia. Em muitas empresas
globais, o valor dos intangiveis supera o dos tangiveis, explicando a discrepancia
entre valor contabil e valor de mercado, especialmente em processos de fusao e
aquisi¢ao. Assim, a midia ocupa posi¢ao estratégica na construgéo e projegcéo do
capital intelectual, sobretudo em setores em que imagem e reputagédo determinam
o valor de mercado. Narrativas midiaticas transformam trajetoérias em histérias
envolventes, orientando a atenc¢ao publica e atribuindo valor simbolico e econémico
a profissionais e organizagdes (Shiller, 2017).
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