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pressupostos para o exercicio do Jornalismo Ambiental na contemporaneidade
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Resumo

O presente artigo cientifico apresenta 0s pressupostos necessarios para se desenvolver o
jornalismo ambiental, tido, conforme seus autores de referéncia, como modalidade
jornalistica associada a concepcdo social, fundada em pardmetros holisticos e
compromissada com a justica socioecondmica e o0 anuncio de um paradigma
cosmoldgico. Mostra que para desempenhar tal tarefa, em um mundo pautado em
grande parte por um paradigma oligopolico, consumista, individualista e insustentavel,
necessita-se de um profissional com perfil critico, fundado no interesse publico e capaz
de promover abordagens que respeitem o trabalho da academia, contudo perceba que a
producdo de saberes circula por uma dimensdo mais ampla, que envolve também os
saberes populares.

Palavras-chave: jornalismo ambiental; perfil critico; novo paradigma; compromisso
social; visdo sistémica.

Abstract

This following scientific article presents necessary conditions to develop environmental
journalism, as the reference’s authors say, a journalistic genre associated to social
conception, based on holistic parameters compromised to socioeconomic justice and the
announcement of a cosmological paradigm. It shows that to perform such a task, in a
world largely ruled by a oligopolistic paradigm, consumerist, individualistic and
unsustainable, it is needed a professional with critic attitude, based on public interest e
capable of promoting approaches that respect academy’s studies, but also, realizes that
the production of knowledge circulates a wider dimension, that also involves popular
knowledge.

Key-words: environmental journalism, critic attitude, new paradigm, social
commitment, systemic view.

Macrocenario contemporaneo

O mundo se vé em crise pouco mais de duas décadas apoOs a historica
Conferéncia das Nagdes Unidas sobre Meio Ambiente e Desenvolvimento, em 1992, no
Rio de Janeiro (ECO-92), que teve a presenca de ong’s e governos de 179 paises e
lancamento da Agenda 21, com vistas a protecdo ambiental, justica social e
sustentabilidade econdmica.

Relatorio da Organizacdo das Nagdes Unidas (ONU) sobre Objetivos de
Desenvolvimento do Milénio 2013, lancado em julho deste ano, aponta que pobreza
extrema no mundo caiu pela metade, e cinco anos antes do progranmado, mas ainda
assola 1,2 bilhdo de pessoas — 17% da populacdo do globo (Letra, 2013). O mesmo
organismo indica iminente escassez global de agua potavel.

E o relatério de setembro de 2013 do Painel Intergovernamental sobre
Mudancas Climaticas, que retne 195 paises e cerca de 900 cientistas, assinala com 95%
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de certeza que o aquecimento global estd acontecendo e que o homem é o principal
responsavel (MARQUES, 2013, p. 40).

Esse € o macrocenario que envolve o exercicio do jornalismo ambiental,
tributério de uma visdo holistica de mundo, que desde o fim do século XX revoluciona
0 modo de pensar e agir das ciéncias, compreendendo a vida como um todo interligado
em oposicdo ao racionalismo mecanicista e compartimentarizado da fisica cléssica
(CAPRA, 1986).

Esse pensamento, revolucionario, que procura enxergar a ciéncia como algo
associado ao movimento de continua conexdo do universo, & compartilhado por Morin.
Para o socidlogo (1995, p. 171-172),

O conhecimento classico julgava encontrar a certeza dos seus
fundamentos na ordem da natureza, na separabilidade dos seus objetos
e na l6gica dedutiva identitaria. O conhecimento complexo enfrenta a
incerteza, a inseparabilidade e as insuficiéncias da logica dedutiva-
identitaria. J4 ndo ha fundamento U(nico ou dltimo para ©
conhecimento. J& ndo ha ordem soberana num universo onde caos,
desordens e acasos obrigam a negociar com a incerteza. (...) Existe,
portanto, a necessidade de contextualizar todos os conhecimentos
particulares e, se possivel, de introduzi-los no conjunto ou no sistema
global de que s&o momentos ou partes. (MORIN, 1995, p. 171-172)

Histdria, conceitos e fundamentos

Equipado de percepgéo sistémica, o jornalismo ambiental conceitua-se como
exercicio profissional aferrado ao interesse publico, sob declarado engajamento social,
critico de um modelo de desenvolvimento injusto e insustentavel, anunciador de um
paradigma cosmologico, baseado em cobertura sistematica, abrangente, transdisciplinar,
de carater formativo e cidaddo acerca de ocorréncias, processos e pesquisas sobre
preservacao e diversidade ambiental (GIRARDI E LOOSE, 2009).

Complementam as autoras, no sentido de detalhar a missdo a ser empreendida,
que

Os jornalistas voltados para a cobertura ambiental devem ser
conscientes que a informacdo sobre meio ambiente exige uma dupla
responsabilidade no seu fazer-se, ja que além dos cuidados tidos para
revelar o fato de forma plural, objetiva e 0 mais comprometida
possivel com a verdade, a informacdo ambiental afeta de modo
certeiro o futuro da humanidade. A necessidade de ndo fragmentar a
realidade, com o fim de contribuir para a educacdo efetiva da
sociedade, deve ser uma regra para os profissionais que pretendem
também ser cidaddos. (GIRARDI E LOOSE, 2009, p. 4)

Sendo assim, traz como fundamentos: a atuacdo para além do factual; a
pluralidade de fontes de informacdo; a alteridade; a conexdo com outras &reas (como
economia, politica, cultura e historia); o reconhecimento da multiplicidade de saberes; e
0 continuo acompanhamento de estudos feitos pela comunidade académica. Isso gera
uma lista inacabavel de temas de reportagens, entre elas, relativas a gestdo de aguas e
energia, desmatamento, catastrofes, agricultura familiar, economia solidaria, mercado
de carbono, investimentos em biotecnologia.
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Esses conceitos e fundamentos tém um dialogo estreito com o jornalismo de
concepcao social. Tal perspectiva remonta a fundamentagéo da linguagem e do discurso
jornalisticos como resultado do desenvolvimento historico enquanto profissédo, sistema
de comunicacdo e campo cientifico, levando em conta, sobretudo, a relacdo dialética
entre mercadoria e interesse publico.

Em cerca de 400 anos viu-se: a evolucdo das primeiras folhas regulares a
convergéncia tecnoldgica, expressa pela internet; a inicial retérica publicista, passando
pela distincdo da informacdo quanto a opinido, ao esforco atual de compor uma
narrativa que mescle texto, audio, video e foto em suas multiplas possibilidades; a
constituicdo socio-histérica de imagens, fungdes e metodologias de trabalho do
jornalista; e a elevacdo da informacdo a insumo preponderante da vida contemporanea
(LAGE, 2005).

Esse processo produziu varios modelos de jornalismo, solb caracteristicas
nacionais e padrdes externos, sendo reunidos, segundo Kunczik (2002), em ocidental,
socialista e de desenvolvimento sociotecnolégico. O primeiro divide-se em: isento e de
base técnica; defensor de causas; mediador social; professoral (tradutor e
problematizador de inovagdes); de precisdo; e de entretenimento. O socialista seria 0
revolucionario e autocritico, educador de massas. JA& o chamado desenvolvimento
sociotecnologico aconteceria em paises emergentes, com foco em pautas de crescimento
social e econdmico.

Desse conjunto de tipologias € possivel depreender os fundamentos da praxis
jornalistica, sintetizados na finalidade de fornecer informacfes aos cidaddos para que
sejam livres e capazes de se autogovernar, 0 que se busca com atuacdo balizada na
veracidade dos fatos, rigor na verificagdo, independéncia para monitorar o poder, bem
como debates publicos e compromisso social, exposi¢do de acontecimentos relevantes
de modo interessante, proporcional e compreensivel (KOVACH E ROSENSTIEL,
2004, p. 21-22).

Quanto aos obstéculos a essa concepcao, sempre aventados — da prevaléncia do
jornalismo como negdécio e da ineréncia da subjetividade ao ser humano —, Chaparro
(2007) responde que o processo noticioso € construgcdo social e ndo espelho da
realidade, servindo o ferramental metodoldgico para garantir que o0 enunciado
jornalistico corresponda a uma acao social, vez que intenta transformar um estado de
coisas em outro, para beneficio coletivo, conjugando técnica, ética e estetica.

No intuito de lidar com o volumoso fluxo diario de informag@es e discernir o
que deve ser veiculado, acionam-se critérios de noticiabilidade, conforme valores-
noticia e condicbes de producdo — para além da constatacao de que o fato é veraz, atual
e novo — cristalizados na rotina produtiva do newsmaking.

Dentre vasta lista de valores, um acontecimento pode ser enquadrado pela
proeminéncia dos protagonistas, consequéncias, raridade, utilidade, proximidade,
repercussdo e impacto. As condi¢fes geralmente concernem a urgéncia, concorréncias,
publico-alvo, disponibilidade de dados e qualidade do material.

Apesar do carater utilitdrio, o newsmaking passou a ser utilizado sob um
jornalismo pautado prioritariamente pelos indices de audiéncia (e ndo pela
responsabilidade social da profissdo), por férmulas reducionistas e abordagens
descompromissadas (em vez da busca pelo interesse publico e pela contribui¢cdo com o
senso critico da sociedade).

Dessa forma, na maior parte dos veiculos de comunicacdo, o género
jornalistico informativo (nota e noticia) adquiriu status de prioridade, diminuindo o
espaco opinativo (editorial, carta ao leitor, caricatura/charge, coluna, artigo, crénica,
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resenha e comentario) e, sobremaneira, interpretativo (reportagem). A entrevista pode
estar nos trés géneros, conforme objetivo e teor do material.

Nesse sentido, o newsmaking tornou-se um modelo em esgotamento,
necessitando-se, assim, que se conceba um novo parametro de noticiabilidade, fundado
na epistemologia da complexidade (LOPES, 2012).

Essa outra perspectiva possibilita ver a noticia como produto da relacédo afetiva
do jornalista com o mundo, pela conexdo singularidade/universalidade efetuada no
espaco cotidiano, dando ao profissional um carater participativo e de responsabilidade
social.

O jornalista participa do processo, 0 que 0 capacita a perceber
mutacdes necessarias ao carater daquilo que é ou deve ser noticiavel,
em sintonia com as demandas sociais da contemporaneidade. A
noticia, assim, torna-se um produto da relacdo afetiva entre o
jornalista e 0 mundo cotidiano. (...) Evidentemente, coerentemente
com essa perspectiva, ndo cabem aqui ideias como a de neutralidade
(como néo participacdo), nem de isencao (como sem responsabilidade
pela realidade, justamente porque participamos de sua construgdo).
(LOPES, 2002, p. 7-8)

Dessa maneira, observa-se que os fundamentos da linguagem e do discurso
jornalisticos vinculam-se a um processo dindmico e conflitivo em relagdo ao qual o
profissional precisa ter consciéncia e tomar parte, garantindo protagonismo histérico.

No entanto, tal perspectiva se amplia se compreendido que a enunciagédo
jornalistica funciona a partir da interdiscursividade dos ambitos ideoldgico, social,
historico e cultural, assim como da lingua, dos cédigos e das regras do campo da
linguagem, compondo realidades discursivas.

Jornalismo especializado

Por ser um tipo especializado, o ambiental carrega caracteristicas como maior
aprofundamento na abordagem, mais espacgo e tempo para exposi¢cdo — via producdo de
reportagens —, direcionamento a parcela da sociedade (mais interessada no tema),
possibilitando identificacdo com o publico e capacidade de orienta-lo diante do cadtico
fluxo informativo na contemporaneidade.

Apesar da forte légica comercial por tras do impulso da producdo segmentada,
tal perspectiva corresponde a uma pressao social por producéo mais afinada com setores
da sociedade, como se V€ a seguir:

O desenvolvimento do jornalismo especializado esta relacionado a
essa l6gica econdmica que busca a segmentacdo do mercado como
uma estratégia de atingir os grupos gue se encontram tdo dissociados
entre si. Muito além de ser uma ferramenta mais eficaz de lucro para
os conglomerados midiaticos, o jornalismo especializado é uma
resposta a essa demanda por informacdes direcionadas que caracteriza
a formacdo das audiéncias especificas. (ABIAHY, 2000, p. 5)

E mais visto, por causa disso, em revistas e, gradativamente, em sites, blogs e
programas de televisdo. No caso do primeiro meio midiatico, isso pode ser explicado
por causa de sua periodicidade, espacada (geralmente semanal ou mensal), e maior
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tempo de pesquisa, aberta a um texto menos rigido, pela proximidade com o publico
(SCALZO, 2006).

Coberturas

Vez que o jornalismo ambiental é especializado e se destaca por atuar sob uma
linha de concepgdo social, uma das formas de se fazer coberturas constantes e
problematizadas ¢é sair do tom episddico do hardnews e investir transversalmente nas
editorias com pautas positivas, que trabalnem com exemplos de uso inteligente de
recursos naturais, mobilizando iniciativas e gerando esperanca.

Assim substitui-se o catastrofismo por rumo e perspectiva, expondo com
nitidez o “ecocidio” do modelo econdémico hegemonico (oligopolista, consumista e
individualista). Desse modo “a expansdo da consciéncia ambiental se da na exata
proporcao em que percebemos meio ambiente como algo que comeca dentro de cada
um de nds, alcancando tudo o que nos cerca e as relagbes que estabelecemos no
universo” (TRIGUEIRO, 2005, p. 13).

Corrobora com esse pensamento Fonseca (2004), afirmando que o jornalista
ambiental tem o dever de ser relevante por conhecer a crise socioambiental, entender o
papel profissional que deve desempenhar e a capacidade articuladora que a visédo
sistémica produz.

Tal postura passa pela responsavel mediacdo entre publico e aparato
documental cientifico, vez que sdo inUmeros os atores sociais subsumidos em cada
pauta (empresas, governos, terceiro setor, academia, populacOes tradicionais e/ou
marginalizadas).

Nesse sentido, é importante ndo sO acessar 0 documento, como conhecer
metodologias e testar validades, analisando-o, confrontando-o com outros estudos ou
solicitando observacdes técnicas. Depois, pd-lo em linguagem reconhecivel, evitando
excessivo didatismo, causador de simplismos e equivocos, como ressalta Peter Nelson
(1994).

O jornalismo ambiental também exige extenso trabalho de campo, a fim de que
a biodiversidade seja apresentada ao publico com um “olhar de dentro” para além das
estatisticas e do arcabougo conceitual das pesquisas, sendo propicio para entender o
funcionamento dos ecossistemas, suas relacdes bioldgica e social (GERAQUE, 2004).

Porém, para isso, € necessario que o jornalista saiba como a natureza opera
seus padrdes e de que modo se da a montagem de agendas de interesses. 1sso pode ser
vislumbrado quando se trata de asfaltamento, demarcacdo de terras, criacdo de gado,
construcdo de hidrelétricas e vem-se em jogo interesses de grupos diversos e
antagonicos, como industrias de celulose, agrotoxico e farmacéutica de um lado e
comunidades ribeirinhas, indigenas e de quebradeiras de castanha de outro.

Nesses casos, € necessario levar em consideracdo também a politica e a
economia, visto que ha grupos representados por forte bancada parlamentar enquanto
outros permanecem na invisibilidade simbolica.

Por isso, Bueno (2007) é incisivo ao dizer que o jornalismo ambiental deve ser
feito sob perspectiva critica, ou seja, ideoldgica — e ndo panfletaria — e politizada,
percebendo o viés do conceito empregado e manejo terminolégico, compromissado com
a superacdo da desigualdade social e a democratizagdo do conhecimento.

Afinal, como pontua o autor (2007, p. 28): “é preciso que 0s comunicadores ou
jornalistas ambientais estejam conscientes de que esta € uma atividade que requer
militncia, compromisso, capacitacao, ética e profissionalismo”.
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Compreender isso significa, entre outras agdes, expurgar a “sindrome de
Lattes”, que acomete jornalistas vislumbrados com o curriculo de pesquisadores,
ampliando rol de entrevistados e refutando a aura de neutralidade académica, intentando
um saber ambiental complexo.

Caminho dificil, reconhece o jornalista Washington Novaes em entrevista
sobre o assunto ao Observatério da Imprensa em 2012, que enxerga grande parte da
midia dependente do mesmo modelo de desenvolvimento por ela questionado. Essa
constatacdo denota limites da midia na discussdo sobre os males causados pelo
desenvolvimentismo econémico e a cultura da obsolescéncia programada (cultura da
descartabilidade) e mostra estreita relacdo entre patrocinio de grandes empresas
telefénicas, bancos, construtoras e governos e abordagens pouco questionadoras.

Mesmo assim, assinala Novaes, é necessario tentar produzir um jornalismo
ambiental critico, ousado e pautado pelo compromisso social. O autor sugere que uma
das formas de se conseguir isso e, ainda assim, garantir a sustentabilidade econémica, é
estreitar lacos com a populacdo, a fim de que o despertar de protagonismos e
conscientizacBes gere pressdes sobre o cerne do modelo socioecondmico e politico
ecocida, cobrando de seus maiores responsaveis mudancas de postura.

O autor aponta que esse estreitamento deve ocorrer no sentido de levantar
demandas das comunidades e promover situacdes em que elas dialoguem com
especialistas e a institucionalidade, criando empoderamento e resolucéo de problemas.

Consideracdes

Como se V&, os pressupostos do jornalismo ambiental sdo capazes de causar
reflexdes densas, associadas ao complexo momento vivenciado pela humanidade.
Paramentado da visdo sistémica, isso esta em sua raiz e afeta profundamente a esséncia
do trabalho de quem se propde a leva-lo a sério, mais do que o trivial desenvolvimento
de um trabalho ou do exercicio regular de uma profisséo.

Afinal, como pontua Boff (2003), o0 momento é delicado e, portanto, urge
mobilizar as sociedades com seus multiplos atores, para a passagem do paradigma
dominador — extrativista e explorador — ao ethos do cuidado — consigo, com 0s outros,
com a natureza —, posto que vivemos em uma “casa” comum, a Terra, e que devemos
reverberar condutas que busquem consensos e conservem a espécie humana.

Em concordancia com o autor, entende-se a empreitada incluir o jornalismo
ambiental, capaz de colaborar sem perder o rigor investigativo e problematizador,
exercitando seu pressuposto maior: o de atender o interesse publico, potencializando
cidadania e senso de corresponsabilidade.

Notas

(1) Destaque principalmente para a noticia. A diferenca entre nota e noticia é que a
primeira se restringe a elementos essenciais de um fato e possui menor
tamanho\espago\tempo enquanto que a outra produz uma peca factual com mais
informacgdes, por meio de entrevistas, observacdes diretas e citacdo de documentos.

(2) A entrevista foi concedida para a edi¢do de 12\06\2012 do programa, transmitido
pela TV Brasil (publica). Foi um especial acerca da Conferéncia das Nac¢bes Unidas
sobre Desenvolvimento Sustentavel — a Rio + 20 —, ocorrida em junho do ano passado.
Disponivel em: <http://tvbrasil.ebc.com.br/observatorio/episodio/rio20-washington-
novaes>. Acesso em 06\11\2013.
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