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INDUSTRIA E CULTURA:
RAIZES E CONFLITOS DA IDEOLOGIA MODERNA
NO DESIGN BRASILEIRO
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RESUMO

O presente artigo busca trazer uma breve reflexdo sobre os possiveis conflitos
existentes na conceituacao, instalacdo e pratica do design no Brasil. Busca-se mostrar
gue o design, como area projetual de dificil precisdao em sua definicao, ao ser instalado
como curriculo de ensino no Brasil, com a formagao da Escola Superior de Desenho
Industrial (Esdi-RJ) na década de 1960, trouxe consigo toda uma carga cultural
estrangeira (alemd) que, ao ser posta em contraste com a histéria da producéo
material brasileira, faz surgir uma questdo: existia design no Brasil antes de 19607
Com tal questionamento, buscamos demonstrar que tal ddvida se torna hoje possivel
gracas a um revisionismo histérico-cientifico que busca, através da proposta de
estudos culturais, retirar a Europa como “centro do mundo”, tipica atitude moderna,
fortemente conectada ao processo de industrializacdo (a “maquina” como simbolo de
desenvolvimento) no qual o Brasil quis se inserir a partir de meados do século XIX.
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1. O Conceito de Design e suas Raizes Modernas

Paul Rand, prolifico designer norte-americano, reconheceu certa vez a
dificuldade em se definir o que é exatamente design, relatando sua impressao
de que “todos tém ideias diferentes sobre o que seja design” (KROEGER 2010,
p. 33), 0 que resultaria sempre em imprecisas definicbes. Isso nos fica bem
claro quando vemos alguns posicionamentos bem distintos de alguns tedricos
do Design, por exemplo: de um lado, Donald Norman define o design como
uma atitude humana, no sentido de que “todos somos designers”, afinal, “nés
manipulamos o0 meio ambiente para que ele sirva melhor as nossas
necessidades” (NORMAN 2008, p. 254%); em outro extremo, temos a definicdo

! Graduado em Desenho Industrial — Programagéo Visual pela PUC-PR; Mestre em Ciéncias da Religido na PUC-SP; Doutorando
em Tecnologia na UTFPR; Professor nos cursos de Design, Publicidade, Jornalismo e Rela¢Bes Publicas na UniBrasil (Curitiba-
PR).

2 Outro exemplo dessa postura pode ser encontrado em PAPANEK 2005.
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do International Council of Societies of Industrial Design (ICSID) que define-o

como
uma atividade criativa cujo objetivo é estabelecer as mdltiplas qualidades
de objetos, processos, servicos e seus sistemas em ciclos de vida
completos. Sendo assim, design é o fator central da humanizacao
inovadora de tecnologias e o fator crucial de troca econdmica e cultural.
(ICSID)

Agqui podemos notar uma possivel distingdo de duas escolas de
pensamento: enquanto Norman assimila o design a uma categoria ontolégica, o
ICSID postula-o quase como uma ciéncia. E baseado neste ultimo enfoque que
desenvolveremos este artigo.

Na contradigcdo que apontamos, o Brasil € um cenario rico para analise,
tendo em vista as tensdes geradas pela chamada “arte popular’ e o processo
de industrializagcdo, especialmente a partir 1962 com a formagao da Escola
Superior de Desenho Industrial (ESDI), no Rio de Janeiro. Sendo considerada
a primeira instituicdo a oferecer um curso de nivel superior de Design do
Brasil®, a ESDI, que contava com muitos professores oriundos de Ulm, famosa
escola de design alema®, acabou por importar para o Brasil fortes tracos
ideologicos de que o design deve conter um curriculo ensino fortemente
baseado no desenvolvimento industrial como garantia de melhoramento de
vida em nivel social. Como Dijon de Morais nos lembra, “no @mbito do design, a
Escola de Ulm se estabelece como protagonista absoluta na exportacao de seu
modelo para paises periféricos” (MORAES 2006, p.37). O autor ainda faz a

seguinte colocacédo, que pode melhor ilustrar tal projeto:
O Modelo da Escola de Ulm nasce de forma consistente, tendo como
base as ideias oriundas de uma consciéncia critica e projetual de uma
Alemanha destruida, apés a Segunda Guerra Mundial, como o préprio
Maldonado® sustenta, “de uma consciéncia operante do homem sobre o
seu entorno fisico e sociocultural”. [...]

Como se sabe, a estratégia do método, eficiéncia, ordem, coordenacgéo e
de primorosidade projetual é intrinseca ao modelo de Ulm, e grande
parte dos ideais racionalistas presentes no design ganham espago no
Brasil — que os adota de maneira abrangente e sistematica, tornando por
fim tal modelo o vencedor durante o estabelecimento da disciplina no
pais. [...] Sucede, portanto, que o design brasileiro, quando comparado
com as demais localizag8es evolutivas ocorridas em outras disciplinas —
primeiro nas artes plasticas e posteriormente na arquitetura — néo
promoveu, durante a sua instituicdo no Brasil, através do modelo
funcionalista, uma decifracéo local de intensidade significativa que
proporcionasse o surgimento de um modelo autbnomo, que fosse,
por fim, reconhecido como singularmente brasileiro. Os resultados
dos conceitos funcionalistas que foram aplicados e disseminados

% Além dos cursos de artes ou arquitetura que j& existiam, houve outros projetos considerados precursores do ensino de design
brasileiro, mas néo de formagéo superior. Para mais, ver NIEMEYER 2007.

* Entre eles, Alexandre Wollner, importante figura do design nacional até hoje, foi aluno em UIm e depois professor na ESDI.

® Professor da Escola de Ulm de 1955 a 1967 e reitor da mesma entre os anos 1964 e 1967.
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no Brasil (de boa qualidade, se ressalta), nos permitem, hoje,
perceber que os ideais do modelo racionalista se fizeram por fim
mais visiveis e consistentes dentro do design brasileiro que a
presenca dos nossos proprios simbolos locais. (MORAES 2006,
p.38, 60 — itélicos do autor, negritos nossos)6

Quando Dijon de Morais cita termos como “funcionalismo’,
‘racionalismo”, “método”, “ordem” etc., ndo € dificil vermos ai tracos do que
diversos teéricos costumam chamar de Era Moderna’, que teria sido marcada
justamente por uma ruptura do homem com a aparente “ordem natural” da
natureza e a “tomada de consciéncia” da necessidade de imposicao de ordem
ao mundo, uma ordem artificial na qual “ser’ significa um novo comego
permanente” (BAUMAN 1998, p.20). Georges Gusdorf, filésofo francés
existencialista, define a modernidade também como o momento em que a
Razao reina soberana na producao do pensamento humano (GUSDORF 1980,
pp. 191-198) — pensamento andlogo, nas suas devidas propor¢des, aos
conceitos de “desencantamento do mundo” e “dessacralizacao do real” de Max
Weber.

Essa ruptura paradigmatica na ordem social coincide (ou sustenta)
diversos avancgos cientificos e o nascimento da industria na Europa. Ha status
social para os cientistas, que assumem agora o0 papel daqgueles que guiam a
civilizacao para melhores condi¢des de vida. O desenvolvimento de tais areas
€ marcado pela incessante busca e desenvolvimento de métodos de
exploracéo e investigacao naturais, tendo como alguns de seus expoentes Karl
Marx, um dos pais da sociologia moderna, que desenvolve através de rigorosos
métodos uma analise econémica do fendbmeno econdémico-industrial europeu
(MARX 1975, pp. 423-579), e Sigmund Freud, este na esfera privada,
desenvolvendo a psicanélise®. Logo, quando a indlstria passa a sentir a
necessidade de projetos mais elaborados para seus produtos na virada do
século XIX para o XX, dizem alguns teéricos®, o design surge como um
desenvolvimento de metodologias de artes aplicadas para a industria — ou seja,
a busca pela forma como ciéncia aplicada ao consumo de massa.

Mas e o Brasil? Se passamos por uma “revolugédo industrial” tardia,
realizada essencialmente durante a Era Vargas (1930-1945) a partir da
revolucdo de 30 e, mais tarde, com pesado investimento durante o governo de
Juscelino Kubitschek (1956-1961)™ **, significa que n&o tivemos trabalhos de
design durante todo este periodo? E o que debateremos a seguir.

® Cabe aqui uma ressalva: ha algumas discordancias sobre a intensidade do caréter industrial/cientificista voltado ao projeto de
design que era colocado em UIm. No préprio livro de Morais ha algumas consideragdes de contraste sobre o assunto (por exemplo,
MORAES 2006, p.61-62). Ainda assim, para o propésito do presente artigo, mesmo tais colocagdes ndo se sustentam, tendo em
vista que, no fim, 0 modelo basico de ensino de Ulm foi baseado em um contexto de cultura industrial muito diferente da brasileira.
" Para citar alguns: HALL 2006; BAUMAN 1998; MAFFESOLI 2008; OAKESHOTT 2000; GUSDORF 1980.

8 Sobre Freud, é interessante apontar que, apesar de sua psicanalise néo ter sido reconhecida pela academia enquanto vivo, possui
um método extremamente claro e preciso sobre o funcionamento da psique humana. Tal proposta é muito clara especialmente em
um de seus trabalhos mais famosos, intitulado “O Mal-Estar na Civiliza¢do”, no qual o autor chega a declarar, por exemplo, que a
religido, como sistema de sentido do mundo, fora importante no passado, mas que agora a psicanalise (ou seja, a ciéncia) cumpriria
tal papel (FREUD 2010).

° Daf temos, por exemplo, o surgimento da Bauhaus, considerada primeira escola de Design da Europa, possuindo um curriculo de
artes aplicadas a indastria (DROSTE 2006).

© FAUSTO 2006.

! De acordo com Niemeyer (2007), o governo de Juscelino foi grande responsavel pela formagéo de estruturas scio-econdmicas
que permitiram a formacdo da ESDI no Rio de Janeiro.
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2. Industrializac&o para o Progresso x Cultura e Relativismos

Ao compreendermos a inddstria como sinal de progresso e regimento
material da racionalidade europeia, € importante também ressaltarmos a
consolidagéo do conceito de individualismo*?que mais tarde, de acordo com
Marcuse, acaba por transferir seu “agir no mundo” (e, consequentemente, sua

identidade) para a maquina:

Lewis Mumford caracterizou 0 homem na era da maquina como uma
“personalidade objetiva®, alguém que aprendeu a transferir toda a
espontaneidade subjetiva a maquinaria que serve, a subordinar sua vida
a “factualidade” (“matter-of-factness”) de um mundo em que a maquina é
o fator e ele o instrumento. As distingdes individuais de aptidao,
percepcdo e conhecimento sdo transformadas em diferentes graus de
pericia e treinamento, a serem coordenados a qualquer momento dentro
da estrutura comum dos desempenhos padronizados. (MARCUSE 1979,
pp.77-78)

No caso do design, este quadro torna-se particularmente interessante ao
buscarmos as contradicbes de conceito que apontamos no inicio do presente
trabalho: se o design for considerado como atitude humana (como Norman
aponta), ele pode ser exercido como atividade de modificacdo do ambiente por
gualquer um; se o design for relacionado a um conjunto de conhecimentos
técnicos aplicados a industria (e ao mercado), a identificacdo do individuo
como atuante no mundo torna-se dependente da maquinaria — situacdo essa
gue, no texto que apontamos ha pouco, Marcuse aponta como perigosa.

Essa relativizacdo do conceito de design, ou seja, essa tentativa de
tentarmos entender o design fora do modelo de ambiente industrial tipicamente
europeu, é hoje possivel, dentre varios fatores, gracas as introducdes de
teorias cientificas que visavam a descentralizacdo dos conceitos europeus para
analise de outros ambientes fora de tal sistema — dito de outra forma, uma
guebra metodolégica da posicdo hierarquica de analise europeia para com o
resto do mundo®®. Essa atitude epistemoldgica descentralizadora, de tentar
entender “o Outro” dentro de seus proprios sistemas de pensamento, torna-se
bem clara, por exemplo, no trabalho de Clifford Geertz e sua Antropologia
Cultural**, especialmente ao desenvolver esta dentro do conceito de “Cultura”.
Segundo o préprio:

O conceito de cultura que eu defendo [...] é essencialmente semidtico.
Acreditando, como Max Weber, que o homem € um animal amarrado a

12 De acordo com o antropélogo Louis Dumont, tal consciéncia de individuo teria se formado durante a reforma protestante, tendo
em vista que esta visa um projeto que separa o sujeito do meio no qual esté inserido (DUMONT 1985, p.85).

18 Ou ainda, a tomada de consciéncia cientifica de que ao criar-se categorias de analise, tais como “arte”, “ética”, “estética” etc., tais
conceitos carregam em si complexas relagdes dos pensadores com o meio em que vivem. Tendo em vista que o Brasil é um
ambiente muito diferente do europeu, torna-se tarefa dificil analisar “arte brasileira” dentro de padrdes estéticos europeus, ja que a
formacdo cultural é bem diferente.

4 Obviamente, Geertz ndo é o (nico que possui tal proposta. Outros nomes de grande forca neste sentido (e anteriores a Geertz)
seriam os antrop6logos Claude Lévi-Strauss (1970; 2005; 2008) e, em certa medida, Marcel Mauss (2003). As teorias semiéticas de
Charles Sanders Peirce, do fim do século XIX, e a propria “virada linguistica” do século XX na filosofia, seriam outros fendomenos a
serem levados em consideracéo.
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teias de significados que ele mesmo teceu, assumo a cultura como
sendo essas teias e a sua andlise; portanto, ndo como uma ciéncia
experimental em busca de leis, mas como uma ciéncia interpretativa, a
procura do significado. E justamente uma explicagdo que eu procuro, ao
construir expressdes sociais enigmaticas na sua superficie®. (GEERTZ
1989, p.4)

Na busca pela compreensao do “Outro”, Geertz acaba por relativizar a
propria validade do conhecimento — o europeu claramente ndo € mais o Unico
qgue tem voz na classificagdo do mundo. O periférico ganha ndo apenas voz,
mas também legitimidade epistemoldgica.

Como demonstram Cardoso (2008) e Moraes (2006), o Brasil possui
uma rica cultura gréfica e material que, se compreendermos o design ao menos
como producdo metddica de determinados produtos (visados ou nao para o
consumo), e se nos permitirmos determinado afastamento de certas noc¢des de
progresso industrial/europeu, temos fortes indicativos da presenca de um
“design brasileiro” antes mesmo do século XX.

N&o € a toa que, em recente artigo, a pesquisadora Marinés Ribeiro dos
Santos (2008) questiona os apontamentos de Alexandre Wollner a respeito da
nao-existéncia de uma identidade ao design brasileiro. Utilizando-se dos
conceitos de identidade de Stuart Hall (2006), coloca-se a possibilidade de que
0 conceito europeu de identidade nacional (ordenada, concisa) ganha nova
dimensdo e pode ser considerada também plural, fragmentada, hibrida,
complexa.

Ao optar-se por ndo considerar a producao industrial brasileira antes da
formacdo da ESDI como ndo sendo relevante ao menos a uma consciéncia da
pratica do Design, ou seja, inapta a receber tal alcunha, caimos em uma série
de problemas de contradi¢cdes histéricas que um estudo mais profundo acaba
por nos revelar. Citando Rafael Cardoso, um dos maiores pesquisadores sobre
memoria do design brasileiro na atualidade, podemos ter um vislumbre sobre a

guestao politica que se encontra por tras desse cenario:
Afirmar que Aloisio [Magalhdes™] foi designer e que Santa Rosa'’ ndo o
foi revela um pouco do preconceito que ainda rege esse campo
profissional no Brasil e, em Ultima instancia, depde mais contra os donos
do poder no meio do design do que contra Santa Rosa, cuja genialidade
como projetista ninguém mais coloca em questdo. (CARDOSO 2008,
p.16)

Abre-se entdo a questdo: afinal, ao adotarmos o0 posicionamento e a
visdo europeias sobre industrializacdo/producédo/civilizacdo, o quanto néo
estaremos ignorando (conscientemente ou ndo) a respeito da nossa propria

5 A proposta da procura de explicacdes das construgdes sociais “enigmaticas na sua superficie” toma hoje diferente forma, por
exemplo, nos trabalhos de Michel Maffesoli, socilogo francés que desenvolve extenso trabalho sobre o comportamento
contemporaneo, o qual ele intitula “pds-moderno”, dentro de uma proposta de estudos sociais descritivos, ou seja, “de superficie”.
Tal dado é relevante no que tange a importancia da proposta de Geertz: abre-se procedéncia e aceitagdo para tais propostas de
pesquisa.

16 Aloisio Magalhdes (1927-1982) foi um importante artista grafico brasileiro que possui grande importancia para o design
brasileiro, ndo apenas por ter sido professor da ESDI como também por seus trabalhos no campo do design grafico, tais como a
Identidade Visual da Petrobras, as cédulas do Cruzeiro Novo e a primeira marca da TV Globo.

Y Tomés Santa Rosa (1909-1956): pintor, cendgrafo, artista grafico, ilustrador, gravador. Foi um dos responsaveis pela
caracterizacdo de importancia as capas de livros no mercado editorial brasileiro a partir da década de 30, realizando diversos
trabalhos de alto nivel projetual e conceitual. Para mais, conferir LIMA & FERREIRA 2005, pp. 197-232.
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producéo material brasileira? O quanto tal postura ndo faz querer trazer mais
um sentido de “adaptacado” do que necessariamente “inovagao” — termo este
tdo caro e desejado pelo designer? Quais 0s ganhos e perdas de tal
pensamento?

Obviamente, tais perguntas ndo podem (nem devem) ser respondidas no
presente trabalho. Tampouco queremos diminuir a importancia da ESDI no
cenario nacional de design. Apenas acreditamos que, como pesquisadores,
cabe-nos ao menos a duvida: até onde poderemos avancar, em termos de
pesquisa brasileira sobre design brasileiro, sem levantarmos tais contrapontos?
Por fim, citamos novamente Rafael Cardoso que, ao analisar a histéria de
producéo material brasileira, considera:

Sugerir que o design e o designer sejam produtos exclusivos de uma ou
outra escola, do movimento modernista ou até mesmo do século 20, sao

posi¢cdes que ndo suportam minimamente o confronto com a as fontes
histéricas disponiveis. (CARDOSO 2005, p.9)
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