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RESUMO

O projeto tem por objetivo entender a relacdo radio/deficientes visuais. O tema,
de relevancia social, é abordado de maneira clara e direta com comparacGes e
fundamentacbes sobre os estudos ja realizados sobre o proprio assunto bem como
analises individuais sobre o veiculo radio e o cego. O tema foi escolhido, entre outras
coisas, pela caréncia de obras relacionadas sobre este assunto, muito embora as ja
existentes sejam citadas no decorrer do trabalho em questdo. Além cooperar para o
maior entendimento desta relacdo radio/deficientes visuais, pretende-se enfatizar a
importancia do radio como veiculo democratico, de linguagem particular e

caracteristicas que o tornam além de informativo, emotivo e imaginativo.

1. INTRODUCAO

Constantemente novas midias se aprimoram e buscam melhorar a interatividade
e facilitar a vida das pessoas que buscam informacao, entretenimento, ou sdo movidas
apenas pela curiosidade. Celulares cada vez mais modernos, com diversas funcdes,
aparelhos televisores interativos, notebooks e plataformas multimidia oferecem a
maioria dos usuarios uma gama de atracdes. Até o jornal impresso se atualiza
constantemente com o intuito de se tornar mais atrativo e facilitar a compreensdo da
noticia por seu leitor.

Mas nem todas as pessoas sdo privilegiadas e podem desfrutar desta diversidade
de fontes de informacdo e interagdo que sdo oferecidas no século XXI. Deficientes

visuais, por exemplo, encontram grandes dificuldades em assimilar contetdos que sdo



produzidos sem o cuidado necessario para que sejam compreendidos por todos 0s
cidaddos. Assim, o radio torna-se o companheiro daqueles que ndo podem ver.

Segundo a ultima pesquisa do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatisticas
(IBGE), realizada em 2000, o Brasil conta com 148 mil cegos totais e 2,4 milhGes de
pessoas com grande dificuldade de enxergar. De acordo com o 6rgdo de pesquisa, Sao
considerados cegos os individuos incapazes com alguma ou grande dificuldade de
enxergar. Ainda segundo a entidade responsavel pelos dados, a principal causa de
cegueira no Brasil é a catarata, com cerca de 40% dos casos, seguida pelo glaucoma
(15%), retinopatia diabética (7%), cegueira de infancia (6,4%) e degeneracdo macular
relacionada a idade (5%).

Ao longo da evolugdo das espécies, 0 ser humano desenvolveu amplamente seu
sentido visual, sendo ao lado de alguns outros primatas, um dos Unicos seres a enxergar
cores e conseguir desfrutar deste sentido com nitidez. Além dos cinco sentidos ja
conhecidos desde a antiguidade, (visdo, audigdo, tato, olfato e paladar) existem pessoas
com particularidades sensoriais incomuns, porém importantes como exemplo,
sensibilidade a alteragdes de umidade e pressdo atmosférica; orientacdo espacial
extraordinaria, entre outros.

Supervalorizada pelos humanos, a visdo € tida como o sentido mais importante e
fundamental para orientacdo e cognicdo para quem a possui, como afirma Yi-fu Tuan
(1980, pag. 7).

“Dos cinco sentidos tradicionais, 0 homem depende mais conscientemente da
visdo do que dos demais sentidos para progredir no mundo. Ele é
predominantemente um animal visual. Um mundo mais amplo se lhe abre a
muito mais informac&o, que é especialmente detalhada e especifica, chega até ele
através dos olhos, do que através dos sistemas sensoriais da audi¢do, olfato,
paladar e tato. A maioria das pessoas, provavelmente considera a visdo como sua
faculdade mais valiosa e preferiria perder uma perna ou tornar-se surda ou muda

a sacrificar a visdo.”

Pessoas privadas de visdo, tém percepcdo diferenciada em comparacdo aos
videntes. Para Maria Lucia Amiralian (1997) a sociedade em que vivemos, na maioria
das vezes, associa a cognicdo com o sentido da visdo. Ditados populares e expressdes
comumente usadas na lingua portuguesa comprovam esta tese como: “revisdo”,

“evidente”, sem “sombra” de duvidas, etc. Porém, a auséncia de visdo “nos fala de um



incremento ao contato primitivo, inocente, e talvez, por essa razdo, de um maior contato
com as forc¢as instintivas e com o inconsciente”. (Amiralian, 1997, pag. 26)

Para 0s que nasceram cegos, esta assimilacdo de conhecimento se da de forma
natural, e quando crianga, o individuo deve ser estimulado a perceber e entender o
mundo ao seu redor com seus outros sentidos, como afirma Elcie Masini (1991, pag.
10).

“Para que o D.V. (Deficiente Visual) organize o mundo ao seu redor e nele
se situe, ele precisa dispor de condicOes para explora-lo. As situacOes
educacionais necessitam estar organizadas de maneira que o D.V. use o

mais possivel todas suas habilidades (tateis, térmicas, olfativas, auditivas,
cinestésicas) e fale sobre essa experiéncia perceptiva”.

Por serem pessoas especiais, 0S cegos precisam de tratamento especial, 0 que
muitas vezes ndo acontece no que diz respeito a midia. Neste sentido, nenhum veiculo

de comunicacdo é tdo democratico quanto o radio.

2. ARELACAO ENTRE O RADIO E OS DEFICIENTES VISUAIS

Facil de ser adquirido, carregado e manuseado, o radio esta presente na grande
maioria dos lares brasileiros. Segundo o Instituto Brasileiro de Opinido Publica (Ibope),
em 2010 o radio alcancava 77% dos brasileiros, 0 que representa cerca de 146 milhdes
de pessoas. Em Curitiba, este nimero cresce para 78,26%. De acordo com a Anatel, em
pesquisa realizada em 2009, o Brasil possui 4.816 emissoras de radio em
funcionamento?, sendo 1.913 AMs e 2.903 FMs.

Em anélise realizada de dezembro de 2010 a fevereiro de 2011, com pessoas
maiores de 25 anos, o Ibope (Instituto Brasileiro de Opinido Publica e Estatistica),
apontou que em dias Uteis, em periodos compreendidos entre 05h00 e 19h00, ha uma
média de 357.547 ouvintes simultdneos em Curitiba e regido metropolitana. Destes,
253.372 ouvem FM e 104.175 AM, sendo que a radio FM mais ouvida em Curitiba € a
Radio Caiobd FM com média de 50.513 ouvintes ligados por minuto e a AM mais

ouvida é a Radio Banda B AM com média de 41.186 ouvintes por minuto.

1. Dados referentes a emissoras comerciais, sem contabilizar radios comunitarias.



Ainda segundo o Ibope, o periodo do dia em que mais se ouve radio em Curitiba
é a manhd (das 6hs as 11h59), onde a audiéncia radiofénica chega a picos de 603.683
ouvintes simultaneos.

A programacéo radiofonica na capital paranaense é bem eclética, sendo dividida
conforme os anseios dos ouvintes, que apresentam preferéncias variadas de acordo com
faixa etéria, classe social, género e escolaridade. Basicamente, o réadio noticioso
curitibano tem em sua grade horéria programas jornalisticos (com énfase em esportes,
economia, politica, policial e cidade), entretenimento (com participacbes de ouvintes,
noticias do setor artistico e descontracdo) e debates.

2.1 Estrutura e caracteristicas radiofonicas

A complexidade do veiculo rédio faz com que sua analise seja dividida em
varios pontos. Gisela Ortriwano (1985 — pag. 78) divide a estrutura radiofénica em oito
topicos: linguagem oral; penetracdo; mobilidade; baixo custo; imediatismo;
instantaneidade; autonomia e sensorialidade. Para a autora, a popularidade do radio
deve-se muito a facilidade com que o contetudo ¢ assimilado por todos que o ouvem. “O
radio fala e, para receber a mensagem, € apenas necessario ouvir. Portanto, o radio leva
uma vantagem sobre os veiculos impressos, pois, para receber as informacgdes, ndo é
preciso que o ouvinte seja alfabetizado”.

Em relacdo a penetracdo, Gisela Ortriwano (1985) aponta o veiculo como o mais
abrangente dos meios pelo fato de que esta midia consegue ter um carater nacional ou
até mundial, e a0 mesmo tempo caracteristicas regionais, 0 que o torna Unico neste
sentido. A mobilidade desta midia, segundo a autora, € subdividida em emissor e
receptor. Para quem transmite a informacéo, o radio possibilita a rapidez na cobertura
de um acontecimento por ser menos complexo tecnicamente que a televisdo, por
exemplo. Para o receptor, a mobilidade é perceptivel no sentido de que o radio pode ser
ouvido em inumeros locais como: casa, trabalho, e carro, entre outros, e livre de fios,
cabos e tomadas.

O baixo custo do aparelho radiofénico é, de acordo com a escritora, um dos
motivos pela grande popularidade do meio. O imediatismo é citado por Ortriwano
(1985) como um diferencial do radio comparavel a outros meios de comunicacao, pois

0s acontecimentos podem ser descritos ou narrados no exato momento em que ocorrem.



Para a autora, “o raddio permite “trazer” o mundo ao ouvinte enquanto os acontecimentos
estdo se desenrolando”.

Ainda de acordo com a escritora, se por um lado a instantaneidade € boa pela
agilidade com que a informacdo € transmitida pelo radio e assimilada pelos ouvintes,
por outro lado a midia radiofénica tem desvantagem em comparagdo com a midia
impressa. Jornais, revistas e demais meios de comunicacao escrita podem ser guardados
e lidos em outro momento, ndo exigindo atencdo apenas em um determinado instante
como acontece no radio e na televisao.

Outros dois fatores importantes citados por Ortriwano (1985) sdo caracteristicas
essencialmente radiofénicas e muito responsaveis pela particularidade do meio em
questdo: autonomia e sensorialidade. A primeira, diz respeito a liberdade, intimidade
que o radio proporciona ao seu ouvinte. Pelo tamanho de seu receptor cada vez mais
reduzido e acessivel também em outras plataformas de midia digital, o contetudo
transmitido pode ser apreciado de maneira individual, “intimista”. “E como se o radio
estivesse “contando” para cada um em particular”. Além do mais, é possivel realizar
outras tarefas quando se ouve radio, o que da ao ouvinte a possibilidade de prestar
atencdo ao que é transmitido quando Ihe convém.

A sensorialidade é o que difere o radio das outras midias. Pelo fato de ser apenas
sonoro, 0 veiculo desperta em seus ouvintes a capacidade de imaginacdo de um ato,
lance ou acontecimento narrado pelo comunicador. Em midias audiovisuais como a
televisdo, isto ndo acontece pelos recursos graficos utilizados. Gisela Ortriwano (1985 —
pag. 80), também compara o radio com os veiculos impressos. “No caso dos veiculos
impressos, a sensorialidade estd muito mais contida, permitindo uma decodificacdo ao
nivel racional, sem envolvimentos emocionais que sdo criados pela presenga da voz”.
Todas estas particularidades do radio o transformam em um veiculo Unico, capaz de

transmitir informacao, incentivar a imaginacdo e lidar com a emocéo.

2.2 Técnicas de locucao e caracteristicas da linguagem radiofonica

Ainda tomando como base referencial o livro de Cyro César (2005), pode-se destacar
algumas observacgdes importantes que o autor faz sobre o uso da voz para a transmissao

de informagdes. Entre as mais importantes, levando-se em conta a questéo da locucéo,



estdo as variagdes modulares de voz, quebras de ritmo e mudancas interpretativas. O
dominio destas técnicas pelo locutor permite que o ouvinte consiga mesmo que
inconscientemente diferenciar as varia¢fes do contetdo da noticia, que necessariamente
contém trechos onde se precisa dar mais énfase, aumentar ou diminuir o ritmo, tom,
entre outros elementos.

César (2005), também cita a questdo do erro na locugdo, e como contornar a
situacdo quando isto acontece. Para ele, o erro € inevitavel, porém ha conselhos a serem
seguidos para que a chance da falha acontecer diminua. E importante que o texto seja
lido algumas vezes antes de ser lido no ar, é aconselhavel também que o préprio locutor
pontue, ou marque o texto de maneira que defina as palavras que precisam ser
enfatizadas, respeite a pontuac@o e domine a questao da respiragéo.

Um fator marcante e absolutamente caracteristico do radio & o improviso.
Dominar o improviso € preciso para que em situagdes ndo previstas no roteiro, o locutor
consiga manter o controle na conducdo de um programa, ou em uma simples leitura de
uma noticia. E o improviso também que difere os locutores, muitas vezes influenciando
em seu carisma com os ouvintes. Segundo César (2005), apesar de ser “regrado”, o

improviso pode ser desenvolvido através de técnicas.

“O radio é o senhor do improviso. E destituido de imagem. E por
isso o locutor deve “segurar” todas as situagdes. A0 ouvinte,
muitas vezes, passam despercebidas verdadeiras maratonas
realizadas pelos comunicadores para que o0 programa ndo perca
sua continuidade. Cabe ao comunicador desenvolver recursos de
improviso. Um locutor de FM deve ter sempre a mao uma masica
ou vinheta preparada para 0 momento em que necessitar. O de
AM deve ter sempre em mente ou a mao material de apoio que
contenha informagBes para um eventual momento de improviso.
Isso é fundamental na linguagem do radio. Na apresentacdo da
noticia e no comentério do fato, a boa construcéo do improviso
vem do conhecimento de cada comunicador. E importante
observar que o improviso provém de um trabalho constante, no
qual a leitura e o gosto pela informacéo séo determinantes para a
formagdo do conteldo falado. A verdadeira improvisacdo €
espontdnea, surge com a ocorréncia de lapsos técnicos,
jornalisticos ou na propria programagdo. E quando o profissional
se V& na contingéncia de falar para que a transmissdo ndo perca
seu curso e prossiga normalmente. E a oportunidade de exercitar
0 raciocinio e falar a coisa certa em momentos criticos”. Cyro
César (2005, pag. 121)

Sobre a linguagem utilizada no radio, César (2005), destaca alguns elementos
primordiais e que devem ser respeitados pelo formato da midia, com suas limitagdes e

vantagens. E importante respeitar a concordancia gramatical para que quando a noticia



for lida ndo haja confusdo em sua estruturacdo e comprometa o entendimento. Outra
preocupacao deve ser em relacdo ao contetdo. O autor destaca a importancia de manter
a ordem dos acontecimentos para que facilite a compreensdo, ja que o0 ouvinte ndo tem a
oportunidade de ler a noticia, de modo que em caso de ddvida ndo é possivel retornar a
parte incompreendida. Por ultimo, César (2005), cita a questdo da nitidez da descricao
do texto, enfatizando a importéncia de apresentar um texto claro, inconfundivel, por
conta também da facilidade de descontracdo do ouvinte caso 0 assunto nao seja
compreendido ou até mesmo que fuja de seus interesses.

Ao mesmo tempo em que pode ser de simples compreensdo, a linguagem
radiofénica, caso ndo seja bem aplicada pode se transformar em vild, distraindo o
ouvinte que ao invés de ouvir, interagir e ser capaz de formar opinido sobre o assunto,
passa apenas a escutar a mensagem de forma superficial, sem assimilar o contetdo de
forma satisfatoria. Sobre isto, Julia Ldcia Silva (1999), explica as diferencas entre o
texto escrito e o falado.

“Ao se elaborar um texto para ser oralizado, ou seja, que conte
com a intervencdo da voz, de antemdo devemos ter em mente
que, ao final, teremos “algo” diferente do que fora elaborado a
partir da escrita. Até mesmo um texto que em principio néo é
pensado em termos de oralidade, ao ser vocalizado adquire
materialidade e, portanto identidade diferente. Este processo €
oposto ao que ocorria nas sociedades baseadas na voz na ocasido
da introducéo da escrita alfabética. A escrita é que vinha
carregada de signos pertencentes a oralidade.” Julia Lucia Silva
(1999, pag. 54)

A autora explica a linguagem particular do meio radiofénico citando a evolucao
da comunicacdo desde os primdrdios da humanidade. Nas sociedades arcaicas, a
comunicacdo era apenas verbal e necessariamente necessitava da presenca fisica do
orador. Com o desenvolvimento e a popularidade da escrita, a mensagem passou a ser
aléem de oral também registrada de forma manuscrita, 0 que permitiu que ela se
perpetuasse e reproduzisse fielmente seu contetdo a todos que a pudessem ler. O
surgimento do radio permitiu unir a oralidade com o texto escrito, porém sem a
necessidade da presenga fisica do orador, uma voz “sem corpo”.

Esta particularidade do radio (um dos primeiros meios de comunicacao coletiva
e a distancia), o caracteriza como um meio de comunica¢do bastante peculiar. “O radio

ainda que se expanda exteriormente de forma amplificada e se dirija a0 consumo



coletivo, convida o seu receptor para uma comunicagdo, uma vivéncia a dois, mesmo
que imaginariamente.” Julia Lucia Silva (1999, pag. 42).

2.3 Emocao e imaginacdo no radio

E consenso entre profissionais, estudiosos e ouvintes que o radio é o veiculo que
mais estimula a imaginagdo e um dos que mais mexe com as emocdes de seus
apreciadores. Estes aspectos particulares do radio sdo bastante explorados por Cyro
César (2005) em sua obra “Radio — A midia da Emogao”. César (2005 — pag. 74) entre
outras citagdes define a imaginagdo como “o primeiro estagio da criatividade. Muitas
pessoas usam a imaginacdo para deixar o mundo real para trés e criar algo novo. Ou elas
estudam velhas idéias e as colocam juntas de uma nova maneira”. O radio permite ao
ouvinte criar sua propria cena, imaginar o ambiente ou situacdo descrita pelo
comunicador de acordo com as informacdes transmitidas e recebidas.

Por ser, segundo o autor, “o primeiro estagio da criatividade”, o estimulo da
imaginacdo contribui diretamente para o desenvolvimento de uma mente criativa. César

(2005, pags. 75 e 76) explica esta argumentacdo com exemplos historicos.

“Sonhar acordado e viver o mundo do faz-de-conta pode levar
a importantes invencgdes e descobertas. Albert Einsten (1879-
1955) elaborou sua famosa teoria da relatividade depois de
sonhar acordado debaixo de uma arvore, imaginando o
caminho de um raio de sol.

Artistas e escritores usam a imaginacdo para mostrar 0 mundo
de um jeito diferente. Vicent Van Gogh (1853-1890), artista
holandés, pintou quadros cheios de vida e energia. Eles
mostram a soliddo e a tristeza que o artista sentia. Van Gogh
sofria de um distdrbio cerebral que o tornava violento e
depressivo. Pintar era o jeito que ele tinha de comunicar com o
mundo os seus sentimentos. H.G. Wells (1866-1946), escritor
inglés, criou histérias de ficcdo cientifica em que imaginou
como o mundo seria no futuro, ou como 0 mundo poderia ser
diferente do que era na sua época. Ele escreveu sobre pessoas
invisiveis ou capazes de viajar em maquinas do tempo.”

Apesar de o autor usar exemplos de artistas de areas como pintura e literatura,
alem do cientista Albert Einsten, para explicar a importdncia da imaginacdo e
criatividade na mente de pessoas de certa forma diferenciadas das demais por
habilidades especificas, pode-se estabelecer uma compara¢do com o comportamento do

deficiente visual ao escutar radio. Independente de suas habilidades, os cegos sdo



pessoas “especiais”, que interagem com o mundo de maneira diferente, muitas vezes
desenvolvendo ou agugando outros sentidos e aprimorando a sensibilidade para
compensar a falta do recurso visual. A caréncia de visdo, em certos casos provoca um
sentimento de fragilidade e até mesmo soliddo em alguns deficientes visuais, conforme
percebido em depoimentos em pesquisa realizada para este estudo em maio de 2011 no
Instituto Paranaense de Cegos em Curitiba.

3. PESQUISA

Para saber a relacdo entre o réadio e deficiente visual foi feita uma pesquisa no
Instituto Paranaense de Cegos, em maio de 2011. Nesta pesquisa constatou-se que que
80% dos deficientes visuais daquele local ouvem radio todos os dias, 20% ouvem
freqlientemente. Do total de entrevistados, 86% possuem aparelho de radio e 93,3 %
consideram o radio a melhor fonte de informacgdo. Além disso, 60% dos entrevistados
ndo séo alfabetizados, sendo que 46,6% do namero total nasceram cegos. A amostragem
também revela que 80% dos deficientes visuais daquele local se mantém atualizados
com o radio, 53,2% também ouvem noticias na TV e apenas 26,6% tém acesso a
internet. Dos que acessam a web, 50% tem dificuldades na navegacao pelo alto indice
de recursos graficos nos sites visitados.O radio contribui ndo s6 como fonte de

informacao, mas também serve de companhia e entretenimento aos que precisam dele.

4.CONCLUSAO

Ao final deste projeto, conclui-se que o tema proposto é realmente um objeto de estudo
bastante complexo e importante em varios aspectos. Cumpre-se um papel essencial para
a sociedade como um todo ao expor a preocupacdo com a comunicagdo para minorias,
bem como a importancia do radio, midia de massa que ha praticamente um século serve
aos brasileiros seus mais diversos conteudos.

Comprova-se neste estudo toda a maximizacdo por parte dos deficientes visuais
da esséncia das caracteristicas radiofénicas descritas, conhecidas e ja estudadas por

autores do ramo. Neste aspecto, o radio também € um importante instrumento que



merece ser mais estudado, constantemente reestruturado e atualizado para que néo fique
defasado ao ser comparado com as novas midias que se aprimoram a cada dia.

Com um potencial incrivel e sobrevivente a evolucao de tecnologias multimidia,
0 rédio resiste ao tempo e se perpetua por suas caracteristicas peculiares. Porém, ha
sempre o0 que melhorar, tanto na parte técnica, quanto na capacitacdo de profissionais
que o fazem. Sendo assim, a opinido dos deficientes visuais, por motivos 6bvios é de

suma importéncia para a confirmagéo desta tese.



