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Resumo

E cada vez mais frequente nas redes sociais, nos programas televisivos e nos jornais impressos ou online
criticas aos conteudos culturais ou publicitarios com o argumento de que “representatividade importa”. A
discussdo, no entanto, ndo se limita & presenga e participacéo das minorias nos espagos, mas como elas sdo
representadas e seus impactos gerados sdo elementos a ser considerados. O que é reivindicado por
individuos organizados ou ndo em movimentos sociais ndo é apenas representatividade, mas o
reconhecimento. Tendo isso em vista, pretende-se aqui realizar um ensaio reflexivo a partir da Teoria do
Reconhecimento, como desenvolvida pelo autor alemdo da Escola de Frankfurt, Axel Honneth, suas
limitagBes para o caso brasileiro e 0s impactos do desenvolvimento tecnoldgico sobre as relagdes e formas
de construcdo da subjetividade que ndo estdo somente corporificadas no espaco de tempo presente. Para
compreender essa questdo, serdo discutidos primeiramente os alicerces tedricos em que se firma a Teoria
do Reconhecimento em Axel Honneth. Num segundo momento pretende-se debater a prépria teoria e, por
Gltimo, fazer um exercicio empirico sobre a questdo racial, a midia, a publicidade e o reconhecimento no
Brasil da ultima década.
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Abstract

The argument that “representativeness matters” is commonplace on social media, television and press
criticisms of cultural or advertising content. The discussion, however, is not limited to the presence and
participation of minorities in the public space, but how they are represented and the social impacts generated
are elements to be considered. What is claimed is not just representativeness, but recognition. With this in
mind, we intend to conduct a reflective essay based on the Theory of Recognition, as developed by the
German author of the Frankfurt School, Axel Honneth, its limitations for the understanding of the Brazilian
case and the impacts of new technologies on the relationships and forms of subjectivity construction that
are embodied not only in the present time. In order to understand this issue, the theoretical foundations on
which the Theory of Recognition in Axel Honneth will be first discussed. In a second moment, the aim is
to debate the theory itself and, finally, to make an empirical exercise on the racial issue, the media,
advertising and recognition in Brazil in the last decade.
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Introducéo:

A discussdo sobre identidade, representatividade e reconhecimento entrou
fortemente em cena nas Ciéncias Sociais a partir dos anos de 1980, complementando ou
mesmo se sobrepondo as classicas andlises centradas nas classes sociais. Entretanto,
somente nestas duas Ultimas décadas, com destaque para esta Ultima, vimos 0 aumento de
acOes de individuos ou de grupos organizados reivindicando ou repudiando propagandas
e producdes culturais que desrespeitavam sobretudo as minorias mais expostas a violéncia
e ao preconceito’. Sdo inimeros os exemplos que apontam para a “popularizacio” dessas
discuss@es na esfera da propaganda e da producdo cultural: o recente especial de final de
ano com uma familia negra na TV Globo, em 2019; o repudio a campanha das
paraolimpiadas com atores globais sem nenhuma deficiéncia fisica, em 2017; espacgo nas
novelas para atrizes transexuais; repdio as propagandas sexistas e misoginas, cujo maior
exemplo foi a da marca de cervejas Skol com a campanha “esqueci o ndo em casa” de
2015. Além de retirar a propaganda das ruas, a marca optou por se reposicionar em 2017,
quando contratou artistas mulheres para refazerem seus cartazes de alto apelo e
subjugacao feminina por outros que dialogassem com este novo momento e em 2018
lancou latas de diversas cores de pele para discutir a questdo racial. Um ponto importante
aqui € que nenhum desses fendmenos podem ser vistos de forma isolada sem compreender
suas formas de informacdo e difusdo. Dito de outra forma, as varidveis acesso a internet
e peso das redes sociais precisam ser consideradas para que possamos entender essas
mudancas.

Nesse sentido, 0 que se V€ corriqueiramente nos discursos e nas criticas de
individuos organizados ou ndo em partidos ou movimentos sociais € que
“representatividade importa”. Entretanto, a discussdo nao ¢ apenas sobre a presenca e
participacdo das minorias nos espagos em que elas estavam excluidas, mas como elas sdo
representadas e quais s@o 0s impactos sociais gerados. Ao analisar mais detalhadamente
essas reivindicag¢fes concluimos que 0 que se pede ndo é apenas representatividade, mas

reconhecimento. Tendo isso em vista, pretende-se aqui realizar um ensaio reflexivo a

1 Néo pretendo discutir neste momento algumas reagGes que podem ser consideradas extremas neste novo
cenario, como o caso de Luis Lobianco, criticado pela comunidade trans de Belo Horizonte por representar
uma transexual em 2018. Ou Fabiana Cozza, que ndo tinha a pele “suficientemente negra” para viver nos
palcos a sambista dona Ivone Lara, também no fatidico 2018.
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partir da Teoria do Reconhecimento, como desenvolvida pelo autor alemé&o da Escola de
Frankfurt, Axel Honneth, suas limitacGes para o caso brasileiro e os impactos das
tecnologias sobre as relagdes e formas de construcdo da subjetividade que ndo estéo
somente corporificadas no espaco de tempo presente. Dito de outra forma, o objetivo do
presente texto é colaborar para reorganizacao das bases discursivas presentes nos debates
sobre midia e publicidade, a partir da discussdo tedrica que se apresenta em Honneth, ou
seja, apontar como apenas a questao da representacdo ndo da conta desse debate que se
vem sendo travando nas mais diversas esferas, especialmente na publicidade e na
producdo cultural. E, para compreender a questdo proposta, serdo discutidos
primeiramente os alicerces tedricos em que se firma a Teoria do Reconhecimento em
Axel Honneth. Num segundo momento pretende-se debater a prdpria teoria e, por Gltimo,
fazer um exercicio empirico sobre a questdo racial, a midia, a publicidade e o

reconhecimento no Brasil da ultima década.

1. Huminismo, Modernidade e Teoria Critica

A modernidade, cujo marcador historico central é o iluminismo?, tornou a ciéncia
a forma hegemonica, e praticamente Unica, para a busca e a producdo da verdade. A
observacdo, a analise, a comprovacdo, 0 método, enfim a empiria passou a ser o requisito
central para separar o verdadeiro do falso; a crenca da realidade; o fato da opinido. E
possivel dizer que a modernidade é marcada pela tentativa de construcdo de um
conhecimento empirico voltado para obtencdo da verdade, verdade esta que se traduz
numa relacéo entre operagdes mentais e as coisas como elas se apresentam em si mesmas®.
O objetivo portanto é a producao de um conhecimento certo e seguro acerca de um objeto,
mesmo que este verdadeiro seja apenas transitério. A transitoriedade é justamente outro
principio que difere a crenca da verdade cientifica. Enquanto a crenca nao permite

dividas, na ciéncia ela é constitutiva. O sistema cartesiano da ‘davida metddica’ se coloca

2 De acordo com CASSIRER (1997), a conjuntura na qual se da o desenvolvimento da modernidade esta
relacionada ao periodo Iluminista que “aprende a renunciar ao ‘absoluto’ no sentido estritamente
metafisico, ao ideal de um conhecimento ‘a imagem do conhecimento divino’, para substitui-lo por um
ideal puramente humano, que ela procura constantemente definir com maior exatiddo e preencher com mais
perfeicdo” (CASSIRER. 1997, p. 459).

3 De acordo com JARVIER e AGASSI (2011) a ciéncia é “E uma aventura intelectual que levanta algumas
ideias férteis, surpreendentes” (p. 32)
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como um dos principios fundantes do conhecimento. Em resumo, se a divida ndo é
compativel com a religiosidade, na ciéncia ela é essencial para sua evolugao na procura
pela verdade. Nesta perspectiva, a sociologia, tal como foi pensada por seu fundador,
Emile Durkheim, apresenta-se como um projeto moderno de anélise cientifica das
sociedades “civilizadas™® ou complexas: “...os fendmenos sociais sdo coisas e devem ser
tratados como coisas [...] E coisa, com efeito, tudo o que é dado, tudo o que se oferece
ou, melhor, se impde a observagao” (Durkheim 1995, p. 28). Entretanto, embora a ideia
de verdade seja aquilo que foi comprovado empiricamente, para HELLER (2011), a
sociologia especificamente ¢ uma espécie de ‘diagnostico da modernidade’, mas ao
contrario de outras ciéncias, ela teria deixado a ideia de cientificidade sobrepujar a busca
da verdade. Dessa forma, o projeto da sociologia de compreenséo da sociedade moderna
teria relegado a verdade a cientificidade, a comprovacao, aos métodos. No caso especifico
da sociologia teorica, a autora aponta que o caso € ainda mais grave, pois ao trabalhar
com conceitos gerais, 0s sujeitos e suas subjetividades desapareceriam atras de categorias
generalizantes.

O problema de fundo para os criticos é de que, junto a busca pela verdade, também
teria sido deixado de lado o principio fundador de tudo isso, que seria a emancipacgédo
humana, cerne do pensamento lluminista. Entretanto, com os acontecimentos e reflexdes
da primeira metade dos anos XX este tema volta para o centro do debate junto com a
Teoria Critica e a primeira geracdo da Escola de Frankfurt. Para eles, a ciéncia, como
projeto moderno, é realizada por homens, que por sua vez adquirem uma importancia

jamais vista, os intelectuais, de acordo com Horkheimer (2008):

...deixavam de preocupar-se exclusivamente com a salvacdo
eterna de sua alma ou, pelo menos, de converter esta preocupacgéo
em norma para todos os esforcos tedricos. Entretanto, esta atitude
assumiu um sentido diferente; em vez de ser uma marca da
coragem e teimosia necessarias, abster-se das energias
intelectuais nas questfes culturais e sociais em geral, colocar
entre parénteses os interesses historicos e as lutas atuais, constitui
mais um sinal do medo e da incapacidade de uma atuagéo racional
do que da dedicacéo as verdadeiras tarefas da ciéncia. ( p. 143)

4 De acordo com Heller (1991), enquanto a Antropologia se ocupava dos exoticos, dos diferentes, a
Sociologia e a Ciéncia Politica se ocupavam de explicar as civilizacdes europeias capitalistas, ou seja, as
sociedades que ja tinham alcancado a modernidade e a “civilizagdo’.
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De acordo com os criticos, a construcdo tedrica da ciéncia hegeménica pede a
conex&o das partes e a auséncia de contradi¢des, tudo precisa ser esclarecido, objetivado,
racionalizado: “Opera-se com proposigdes condicionais, aplicadas a uma situagédo dada.
Pressupondo-se as circunstancias a, b, ¢, d, deve-se esperar a ocorréncias, e assim por
diante. Esse calcular pertence ao arcabouco logico da historia, assim como ao da ciéncia
natural. E 0 modo de existéncia da teoria em sentido tradicional” (HORKHEIMER. 1983.
p. 121). Para Horkheimer, a teoria foi tornada independente, coisificada e por isso ela
acaba assumindo um carater ideoldgico, ou seja, a suposta ‘neutralidade da teoria’ ja traria
em si um carater ideoldgico® que beneficiaria determinadas fragGes de classe em
detrimento de outras. Essa critica do abandono do carater normativo da ciéncia ampara a
producdo da Teoria Critica, que procura trazer novos elementos para pensar a sociedade
e a propria ciéncias sociais, principalmente a relacdo entre ciéncia, emancipacdo e
producdo de verdade.

Nessa dimensdo de critica a ciéncia hegemonica de matriz positivista que se
enquadra as reflexdes de Axel Honneth e no seu conceito de reconhecimento, que em
linhas gerais, pode ser resumido como a obtencéo de visibilidade e respeito nas relagdes
interpessoais.

Para Honneth, ha duas formas de invisibilidade: no sentido literal e no sentido
figurado. No sentido literal ela significa um distdrbio visual, ja invisibilidade figurada
ndo é derivada de uma incapacidade fisica ou cognitiva, mas de uma condic¢do social
particular e é este tipo de invisibilidade que interessa ao autor®. Dito de outra forma,
embora ndo seja uma invisibilidade literal, pois o individuo estd num determinado espaco,
esta no campo visual daquele que ‘ndo o v€’, essa invisibilidade tem algo de real, porque
aqueles gue a sofrem sentem-se efetivamente ndo percebidos (Honneth, 2008).

Como autor que se insere na tradicdo critica a ciéncia, ele busca restabelecer seu

carater normativo. Para ele é preciso passar do conceito negativo de invisibilidade para o

5 E clara a aproximagéo do conceito de ideologia da Escola de Frankfurt daqueles colocados por Marx e
Engels, de que a ideologia nada mais seria do que uma inversdo da realidade, que ha um carter de classe
implicito na producdo de ideias, ou seja, elas nao se dao de forma aleatoria ou descolada das bases materiais
de producéo. Dessa forma as ideais seriam as ideias das classes dominantes.

® O estudo do psicologo social Fernando Braga da Costa nos ajuda a compreender o sentido de invisibilidade
figurada do qual fala Honneth. Costa fez um experimento para concluir sua dissertacdo de mestrado na
Universidade de Sdo Paulo. Durante oito anos trabalhou como gari na universidade: “Professores que me
abragavam nos corredores da USP passavam por mim, nio me reconheciam por causa do uniforme. As
vezes, esharravam no meu ombro e, sem ao menos pedir desculpas, seguiam me ignorando, como se
tivessem encostado em um poste, ou em um orelhdo”, disse numa entrevista (COSTA. 2002).
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conceito positivo de visibilidade e essa passagem ndo esta isenta de pressao e conflito.
Em outras palavras, o autor deixa claro o carater normativo de sua teoria. No entanto, ele
ndo nos mostra a sua aplicacdo empirica, como ja foi ressaltado por Sobottka (2013) e é

isso que pretendemos desenvolver aqui.

2. Sobre 0 Reconhecimento

A histdria cultural apresenta varios exemplos de situacdes em que os dominantes
exprimem sua superioridade social sem se dar conta que eles dominam. Honneth cita o
despir da monarquia diante de seus empregados, que implica num certo sentido na
invisibilidade de um grupo, é como se aqueles que nos servem nao existissem enquanto
pessoas, como se ndo fossem pessoas dotadas de subjetividade.’

As discussdes relacionadas as questdes identitarias tém ocupado um espaco
relevante nas ultimas décadas (Kritsch e Ventura 2017). Esse debate tomou contornos
hegemonicos, relegando muitas vezes para um segundo plano as questBes relativas as
classes sociais, que ocupou o lugar central na producéo sociologica até os anos 1980. Por
se tratar de um exercicio empirico a partir de uma discussao tedrica, este texto se preocupa
mais neste momento em refletir sobre os pares representacéo e reconhecimento. Aspectos
centrais a essas questdes que tomam a identidade como uma variavel relevante para
qualquer debate social. Dito de outra forma, ndo pretendo dar conta aqui dos
deslocamentos da agenda de pesquisa da classe para as identidades e 0s ganhos e perdas
desse processo. A proposta é discutir dois conceitos com vistas a aprofundar as discussdes
publicas acerca dessa tematica.

Para Honneth, o reconhecimento, incorporado a gramatica moral dos conflitos
sociais, € parte constitutiva da autonomia do individuo. Segundo ele, esse processo ocorre
em trés dimensoes distintas e interligadas: a primeira, na familia, a esfera afetiva que

ajuda na construcdo da autoconfianca; a segunda, tomando como ponto de partida o

" E importante salientar que esta perspectiva de Honneth difere da de Taylor (1997) que sugere que ha
mudangas significativas na nog¢ao de “pessoa” no Ocidente nos ultimos séculos, assim essa comparagdo nao
seria possivel, ja que para Taylor essa nogao estaria marcada por categorias externas ao ser como “status”
e “honra”, que marcavam as diferencas sociais especificas. Essa no¢ao, portanto, subjetiva teria sido
incorporada posteriormente.
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conceito de cidadania de T.H. Marshall® que culminaria no autorrespeito, de quem é
reconhecido por compreender seus direitos e deveres, é a esfera juridica-moral do
reconhecimento; e, por fim, a terceira que seria a contribuicdo que cada um d& a
coletividade e é reconhecida como importante, que levaria a autoestima. Nessas duas
ultimas, a luta por reconhecimento pode receber contornos de conflito social, ja que ai
estédo localizadas as tensdes morais acerca da falta de acesso, privacdo de direitos ou
degradacéo das formas de vida (Nobre, 2003).

Considerando portanto esses trés aspectos da interacdo subjetiva na busca pela
emancipacao do sujeito, pode-se dizer que no caso brasileiro essas dimensdes precisam
ser compreendidas a luz das nossas desigualdades e da presenga das novas tecnologias
como uma variavel importante na busca e construcao desse reconhecimento.

Ao tratar, por exemplo, a dimensdo do autorrespeito, que se construiria a partir
das dimensdes dos direitos de cidadania. Esse acesso é heterogéneo e marcado por
conflitos. A parcela negra, que compdem aproximadamente 55% da populacéo brasileira,
esta excluida de boa parte desses direitos. De forma direta podemos dizer que este grupo
tem os seus direitos civis negligenciados na medida em que sofre a acdo violenta do
Estado que limita seu acesso de ir e vir. As revistas do exército na entrada e saida de suas
comunidades, como se deu durante a intervencdo no Rio de Janeiro em 2018, por
exemplo. Seus direitos politicos também séo limitados. Apesar de ter o direito de se
candidatar garantido, a participacdo nos partidos, cargos de dire¢do ou 0S recursos
disponiveis para a candidatura de pessoas negras ndo sdo tao acessiveis quanto ao grupo
branco. Nas elei¢cbes de 2018, embora tenha crescido o nimero de candidatos ndo
brancos, eles somavam 46% do total, os pretos pouco mais de 10%° (BBC BRASIL). Se

8 Marshall trabalha com o modelo de tipo ideal weberiano, dividindo, assim o conceito de cidadania em
trés etapas: direitos civis, politicos e sociais: “O elemento civil € composto dos direitos necessarios a
liberdade individual — liberdade de ir e vir, liberdade de imprensa, pensamento e fé, o direito a propriedade
e de concluir contratos validos e o direito a justica. Este Ultimo difere dos outros porque é o direito de
defender e afirmar todos os direitos em termos de igualdade com os outros e pelo devido encaminhamento
processual. Isto nos mostra que as instituicGes mais intimamente associadas com os direitos civis sdo 0s
tribunais de justica. Por elemento politico se deve entender o direito de participar no exercicio do poder
politico, como um membro de um organismo investido da autoridade politica ou como um eleitor de tal
organismo. As instituicBes correspondentes sdo o parlamento e conselhos do Governo local. O elemento
social se refere a tudo o que vai desde o direito aum minimo de bem estar econdmico e seguranca ao direito
de participar, por completo, na heranca social e levar a vida de um ser civilizado de acordo com os padrées
que prevalecem na sociedade. As instituicdes mais intimamente ligadas com ele s&o o sistema educacional
e os servigos sociais” (MARSHALL, 1967. p.63-4).

° O Partido Novo, com apenas 1,2% de pretos concorrendo, cobrava uma taxa de R$ 600,00 para concorrer
a uma vaga no partido para a disputa eleitoral. (BBC Brasil)
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0 acesso a participagdo é dificil, quando se olha o percentual de vencedores se tem a
dimensdo das nossas desigualdades baseadas na cor da pele. Dentre os cargos para
deputados estadual, distrital, federal e senadores, apenas 4% dos eleitos se autodeclararam
negros. Esses numeros mostram que, no que se refere a dimensdo politica da cidadania,
ha diferencas substantivas entre brancos e negros. E, por ultimo, a cidadania social, as
mulheres negras recebem menos anestesia no parto, e no geral hd um gradiente de
cuidados, que vai do menos satisfatério para 0 mais satisfatorio entre pretas, pardas e
brancas nos servicos de pré-natal e parto, por exemplo (Leal et al. 2017). Portanto, ao
tratar da questdo do reconhecimento tendo como base a teoria desenvolvida por Honneth,
é preciso atentar para essas diferencas fundamentais.

Com as sociedades ainda mais complexas, as desigualdades e a invisibilidade se
prolongam para outros aspectos da vida, como os meios de comunicagdo. Pode-se dizer
que a histéria do negro na televisdo brasileira é marcada pela dupla subalternidade e
invisibilidade. Independente do produto exibido — publicidade, novela, telejornalismo —
0S Negros ou nao estiveram presentes, ou estiveram de forma caricata como o preto bobo,
ingénuo que nos faz rir; a “mulata” sensual cujos principais atributos sdo as curvas do
corpo e a habilidade na danca e portanto no sexo, como se houvesse ai uma relacdo de
causalidade; a resisténcia fisica dos homens negros nos esportes e no sexo, repetindo o
mesmo principio do anterior; o0 escravo vingativo ou a empregada doméstica docil e amiga
de uma patroa que a trata como ‘““se fosse da familia”.

As primeiras produc@es de novelas com protagonistas negras datam apenas deste
século: Da cor do pecado (2004), Antbnia (2006), Viver a vida (2009), Suburbia (2012),
Sexo e as negas (2014) e Mister Brau (2015). Na publicidade a invisibilidade se repete.
De acordo com Martins (2010), em 1995 apenas 7% dos anuncios veiculados tinham a
presenca de modelos negros, nimero que subiu para 10% em 2000 e para 13% em 2005.
Na pesquisa realizada pela agéncia Heads, analisando os protagonistas dos comerciais de
TV, os dados sdo ainda piores. O estudo feito a cada seis meses nos altimos trés anos
constatou que a visibilidade do negro ainda € muito ruim, em 2018 ela alcangou 11% para

homens negros e 16% para mulheres negras, isso apds uma melhora expressiva, tendo em
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vista que este percentual era de 1 e 4% ha apenas 3 anos '°. Esses resultados ndo estdo
descolados da pressdo dos movimentos negros organizados ou da pressao difusa por meio
das redes sociais de jovens das periferias que entendem a representacdo como um passo
inicial para o reconhecimento para a compreensao de sua subjetividade, tanto para 0s
grupos dominantes, como para 0s seus. A ado¢do das cotas nas universidades é outra
variavel que corrobora positivamente para este cenario.

Para Honneth, a interagdo com o grupo é fundamental para a estabilidade e
emancipacdo das pessoas, ja que é no decorrer de seu desenvolvimento que ele vai
tomando contato com essas formas de reconhecimento, mas como alcancar a autoestima
se as dimensbes que levam ao autorrespeito estdo completamente negligenciadas?
Entretanto, é preciso considerar que apesar de estarem excluidos de varios aspectos,
sobretudo da dimens&o publica do reconhecimento, ha outro aspecto ndo trabalhado pelo
autor gque é o impacto das tecnologias e de como elas diminuiram de forma significativa
a dimensdo tempo-espaco (Hall.1999, Harvey.2010), possibilitando a participacéo e o
acesso a contetidos que eram praticamente exclusivos as parcelas com maiores recursos
econémicos e escolaridade. Como ja foi evidenciado acima, a nossa desigualdade social
é tamanha que ndo se esta supondo aqui que haveria igualdade no acesso aos meios de
comunicacdo. De acordo com a pesquisa sobre acesso a televisdo, internet e telefone
movel, realizada pelo IBGE em 2014, a populacdo com mais de 10 anos que havia
acessado a internet nos ultimos trés meses antes da realizacdo da pesquisa foi composta
de 61,5% para brancos, enquanto, entre 0s negros e negras, este percentual foi de apenas
39,5% (IBGE. 2014). Entretanto, mesmo levando em conta essas diferengas é preciso
considerar a importancia e os impactos dessa variavel para na busca pelo reconhecimento.

Honneth considera que para construir e manter autorrelagdes positivas, 0s
individuos devem ter experiéncias protetoras possibilitadas por meio de amizades e
relacbes afetivas. E aqui mais uma vez a eliminacdo das imposi¢fes postas pelas
dimensGes espago-temporais precisam ser consideradas. Se antes os lagcos afetivos
passavam necessariamente pelas relagOes corporificadas e presentes, atualmente ela
ganha novos contornos, trazendo maior flexibilidade nas relagbes que impactam

sobremaneira na construcdo do eu.

10 Foram analisados 1.822 comerciais de TV. Disponivel em: https://gl.globo.com/economia/midia-e-
marketing/noticia/pesquisa-mostra-aumento-da-presenca-de-mulheres-e-negros-em-campanhas-
publicitarias.ghtml
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Por fim, é preciso fazer uma observacdo, ponderada pelo proprio autor, que é o
conflito envolvido no reconhecimento. Para Honneth o reconhecimento ndo se da por
meio de uma relagéo isenta de resisténcia, conflito e luta. Neste sentido, mais uma vez a
internet e as redes sociais sd0 meios fundamentais para informacdo, verbalizacdo e
disputas na busca pela autonomia, mas também é palco para aqueles que resistem ou
questionam essas mudancas. O campo da producéo cultural e publicitaria é aquele em que
se sente a maior tensdo entre esses grupos divergentes. Ja no primeiro ano do governo
Bolsonaro (2019) vemos uma série de a¢Oes ou tentativas de eliminar as vozes dissonantes
que pedem por maior visibilidade e respeito!!. Entretanto, é preciso lembrar que essa
tensdo ndo nasce em 2019. A novela “Viver a Vida” (2009), primeira com uma
protagonista negra no horéario nobre, foi a produgéo de menor audiéncia do autor Manoel
Carlos até aguele momento. No andamento da trama, a protagonista Tais Aradjo fica em
segundo plano, enquanto sua antagonista, vivida por Aline Moraes, ganha os holofotes.
Em entrevista a atriz Tais Aradjo relata que achou que sua carreira acabaria com aquela
novela!?. Os ataques no Facebook em 2015 a jornalista Maria Julia Coutinho (Maju),
primeira mulher negra a apresentar o jornal de maior audiéncia do pais; ou ao comercial
da Boticério com uma familia negra no dia dos pais*® no ano de 2018 sdo exemplos dessa
tensdo. E, em todos esses casos, as redes sociais sdo o principal meio de vocalizagéo das
insatisfacOes, seja dos grupos oprimidos ou dos opressores.

3. O negro na producao cultural

Como ja se pode notar até aqui a invisibilidade social do negro ndo se restringe
aos séculos de escraviddo. Durante esses 130 anos de liberdade o ndo-reconhecimento de
sua existéncia social ou melhor sua invisibilidade continuou fortemente presente. A

promogcéo da ideia de uma suposta democracia racial, passou pela tentativa de esconder

11 Dentre eles estdo a censura ao comercial do Banco do Brasil que trazia pessoas negras, transexuais, gays
com um hit Teile e Zaga da banda baiana La Furia. Assim como o veto a editais de produges audiovisuais
que contemplassem esses grupos.

12 Disponivel em: http://www.purepeople.com.br/noticia/tais-araujo-lembra-sua-helena-de-manoel-carlos-
achei-que-carreira-ia-acabar_a15530/1

13 Na plataforma de videos, a publicidade acumulava mais de 6 milnhdes de visualizacdes em apenas 3 dias
e supera 0S 16 mil dislikes. Disponivel em:
https://revistamarieclaire.globo.com/Beleza/noticia/2018/07/publicidade-com-atores-negros-recebe-
atagues-racistas.html
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ou desconsiderar as demandas populacdo negra. A ideia central desenvolvida e promovida
era de que todos eram iguais, que o Brasil, ao contrario dos EUA ou da Africa do Sul
tratava e dava oportunidades a todos e todas. Dessa forma né&o haveria nada fora das
motivacdes e gostos individuais que pudesse explicar a quantidade e a qualidade da
representacdo dos negros na televisao.

De acordo com os dados da ultima PNAD, em 2016 apenas 2,8% dos municipios
ndo tinham aparelhos de TV em suas residéncias. Sendo que 102.633 milhdes de
televisdes estariam em 67,373 milhdes de domicilios, ou seja varios desses domicilios
possuiam mais de uma televisdo no Brasil. E embora o acesso a internet venha
aumentando, como ja se mostrou na primeira se¢cao, 0 meio de comunicagdo com maior
acesso e capilaridade nas cidades do interior continua sendo a televisdo. Mas aqui é
preciso fazer uma ressalva que nos ajuda a entender algumas mudancas feitas nos canais
de TV aberta nos ultimos anos. Embora a TV ainda ocupe um lugar central, 0 acesso a
internet deu a muitos uma capacidade, inexistente até entdo, de se transformar num
telespectador mais ativo e participativo. De conseguir mais facilmente dialogar e mostrar
sua insatisfacdo com as producgdes ou pecas publicitarias. E, se antes a TV produzia para
um publico com menor capacidade de expressar suas insatisfacdes com a qualidade dos
produtos oferecidos, nos dias atuais ela precisa levar essas vozes em consideracdo para
conseguir manter a sua audiéncia. Ainda mais que a expectativa é de que cada vez mais
gente comece a acessar a rede mundial de computadores e, se ndo estiverem satisfeitas
com aquele contetdo, elas buscardo outras formas de diversao, interacdo e consumo. Em
resumo, uma parcela significativa da TV aberta, no Brasil representada pela gigante TV
Globo, vem buscando atender aos anseios desses grupos que buscam representacao e
também reconhecimento. Curiosamente, do outro lado também temos um canal de
ascensdo, a TV Record, que caminha no sentido oposto com o mesmo objetivo, de
fidelizar uma parcela dos telespectadores que se colocam contréarios as mudancas. E
fundamental aqui fazer uma ressalva sobre este Gltimo ponto, ao contrario do que se pode
pensar a TV Record ndo estd necessariamente buscando aqueles que ndo acessam a
internet, mas sim o outro polo da disputa discursiva que observamos no presente e que
sdo potencializadas nas redes sociais. Em resumo, a disputa entre a TV Globo e a TV
Record ndo é apenas pela audiéncia, mas é também uma relacdo de tensdo entre

reconhecimento e invisibilidade.
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Em resumo, se a TV aberta continua sendo o principal meio de comunicacgdo, é
também verdade que a internet e as redes sociais vém pressionando esses empresarios e
publicitarios para se posicionarem, seja para producGes que consideram as questdes
identitarias ou que sejam lhes sejam completamente refratarios, no polo oposto do
conflito. Considerando apenas o primeiro aspecto e a importancia da TV, 0 acesso e a
participagdo em produtos culturais vem sendo uma das formas de se tornar visivel, de
mostrar a complexidade das diferencas presentes na sociedade brasileira. De acordo com
Sobottka (2013) “Quanto mais pluralista a sociedade, no entanto, tanto mais
diversificados podem ser nela os valores assumidos por seus membros, individualmente,
como importantes para orientar seus projetos de vida” (p. 162).

A liberdade e a emancipacdo para Honneth esta na possibilidade do individuo
levar a cabo o seu projeto de vida. Neste sentido o aumento do acesso de negros na
televisdo ndo corresponde apenas a concretizacdo de um projeto de vida, mas também a
possibilidade de, por meio dela, fortalecer as dimensdes do autorrespeito e da autoestima
dos consumidores desses produtos. Em outras palavras, nos ultimos anos, essas
tecnologias possibilitaram aqueles que se viam privados de existéncia na vida publica, na
TV, nas propagandas, a obté-la por meio desses outros meios. Por sua vez isso fez com
que produtores e publicitarios corressem atras desse espectador e consumidor que se
tornara mais exigente. Muitos produtores de conteldos e outros tantos pequenos
empresarios buscam atender a essas demandas por visibilidade e respeito. Entdo, pode-se
dizer que, no minimo esses meios vém auxiliando na desnaturalizacdo das desigualdades
e na construcdo de argumentos e conhecimentos que funcionam também como meios de
pressdo aos meios tradicionais.

O que se V&, portanto, € que a transformacéo nas formas e condi¢bes de consumo
de publicidade e produtos culturais vém provocando mudancas mais amplas. A partir do
momento em que os individuos, mesmo ainda que de forma restrita a um grupo de
aproximadamente 40% comeca a produzir conteudos sobre as suas vivéncias e
subjetividades, as midias tradicionais se sentem impelidas a pensar em formas de
reconhecimento em seus produtos. A recente novela Amor de Mae é um desses exemplos,
a personagem da atriz Tais Araujo € uma profissional bem-sucedida, ndo ha nenhum
discurso de superacao das dificuldades ou desconforto com a sua classe social. O que se

tem € a naturalizacdo da mulher negra em espacos de classe média alta. Outro exemplo
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dessas tensBes por reconhecimento é a repercussdo negativa nas redes sociais da novela
“O Segundo Sol”, ambientada na Bahia, que tem uma populacao de 80% de negros e que
teve apenas trés escalados para a atra¢do € o resultado dessa nova forma de consumo mais
interativa que as redes sociais propiciam**. Em resumo, ha certa pressdo nos meios
tradicionais para apresentar a diversidade, escolhas e projetos de vida. N&o se trata apenas
de baixa representatividade, mas também de reconhecimento. Da pressdo cada vez maior
de individuos organizados ou ndo em partidos ou movimentos sociais por narrativas que
exponham de forma positiva homens e mulheres negras, afim auxiliarem no
desenvolvimento do autorrespeito e da autoestima, duas dimensfes fundamentais da
gramatica moral de Honneth.

E claro que néo se trata apenas do acesso a tecnologia, que é apenas um meio para
expor as injusticas a que os negros estiveram submetidos desde a sua migracdo
compulsoria. Mas, por meio dessas tecnologias foi possivel encontrar interlocucdo e
condicGes de sociabilidade com individuos que também buscam a correcao das injusticas
que da invisibilidade social. Uma chamada do site vice sobre youtubers negros nos ajuda
a entender este processo “Esses canais podem nao mudar o mundo, mas estao pautando
muita gente que entra no YouTube atras de respostas para suas dividas™*®

A youtuber Nataly Nery, embaixadora da plataforma Youtube Black Brasil, ligada
a plataforma Youtube revela "A populacdo negra, principalmente a brasileira, sonha
muito pouco”, ou seja, ha uma limitacdo de projetos para a populacdo negra, isso nao é
um aspecto ou uma dinamica individual, mas das condi¢bes que limitam o
desenvolvimento da autoestima. Nessa matéria, do final de 2018, Néataly fala do aumento
de produtores de conteldos que de uma forma ou de outra dialogam sobre suas
subjetividades e sobre as condi¢des a que 0s negros estdo submetidos. A fala de Nataly
juntamente com essa informacdo sobre o aumento da producdo dos contetidos de negros,
sobre a sua vida e subjetividades apontam para a necessidade do reconhecimento
reciproco, ou seja, como individuos que sdo, ou devem ser: portadores dos mesmos
direitos tanto na dimensdo material quanto social.

Neste sentido, pode-se dizer que a producdo autdbnoma nessas plataformas, que

por sua vez levou ao reposicionamento das midias e publicidades tradicionais passou a

14 https://vejasp.abril.com.br/blog/pop/sequndo-sol-novela-polemica/
15 https://www.vice.com/pt_br/article/d3by87/a-ascensao-dos-youtubers-negros-na-producao-de-
conteudo-nacional
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levar em consideragdo essas “outras subjetividades e estilos de vida”. Esse processo de
reconhecimento, associado a solidariedade, auxilia na incorporacdo do principio da
diferenca igualitéria, ou seja, no reconhecimento das diferencas e da busca pela igualdade,

aprimorando ai as dimensdes do autorrespeito e da autoestima social.

4. CONSIDERACOES FINAIS

Pode-se dizer que, ao longo das décadas, a producéo cultural brasileira tinha um
lugar especifico para a populacédo negra: a da subalternidade. Enquanto as mulheres eram
também hiperssexualizadas. Foram décadas de depreciacdo dos valores sociais dessa
parcela majoritaria da populacéo negando ou restringindo a construgao de sua autoestima
e de um estilo de vida positivo. Hoje, a pressdo dos consumidores que ameagam a migrar
para outras plataformas faz com que a TV aberta incorpore essas demandas. Maju
Coutinho na bancada do Jornal Nacional ou Tais Aradjo vivendo uma das poucas
mulheres ricas numa novela marcada por discursos sobre a desigualdade brasileira, Amor
de Mae (2019), ndo sdo meros acasos.

A invisibilidade social esta ligada a uma forma de desprezo moral, a auséncia de
gestos de reconhecimento, é uma demonstracdo das diferencas entre os valores dos
grupos. O reconhecimento contém elementos normativos, que vao além da identificacdo
do individuo, trata-se da distribuicdo de um valor, ndo sendo apenas a simples expressdo
do conhecimento. H4 uma dimensao oculta no debate “representatividade importa” que €
a do reconhecimento. Digo oculta porque muitas vezes ela esta ali, mas ndo no primeiro
plano e em alguns momentos mesmo ela chega a ser sufocada pela ideia de representacéo.
Os exemplos citados no inicio do texto, sobre as criticas ao ator Luis Lobianco e Fabiana
Cozza por interpretarem uma mulher trans e uma mulher negra, respectivamente mostram
como o debate da representacdo pode invisibilizar a dimensdo do reconhecimento.

O caso que se discutiu aqui sobre os negros também é valido para outras minorias
que estiveram invisiveis ou subalternizadas nas producGes culturais e publicitarias. A
dimensdo do reconhecimento como um elemento importante para a construgdo da
autoestima social aparece, mas esté oculta na chave discursiva da representatividade. E,
neste sentido, embora ndo tenha sido trabalhada por Honneth essas questfes

contemporaneas ndo estdo em absoluto descolada dos avancos tecnoldgicos e das novas
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formas de comunicacdo, que serviram tanto para produzir outros conteddos, como
também como forma de pressdo as empresas € aos meios de comunicacao tradicionais

para que adotassem outras perspectivas nos seus produtos e propagandas.
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